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Uvod

Emma Uotinen i Anni Sundbacka

Upravljanje projektom, Turku, sijecanj 2026.

"..umjetnik se mora kretati kroz viSe stvarnosti i iskrivljene dimenzije samo da bi opstao [...] Pod
pritiskom da izraze svoj identitet i prikazu svoj rad na platformama, kreativci se jednostavno
pokusavaju orijentirati u zecjoj rupi vjecne tehnoloSke akceleracije."

Ines Borovac 2026

Projekt Professional Media Presence (PMP) cetverogodisSnja je inicijativa (2023.-2027.) koju
podrzava program Kreativna Europa. Cilj mu je osnaziti umjetnike da ojacaju svoju digitalnu
prisutnost i profesionalni identitet u sve viSe medijski vodenom kulturnom krajoliku. Projekt
adresira propuste u medijskoj pismenosti i digitalnim vjeStinama, poticuci ukljucivost i inovacije
diljem Europe.

PMP odgovara na sve veci utjecaj medija u oblikovanju umjetnickog identiteta i bori se protiv izazova
poput dezinformacija i digitalnih alata koji se stalno mijenjaju. Osposobljavaju¢i umjetnike za rad s
digitalnim alatima i potiCuci suradnju, projekt jaca kulturnu otpornost i raznolikost diljem Europe.

Jedna od klju¢nih aktivnosti bile su one edukativnog karaktera. Tijekom 2023. - 2025. projekt PMP
organizirao je pet online seminara, radionica i umjetnickih rezidencija koje su omogucdile



suradnicko stvaranje i izgradnju vjestina. Sve aktivnosti jacaju transnacionalnu suradnju
povezivanjem umjetnika iz $est zemalja EU-a (Finska, Hrvatska, Italija, Malta, Slovac¢ka, Spanjolska)
kako bi se promicala kulturna razmjena. Projekt okuplja ukupno 113 umjetnika koji predstavljaju
razliCita umjetnicka podrucja. Prioritet dajemo drustvenoj ukljucenosti fokusiranjem na umjetnike u
razli¢itim fazama karijere, a koji se suoCavaju s preprekama kao Sto su invaliditet, zdravstveni
problemi, ekonomske teSkoce, drustveni ili politi¢ki izazovi, geografska izolacija ili kulturoloske
razlike, s ciljem promicanja pristupacnog i raznolikog sudjelovanja.

Projekt Professional Media Presence (PMP) izgraden je oko pet glavnih tema. Mediji i
umjetnost istraZuje kako mediji oblikuju umjetnicki izri¢aj i kulturne narative. Internetski mediji i
digitalno pripovijedanje poducava metode stvaranja digitalnih prica i njihovog efikasnog dijeljenja
u digitalnom prostoru. Drustvene mreZe i publika usredotoceni su na angazman publike i
odgovorno koristenje medija radi sprjecavanja dezinformacija. Mediji buduénosti istrazuju nove
tehnologije poput umjetne inteligencije i virtualne stvarnosti, naglasavajuci eticke primjene u
umjetnosti i medijima. Mediji i profesionalni identitet pomaZzu umjetnicima u uspostavljanju i
odrzavanju autenti¢nog profesionalnog prisustva na internetu.

Ove teme ¢ine okosnicu edukativnog sadrzaja PMP-a, razvoja Oblika prisutnosti i kreativnih ishoda,
osiguravajuc¢i umjetnicima medijsku pismenost, digitalne vjestine i strategije za profesionalni
razvoj.

Oblici prisutnosti kao skup putokaza od umjetnika umjetniku

Oblici prisutnosti nudi uvid u uvjete izgradnje umjetnicke karijere u trenutnom sociopolitickom
kontekstu i u razli¢itim europskim mikroklimama. Crpe¢i iz doprinosa umjetnika u umjetnickim
rezidencijama i pozvanih struc¢njaka, Oblici prisutnosti istiCe zajednicke teme, izazove i najbolje
prakse relevantne za umjetnike koji rade u promjenjivim medijskim okruZenjima. Namijenjen je i
umjetnicima i edukatorima, a ujedno je i poziv na uklju¢ivanje u metode i perspektive od umjetnika-
umjetniku.

Professional Media Presence Oblici prisutnosti obuhvacaju umjetnicke predgovore i jedanaest
Clanakastrucnjaka i umjetnika iz projekta, otvarajuci razlicite aspekte suvremene umjetnicke

prakse. Tako Tianjun Li formulira svoj doprinos: "Oblici prisutnosti nisu potpuna mapa, ve¢ skup
putokaza koje bih volio da sam imao ranije."

Oblici prisutnosti kao publikacija, kao i cijeli projekt Professional Media Presence, snazno se temelji na
ideji medusobne razmjene. U projektu to nazivamo pristupom od umjetnika umjetniku: umjetnici
dijele svoja zapazanja i znanja iz vlastitih perspektiva. To ¢ini PMP Oblike prisutnosti jedinstvenom
kompilacijom individualnih umjetnickih pristupa koji nude uvid u mogu¢nosti europskih umjetnika u
suvremenom kulturnom i medijskom okruzenju. Buduéi da su suradnici u razli¢itim fazama svojih
karijera, ¢lanci odrazavaju raznolikost u izricaju i formi te predstavljaju Sirok raspon umjetnickih
podrucdja.



Uvodni tekst umjetnice Ines Borovac istrazuje konstrukciju umjetnickog identiteta u digitalnim
okruzenjima i tehnoloskoj akceleraciji. Razmatra kako umjetnici balansiraju izmedu vidljivosti,
ranjivosti i promjenjivih shvaéanja vlastitog sebstva, autenti¢nosti i zajednice, a koje oblikuju logika
platformi i digitalno posredovanje.

Irena Kréeli¢ istrazuje kako se definicija profesionalnog umjetnika oblikuje u hrvatskom
kontekstu i kakva su institucionalna ogranicenja skrivena u tim interpretacijama. Njezin
doprinos istice jaz izmedu formalnog priznanja, stvarnosti umjetnickog rada i ekonomske
nesigurnosti. Nika Rukavina se bavi neizvjesno$¢u u umjetnosti, nevidljivim radom i
institucionalnom nejednakoscu. Tekst objasnjava stvarnost umjetnika i stalnu pregovaracku
dinamiku izmedu kreativne autonomije, poduzetni¢kog opstanka i aktivistickih strategija za
odrzavanje njihove prakse.

Luca Cacini promislja o medijskim praksama u talijanskom kontekstu mapiraju¢i medijski ekosustav i
njegove implikacije na vidljivost umjetnika i profesionalne mogu¢nosti. Clanak isti¢e dominaciju
tradicionalnih medija uz rastu¢i utjecaj digitalnih platformi te nudi uvid u to kako se umjetnici snalaze
u medijskim strukturama, fragmentaciji publike i promjenjivoj logici platformi.

Eleonora Serpente i Roberta Di Serio, ¢lanice kolektiva gruppocorp3, istraZuju pitanja zajednice,
povezanosti i okupljanja u doba digitalnog drustva. Pristupajuéi drustvenim mrezama iz umjetnicke
perspektive, istrazuju njihove mogucnosti, kao i izazove, osobito u pogledu izgradnje zajednice,
prisutnosti i dinamike ekonomije paZnje. Raffaella Menchetti nudi zanimljiv most izmedu umjetnosti
kao medija, umjetnosti u medijima i umjetni¢kog/medijskog aktivizma. Clanak pozicionira medije ne
samo kao kanal distribucije, ve¢ kao platformu na kojoj se aktivno oblikuju i preispituju djelatna mo¢
umjetnika, sje¢anje i politicka odgovornost.

Clanak Alexandre Stroganove nudi kriti¢cko promisljanje medija, etike i identiteta kroz prizmu
hidrofeminizma. Takoder pruza poticajne vjeZbe za promisljanje i daljnje produbljivanje teme. U
svom prilogu Ivana Tkal€i¢ dodatno istrazuje kriti¢cko promisljanje o prekomjernoj proizvodnji u
kontekstu drustvenih mreZa i njezinim ekolo$kim i drus$tvenim utjecajima, s posebnim naglaskom na
potroSnju energije i proizvodnju kriti¢nih sirovina. Kao odgovor na izazove vezane uz materijalne
zahtjeve potrebne u naizgled nematerijalnom digitalnom svijetu, TkalCi¢ se oslanja na pojam odrasta
kako bi preispitala nacine brige i predlaze osobni umjetnicki pristup medijima kao oblik
regenerativne prakse. Clanak Tianjuna Lija,Clanak Tianjuna Lija ukazuje na moguénosti umjetne
inteligencije i digitalnih platformi kao alata za umjetni¢ko stvaralastvo. Takoder nudi vrijedne
perspektive o radu umjetnika u europskom kontekstu iz pozicije nekoga tko dolazi izvana.

Clanak Kati Koivunene proucava profesionalno brendiranje na dru$tvenim mrezama kao
kontinuirani oblik rada na identitetu. Istrazuje kako se vrijednosti, kompetencije i vidljivost
neprestano preispituju u podrucju umjetnicke prakse. Tekst Karen Briffe odrazava iskustva samog
pocetka projekta PMP i nudi primjere koriStenja medijskih platformi od strane umjetnika.



Clanak Angele Bettoni progovara o njezinim iskustvima u projektu kao umjetnice s Downovim
sindromom te nudi inkluzivne perspektive u kontekstu razli¢itih medija. Ovaj dio takoder sadrzi
studije slucaja u obliku intervjua koji predstavljaju inspirativne pri¢e umjetnika.

Za vrijeme trajanja projekta svijet se ve¢ drasti¢no promijenio, osobito u odnosu na medijska
okruZenja. Istovremeno su tematske smjernice projekta postale jasnije definirane kroz raznolike
doprinose umjetnika, $to se ocituje u ovoj publikaciji.

Srdacno zahvaljujemo svima na njihovim doprinosima za Oblike prisutnosti ali i cijelom projektu
Professional Media Presence: svim umjetnicima nacionalnih umjetnickih timova, umjetnicima u
rezidenciji koji su ponudili svoje uvide i ¢ine srZ ove publikacije, Kreativnoj Europi na sufinanciranju
realizacije projekta te svima koji su tijekom trajanja projekta ulozili svoju strast i stru¢nost. Takoder
Zelimo zahvaliti cijelom partnerskom timu na partnerstvu i suradnji: SveuciliStu primijenjenih
znanosti u Laponiji (Finska), organizaciji Youth for Equality (Slovac¢ka), Esproncedi (Spanjolska),
Perypezye Urbane (Italija), Culture Hub Croatia (Hrvatska) i Prisms (Malta). Na kraju, iskrenu zahvalu
upucéujemo nasim kolegama sa SveuciliSta primijenjenih znanosti u Laponiji za uredivanje ove
publikacije o oblicima prisutnosti, a posebno viSem predavacu Panu Pohjoli, koji je neumorno razvijao
publikaciju zajedno s umjetnicima, vode¢i ih i podrzavajuéi u njihovom radu sa senzibilnoséu i
stru¢noS$cu.

Vjerujemo da ¢e ova publikacija pomoc¢i i usmjeriti umjetnike u Europi na njihovom individualnom
umjetnickom putu u promjenjivim i izazovnim medijskim okruzZenjima. Takoder, edukatori i
umjetnici koji su nastavnici mogu iskoristiti smjernice ove publikacije u obrazovne svrhe kako bi
prepoznali klju¢ne izazove i primjere dobre prakse te razmijenili informacije i perspektive s budu¢im
umjetnicima

Nadamo se da ¢ete smjernice od umjetnika za umjetnike, kao i uvide, smatrati vrijednima i
zanimljivima na vlastitom putu. Vrlo smo ponosni i zahvalni svim umjetnicima diljem Europe koji
sudjelovali su u ovom procesu i doprinijeli svojim promisljanjima i viremenom projektu Professional
Media Presence.




Predgovor Ines Borovac

Ines Borovac, voditeljica radionice i glavna govornica na radionici u Splitu u jesen 2025.
Uvod

"Mozete uc¢i putem sucelja, ali i putem svog dZepa. MoZete uci kroz zaslon, ali zauzvrat morate snimiti
nesto sebe." (Konior, 2020). Tipkam Instagram.com... Pojavljuje se stranica za blokiranje... "Dobar
pokusaj... Stavili ste instagram.com na popis blokiranih stranica, vjerojatno s razlogom..." Na trenutak
me zadivi uc¢inkovitost vlastite suzdrzanosti, ¢injenica da su zabrane koje sam si nametnula zapravo
funkcionalne. Doista, tu je s razlogom. Ipak, ustajem od stola. Izlazim iz sobe po telefon koji sam
namjerno ostavila u drugoj prostoriji, mala koreografija samonadzora motivirana Zeljom. Otvaram
Instagram i brzo upisujem ime umjetnika cije se ime pojavilo u ¢lanku. Pronasla sam ih! 10K pratitelja,
moraju biti uspjesni. Web-stranica u opisu profila. Web-stranica prikazuje suvremenu, profesionalnu
estetiku. Suradnicke objave s velikim galerijskim imenima - ostvareno. Osim $to mi te informacije daju
dovoljno materijala za beskrajne usporedbe, one zorno prikazuju kako ti umjetnici grade svoj
profesionalni identitet. Gledajudi ih s ove strane svog prijenosnog pametnog zrcala, oni djeluju
uspjesSno, profesionalno i ostvareno. Ovisno o sucelju pojedine platforme, vlastito se 'ja’ prikazuje
drugacije; ono Sto se na Pinterestu manifestira kao kustos estetike, na Hinge-u se preoblikuje u
pojedinca koji trazi romanti¢nu bliskost.

Zivot u tehnocenu normalizirao je dijeljenje intimnijih trenutaka s nasim uredajima nego s drugim
ljudima. (Samman, 2023.) Tehnologija ne samo da se uvukla u sve sfere nasih zZivota i promijenila
nase identitete, ve¢ je promijenila i nacin na koji izrazavamo svoj identitet online te nacin na koji
to utjece na identitete onih koji nas promatraju. Kroz sve platforme na koje se prijavljujemo
istovremeno svjedo¢imo svim tim promjenama. Svaki put kada kreiramo profil, platforma nas
prisiljava da fragmentiramo i komprimiramo vlastiti identitet, stvarajuci o sebi sliku koja odgovara
svrsi te iste platforme. Kao Sto tvrdi Benjamin Bratton, korisnik je dizajnirani subjekt (Bratton,
2015). U knjizi "The Stack” Bratton tvrdi da platforme generiraju identitete korisnika, bez obzira
na to jesu li oni Zeljeni ili ne (Bratton, 2015). Kroz skupove protokola, verifikacija i kreiranja
profila, platforme traze informacije i prisiljavaju nas da se identificiramo unutar odredenih
granica. Korisnici s najtemeljitijom verifikacijom identiteta ¢esto dobivaju "znak povjerenja", oblik
vrednovanja preru$en u znak postovanja. Sudjelovanje na tim platformama nije obavezno, no
odustajanje predstavlja svjesno povlacenje iz globalne digitalne ekonomije. Unutar ovog
ekosustava postojimo kao fragmentirani identiteti, neprestano rastegnuti, komprimirani ili
preoblikovani kako bismo se uklopili u specifican kalup sucelja platforme. Taj proces stalne
rekonfiguracije identiteta zajednicko je iskustvo kreativaca koji teZe ekonomskoj autonomiji.
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Kako naglaSavaju umjetnice Nika Rukavina i Irena Krceli¢, potraga za kreativnom slobodom od
umjetnika Cesto zahtijeva da osiguraju vlastitu egzistenciju balansiraju¢i izmedu usputnih poslova i
istovremenog upravljanja svojom mreZnom prisutno$cu, porezima te administrativnim obvezama
(Rukavina, 2026.; Krceli¢, 2026.).

Savladavanje poduzetnickih vjestina postaje neizbjezno. Biti umjetnik ¢esto podrazumijeva izlazak
izvan tradicionalnog gospodarskog sustava, osim za nekolicinu sretnika koje podupire elita. Umjetnici
s manje sree moraju se umjesto toga oslanjati na viSezadacnost, razgranavajuci se kroz vise
honorarnih poslova i druStvenih uloga kako bi odrZali svoje kreativne putove. SnalaZenje u
profesionalnom svijetu od Kreativaca zahtijeva stjecanje marketinskih vjestina koje su dovoljno
ucinkovite za napredovanje u karijeri, ali ne i toliko dobre da ih se smatra prodanim dusama. Osim
samopromocije, potrebne su izvrsne vjeStine upravljanja kako bi se u odgovaraju¢im trenucima
koordinirale razli¢ite verzije samog sebe. U konacnici, upravljanje projektima postaje obavezan dio
kreativnog procesa jer je potrebno odrzavati ravnotezu izmedu razli¢itih uloga. lako koncept
viSestrukih identiteta nije nov u umjetnosti, on se sada pretvorio u strategiju prezivljavanja.

Metafizicki fenomen stalne rekonfiguracije vlastitog identiteta nesto je Sto Johana Walsh u svojoj
knjizi Girl Online tumaci pozivajuéi se na Alisu u zemlji cudesa Lewisa Carrolla i njezin drugi
nastavak Iza zrcala (Walsh, 2022). Dok sanjari o drugacijem svijetu, Alisa gleda kroz zrcalo. Zrcalo se
otapa i prenosi je u novu stvarnost (Carroll, 1871). Kroz ¢itavu Alicinu pustolovinu u Zemlji cudesa,
Alisa naizmjenice postaje ogromna, mikroskopska, golema i dZepne velic¢ine; podvrgnuta je
neprestanim procesima preoblikovanja. U svojoj analizi Walsh opisuje ovo stanje kao stanje jednog
od alicejskih subjekata (Walsh, 2022). Ta nestabilnost odrazava stanje modernog kreativca, koji je
izloZzen vje¢nom fluktuiranju sustava koje nije sam osmislio. Poput Alice, umjetnik se mora snalaziti u
viSestrukim stvarnostima i iskrivljenim dimenzijama samo da bi se odrzao, a sve to dok ga velica
spektakl zabavnog drustva. Pod pritiskom da izraze svoj identitet i izloZe svoj rad na platformama,
kreativci se jednostavno pokuSavaju orijentirati u ze¢joj rupi vje¢ne tehnoloske akceleracije. Otporna
na promjene, Alice prihvaca novu verziju sebe i, izloZena novoj vizualnoj kulturi i nepoznatim
sredstvima komunikacije, odlu¢na je pro¢i kroz mracnu, dezorijentiraju¢u Sumu naseljenu Sarolikim
likovima.

Prema Dark Forest Int Collectiveu i Bognji Konior, upravo se u to internet i pretvara; u mra¢nu
Sumu (Konior, 2020; Strickler, 2024). Kao odgovor na oglase, pracenje, trolanje, hajp i druga
grabezljiva ponasanja, danasnji je internet postao pravo bojno polje. Idealizam interneta iz 90-ih
nestao je. Javni i polujavni prostori koje smo stvorili kako bismo razvili svoje identitete, kultivirali
zajednice i stjecali znanje preuzete su od strane sila koje ih koriste za stjecanje moc¢i razli¢itih
vrsta (trziSne, politicke, drustvene i tako dalje), (Strickler, 2024). U mrac¢noj Sumi nema sigurnih
livada na kojima se moZe ste¢i osjec¢aj smirenosti i kontrole. Ivana Tkalci¢ slikovito prikazuje
sigurnu livadu, internet kao buduéa mjesta za regenerativne prakse brige (Tkalci¢,

2026). Tkalci¢ ga naziva Sumom ¢iji su kabeli povezani s ekoloSkom mrezom
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naseg planeta. Sumom vlada filozofija sporosti i dostatnosti u kojoj vrijednosti zajednice i
regeneracije diktiraju rast. Da regenerativni tereni skrbi nisu bili ugrozeni invazivnim vrstama
mracne Sume, moZda ne bismo pali u jamu eticke abdikacije, na isti nacin na koji ideologija
akceleracionizma Nicka Landa propada pod kritickom prismotrom. Odbijanjem propitivanja tko trpi
Stetu tijekom tehnoloSkog ubrzanja, postajemo suucesnici u brisanju tijela, drustvenog i ranjivog. lako
Tkalci¢ predstavlja utopijsku viziju, njezina se ideologija poklapa s pozivom Karen Briffe na
lokalizirane medijske programe (Briffa, 2026). Zajedno isticu kako znanje i napredak trebaju biti
oblikovani u skladu s s lokalnim razvojem.

Kao $to je umjetnica i aktivistica Angela Bettoni sugerirala, neumoljiv tempo tehnoloskog rasta riskira
stvaranje 'straha od propustanja’ koji stavlja u drugi plan one koji svijet dozivljavaju drugacije.
Usporavanjem ovog rasta moZemo osigurati da profesionalne 'misije' umjetnika s invaliditetom ne
budu zasjenjene pritiskom da se odrzi korak, ve¢ da umjetso toga budu podrzane lokaliziranijim,
promisljenijim pristupom napretku. Kako bismo usporili i potaknuli malu gestu solidarnosti, ovaj je
tekst prilagoden nekim smjernicama utvrdenim u Brettonijevom tekstu.

Koliko god jaka bila nasa potreba za pruzanjem skrbi, mra¢na Suma tehnocena prerasta i gusi
antropocensku utopijsku Sumu, ostavljajuci ideju ,sigurne livade“ ovisnom o osobnom integritetu.
Rijecima Bogne Konior, mra¢na Suma je mjesto gdje: Korijenje raste prema gore, kruna se proteze
prema dolje: omotan oko planeta, internet kruzi izmedu satelita i podvodnih kabela (Konior, 2020.).
Dok se korijenje okrece prema nebu, a kro$nja pritiS¢e prema dolje, Suma pocinje govoriti kroz nas,
pitajuci tko smo spremni postati kako bismo opstali. Poput Alise, zaustavljene od strane Gusjenice i
prisiljene pomno artikulirati sebe, suocavamo se s istim pitanjima: Tko smo mi u ovom novom svijetu?
Kako ova nova stvarnost mijenja nas kreativni identitet? Kako se zastititi od grabeZljivaca - i kada mi
sami postajemo njima? Kome vjerujemo? Cija pravila prihvaéamo? Po kojim se uvjetima kreéemo?

Fragmentacija identiteta u digitalnim okruzenjima

Trazeci svoj identitet na internetu, postajem vlastiti ogledni primjer. Prikazuje mi se ono $to je srodno
mojemu 'ja’ - slicno onom jastvu koje biljeZe algoritmi Sto ih hranim svojim unosima - sve dok ne
postanem nalik onome $to mi se svida na ekranu. Na Tumblru, Instagramu i Pinterestu stvaram sebe
kroz fotografije stvari koje bi to “ja” Zeljelo posjedovati. - (Walsh, 2022)

Kako bi prosla kroz portal u drugu stvarnost, Alisino tijelo se rasteZe, zbija, smanjuje, povecava i
komprimira. Sa svakim pokuSajem da se uklopi, suocava se s novom verzijom vlastitog postajanja.
lako je stalna preobrazba njezina tijela obiljeZena nesigurnos¢u i nelagodom, odbijanje da se
preoblikuje u potpunosti bi isklju¢ilo moguénost pristupa portalu. Transformacija ovdje nije prijetnja,
ve¢ uvjet prolaska. Sli¢na teorija fluidnog postajanja pojavljuje se u tekstu Aleksandre Stroganove,
koja medije i identitet promatra kroz hidrofeministicku prizmu (Stroganova, 2026). Ona tvrdi da
identitet koji se posreduje tehnologijom i medijskim alatima u procesu stalne rekonfiguracije dovodi u
pitanje antropocentri¢ne i strogo rodno uvjetovane narative.
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Stroganovino prikazivanje identiteta kao vode nudi materijalisticki pogled. Oslanjajuci se na Baradine
ideologije kroz koje se nematerijalna mo¢ materijalizira, Stroganova demistificira osobne podatke
reinterpretirajudi ih kao tekucu valutu (Barad, 2007; Stroganova, 2026).

U knjizi Glitch Feminism, Legacy Russell piSe o umjetnici E. Jane (2016.) i njezinom radu pod nazivom
"NOPE" manifest (Russell, 2020.). Prva recenica u manifestu E. Jane glasi: "Nisam umjetnica identiteta
samo zato $to sam crna umjetnica s viSe “ja", referirajuéi se na njezin avatar "alter ega", Mhysu.
E.Jane priznaje da je izgradnja vlastitoga 'ja’, bilo kreativnog ili ne, sloZen zadatak te da zagovaranje
viSestrukih identiteta predstavlja borbu protiv patrijarhalnog ujednacavanja potlacenih tijela -
'intersekcionalnih tijela koja su neumorno i velicanstveno putovala kroz uske prostore'.

Prisvajanje 'viSestrukih ja' stoga je inherentno feministicki ¢in kojim se tvrdi da je ta viSestrukost
zapravo sloboda (Russell, 2020.) Postojanje unutar okvira jedinstvenog “ja” znaci predati se rigidnim
normativnim sustavima. Biti kategoriziran kao singularni identitet ne znaci samo postati ranjiv na te
sustave kontrole, ve¢ i izgubiti sposobnost nastanjivanja viSe svjetova kada se jedan neizbjezno urusi.

Ipak, ideologija mnostava viSe se ne oslanja isklju¢ivo na avatare i "alter ega". ViSe joj nije potrebno
drugacije lice, oblik tijela ili ime kako bi sadrZavala drugu verziju sebe. Zbog velikog broja laZnih
racuna, botova i prijevara u mracnoj Sumi interneta prisiljeni smo povezati svoj stvarni identitet s
digitalnim. Iako se sve verzije nas samih protezu kroz razlic¢ite platforme s razli¢itim identitetima, one
su medusobno povezane. Sve potjeCu od iste osobe, sve su samo produZzeci nas samih. KKako
objasnjava Kati Koivunen, profesionalni identitet brenda izrazen putem medija funkcionira kao
diferencirani sloj identiteta: nije svodljiv ni na privatni osobni identitet niti na formalne
profesionalne uloge, ve¢ je relacijski isprepleten s oboje (Koivunen; 2026). Ona tvrdi da stvaranje
kuriranog online sadrZaja predstavlja profesionalni identitet brenda umjetnika. Umjesto odrzavanja
krute odvojenosti

izmedu profesionalnog online “sebe” i privatnog “sebe”, ona sugerira da autenti¢nost proizlazi iz
prepoznavanja oba kao sastavnih dijelova sebe. Upravo taj dio naSeg kreativnog identiteta krece se
kroz digitalne slojeve, to je ono $to Koivunen opisuje kao ,autenti¢nost”. Koliko god autenti¢no
ponasanje moZe pomoci umjetnickoj izloZenosti, Raffaella Menchetti upozorava na tanku granicu
izmedu izloZenosti i performativnosti (Menchetti, 2026). Tvrdi da treba biti oprezan da se ne
podlegne utjecaju stvaranja vizualno upecatljivog, lako konzumabilnog sadrzaja (Menchetti, 2026).

Citirajuci Yanceyja Strickela, jednog od osnivaca kolektiva Dark Forest: Biti online znaci

postati reindividualiziran, pojedinac s potpuno novim nac¢inom i mjestom (Strickel, 2024).

Ponovno se radamo kao pojedinci u novom carstvu (Strickel, 2024). Sa svakim pogledom na nase
ekrane riskiramo Zivjeti zamornu sudbinu Alise. ZnatiZelja nikada ne dolazi bez cijene, a u ovom
slucaju ta je cijena suocavanje sa neumoljivim transformacijama koje se odvijaju u nama. Kao sto
pise Bogona Konior: Sto Zivot postaje sloZeniji i inteligentniji, to je veéa cijena koju ¢e mozda morati
platiti u sukobu (Konior, 2020). SloZenost snalazenja u viSestrukim “ja” ponekad postaje toliko
slojevita da dolazi u sukob s naSom percepcijom stvarnosti.
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"...Gusjenica izvadi lulu iz usta i upita Alice spora, pospana glasa: 'Tko si ti?' 'Zapravo ne znam,
gospodo,' rece je Alice. Znam tko sam bila kad sam se jutros probudila, ali sam se od tada toliko puta
promijenila. Sto time Zeli$ re¢i?' 'Ne mogu objasniti, gospodo,' rece Alisa, 'jer kao $to vidite ja nisam ja."
'Ja to ne vidim," rece Gusjenica." - (Carroll, 1871).

Paul B. Preciado upozorava na ono $to on naziva amnezi¢nim feminizmom (Preciado, 2019). Unutar
tjeskobnog, izoliranog i digitalno zasi¢enog drustva, feminizam, kao povijesno generativni kljuc
arhiva opresije, moZe nam omoguciti da pratimo mehanizme unistavanja pam¢enja, lomljenja
identiteta i erozije kreativnog integriteta. Preciado objaSnjava da je amnezijski feminizam
nemoguc¢nost feminizma da se sjeti vlastite genealogije, da izgubi svoj glas, zaboravi svoje izvore i
zagubi svoje arhive (Preciado, 2019). Umjetnica Raffaella Menchetti tvrdi da bi, kako bi se izbjegli
gubitak paméenja i zamke digitalne performativnosti, gdje su umjetnici pod pritiskom da se
prilagode online estetici koju diktiraju algoritamska vidljivost, umjetnici trebali, izmedu ostalog,
prakticirati "autoarhiviranje" (Menchetti; 2026). Praksom u kojoj umjetnici dokumentiraju i
arhiviraju svoju online prisutnost, Raffaella, nadahnuta rije¢ima Hito Steyerl (2017.), isti¢e upotrebu
"samoarhiviranja” medu umjetnicima kao strategiju otpora digitalnom zastarjevanju i stjecanja
kontrole nad svojom javnom reprezentacijom.

Kada povijest piSu osvajaci, feminizam je nuzno amnezi¢an (Benjamin, 1940). Kako vrijeme sve viSe
biva iscrpljeno neumoljivom cirkulacijom informacija i sadrZaja, ova amnezija se ne moZe razumjeti
kao pasivni gubitak paméenja, ve¢ kao nametnuto stanje. Sustavno brisanje genealogija, taktika i
utjelovljenog znanja koje je nekada omogucavalo otpor. Stoga, dok izvodimo nasa viSestruka “ja”,
moramo se prisjetiti da riskiramo gubitak vlastite genealogije i arhiva. Ako zaboravljamo oruZje,
metode i zamke nasih ugnjetavatelja, podloZni smo utjecaju. Prije nego sto se snademo, zamke
predatora odvla¢e nam paznju dok izrazavamo svoje online “ja”, oduzimajuéi fragmente nasSeg sjecanja
dok klizimo kroz ogledalo u mra¢nu Sumu.

Ono Sto u¢imo od Alise jest da zaborav nije neuspjeh jastva, vec¢ stanje koje proizlazi iz
dezorijentacije, brzine i prekomjernosti. Sjecanje se ne gubi zato Sto je identitet slab, ve¢ zato Sto
okruZenje zahtijeva stalnu prilagodbu bez predaha za upisivanje. U tom smislu, Alisina amnezija
odrazava nasu vlastitu: identitet rastegnut preko platformi, potaknut da se izrazi dok gubi
kontinuitet. Protiv tog brisanja, feministicko sje¢anje, kroz arhiviranje, citiranje i utjelovljeno
prisjecanje, postaje Cin otpora. Prisjetiti se vlastite genealogije znaci usporiti pad, ostaviti tragove
dok klizimo kroz zrcalo i povratiti autorstvo nad sebstvom koje odbija biti u potpunosti obuhvaceno
algoritamskim vremenom. Samo ostajuci usidreni u vlastitim genealogijama, uskladeni s mnostvom
koje nas ve¢ nastanjuje, moZemo prosiriti svoja viSestruka online sebstva. Iz tog utemeljenog
sjecanja, digitalna sebstva se ne fragmentiraju u izolirane izvedbe, ve¢ ostaju relacijski, odgovorni i
sposobni nositi znacenje koje proizlazi iz naseg kreativnog izvora.
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Stvaranje umjetnosti u najneobicnijim digitalnim okruzenjima

Paralelno s umjetnickom produkcijom utemeljenom na identitetu, svaka verzija nas samih prikazana
putem platformi moZe oblikovati vlastiti kreativni izraz. Nase online mnostvo krece se kroz nova
afektivna stanja, misli i iskustva koja, iako digitalno arhivirana, ostaju pohranjena u utjelovljenom
sjecanju. Kao odgovor na dominantan utjecaj tehnoloskih infrastruktura, multimedijski umjetnici
imaju odgovornost mobilizirati online persone kao agente trenja unutar digitalnih okruzZenja. Ursula
Le Guin elaborira u Teoriji vredica fikcije da, ako se tehnologija promatra manje kao linearno,
progresivno oruzje dominacije za ubijanje vremena, a viSe kao nosiva vreéica, ona razbija krutu
strukturu i usku perspektivu ugradenu u narative o znanosti i tehnologiji (Le Guin; 1986). Koristec¢i
iste vjeStine koje smo stekli u procesu stvaranja viSestrukih online identiteta, posjedujemo znanje za
dekontekstualizaciju platformi kroz nas kreativni izri¢aj. Kao $to Benjamin Bratton tvrdi, zadatak nije
oduprijeti se, ve¢ redizajnirati (Bratton, 2015).

Digitalni sustavi sve viSe oblikuju formiranje identiteta, do te mjere da mnogi pripadnici generacije Z
- takozvani "digitalni domoroci" - navode da se osjecaju autenti¢nijima online nego oftline
(Frommer, 2024). U djelu *Simulakrumi i simulacija*, Jean Baudrillard tvrdi da je prekomjerna
proizvodnja kulture, znakova i slika istisnula stvarnost, stvarajuci stanje hiperrealnosti (Baudrillard,
1981.). Za digitalne domoroce ovo stanje vise nije teorijsko, ve¢ prozivljeno; stvarnost je vec¢
ponovno odabrana i konfigurirana. Ova promjena namece odgovornost za stvaranje pazljivih puteva
za vodenje novih generacija korisnika kroz mra¢nu Sumu interneta. Suoceni s dezorijentacijom,
zarobljeni u traci sadrZzaja, zavedeni algoritamskom lukavos$¢u i manipulacijom umjetne inteligencije
te iscrpljeni Zeljom za stvaranjem, oni kojima je dana nosiva vrecica zadrzavaju alat za sigurno
istrazivanje. Arhiviranje tragova online identiteta bitan je aspekt negubljenja niti veza izmedu
digitalnih mnostva i utjelovljenog ja. Cinovi prisjecanja tite od amnezije, nudedi orijentaciju i
stabilnost unutar mracne Sume, a ne bijeg od nje.

Ovo je putovanje posebno izazovno za novu generaciju fotografa i umjetnika poput Tianjuna Lija.
PokuSavajudi prihvatiti nove alate generativne umjetne inteligencije i njihov potencijal, umjetnici koji
se bave fotografijom suoceni su s pitanjem vrijednosti vlastitog kreativnog rada. Stoga, kako bi
razlikovao svoj rad od onog generiranog umjetnom inteligencijom, Li priznaje da vrijednost lezi u
njegovom kreativnom procesu. Putovanja koja je poduzeo da bi snimio fotografiju, prelazak granice
kako bi pokucao na vrata neznanca, dah koji je zadrzao za tu mirnu sekvencu, lezeéi u travi cekajuci tog
kukca. Medutim, on ne negira potencijal generativnih i digitalnih alata i platformi, ve¢ jednostavno
istice vaznost njihova koriStenja s jasno¢om i namjerom. "Ne radi se o opiranju promjenama, ve¢ o
promisljenom kretanju unutar njih — odabiru sporosti kada je to potrebno, stvaranju iskrenih
digitalnih prisutnosti i iznalaZenju prostora za ranjive, sloZene i ljudske izricaje u sve
algoritmiziranijem svijetu." (Li, 2026)
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Oslanjajudi se na vlastito iskustvo digitalnih platformi, nastojim smjestiti svoja suvremena iskustva u odnosu
na iskustva svojih predaka. Ova potraga za kontinuitetom vodi moju navigaciju kroz mra¢nu Sumu, dok moj
vlastita identiteta funkcionira kao posuda kroz koju se platforme demistificiraju, preispituju i kriticki
preraduju. Ova metodologija najjasnije je artikulirana u mom projektu Why Wouldn't You Date Me?,
razvijenom tijekom jednogodisnjeg koriStenja aplikacija za upoznavanje poput Tindera, Hingea i Feelda.

Kao zavrsni performans, otisla sam na niz spojeva sa strancima koje sam upoznala putem aplikacija za
upoznavanje. Spojevi su se prenosili uzivo i projicirali u javnom prostoru u mom rodnom gradu.
Tijekom gledanja, publika je putem aplikacije mogla slati nam naredbe uzivo koje su utjecale na
spojeve. Performans je reinterpretirao balkansku tradiciju udvaranja u kojoj su prisutnost i nadzor
Clanova obitelji tijekom procesa udvaranja oblikovali ponaSanje para koji se udvara. Danas, kako se
potraga za partnerom seli na digitalne platforme, onim $to je nekada bila u nadleznosti Sire obitelji
sada upravlja algoritam. IstraZzujudi alternativne upotrebe streaming tehnologija, projekt je doveo u
pitanje gamifikaciju intimnosti ugradenu u platforme za upoznavanje. Iskoristila sam transformativnu
prirodu svog identiteta kako bih povezala svoje iskustvo s aplikacijama za upoznavanje s iskustvom
balkanskih Zena. Postajem Alisa koja pada u ze¢ju rupu digitalnog upoznavanja, ponovno izvodeci
tradicionalne rituale udvaranja putem digitalnih platformi kako bih istaknula paralele izmedu
algoritamskog i patrijarhalnog autoriteta.

Sva naSe mnostva, iako oblikovana sintetickim procesima platformi, zadrZavaju sposobnost
formiranja novih nacina povezivanja utemeljenih na utjelovljenom iskustvu, afektu i prisutnosti. Kada
se identiteti proizvedeni na platformama ne tretiraju kao instrumenti optimizacije ili dominacije, ve¢
kao sadrzaj vrectice, sposoban primiti arhive, genealogije i alternativne logike, linearni narativ
tehnoloSkog napretka pocinje se raspadati. U tom pomaku, redizajn zamjenjuje otpor kao metodu
angazmana.

Da biste se kretali mra¢nom Sumom, a da ne izgubite orijentaciju, potrebno je nositi svoj arhiv blizu
tijela. Cinovi prisje¢anja ¢uvaju kontinuitet izmedu digitalnih mnostava i utjelovljenog ja, $tite¢i od
amnezije, istovremeno omogucujuci kretanje unutar tehnoloskih sustava. U tom smislu, snalazenje na
platformama postaje eticka i kreativna praksa: ne bijeg od medijacije, ve¢ namjerna reorijentacija
unutar nje, gdje znacenje ostaje otvoreno za ponovnu konfiguraciju.

Rastuca pobuna u digitalnim okruzenjima

Rastegnuto, prosireno, smanjeno, uveéano, produzZeno, skra¢eno, komprimirano, disektirano,
fragmentirano... Usisano kroz zaslone i ulijevano u kalup sucelja platforme. Kruti kalup izraden od
kodiranih protokola, latentne ideologije i sustavne kontrole. Nalazimo se kako putujemo uskim
prostorima milijuna optickih kabela, a istovremeno smo prepusteni preZivljavanju bez korisnickog
priru¢nika. Sva nasa viSestruka ja uvjezbana su od strane represivnih sustava prerusenih u
povezanost. Ta povezanost sama po sebi sadrzi istu mo¢ preoblikovanja identiteta. Sve $to nam je
potrebno
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narusavanje procesa proizvodnje identiteta kodirano je u nama. KoriStenjem platformi ve¢ smo
prikupili sve alate, oblike i transfigurativnhe metode u svoju vrecicu. 1z ove polazne tocke moZe se
formirati potencijal pobune unutar digitalnih platformi.

Elasti¢nost djeluje kao nacin otpora lomu. U fizici, elasti¢nost opisuje sposobnost tijela da podnese
deformaciju i da se vrati u izvorno stanje nakon povlacenja vanjske sile (Landau i LifSic, 1986). Kada ga
pritisce kalup platforme, identitet se rasteZe i privremeno prilagodava, kompromitirajuéi se prema
oblicima koje platforma zahtijeva kako bi postao Citljiv i izraziv unutar njenih ogranicenja. No taj
trenutak rekonfiguracije ne mora se dogoditi samo kao odgovor na zahtjeve platforme. Elasti¢nost
takoder omogucuje djelovanje, odnosno sposobnost namjernog mijenjanja oblika suo¢enog s prisilnim
pritiskom. Umjesto da popustimo formativnoj sili platforme, moZemo mobilizirati transformaciju kao
strategiju protiv nje.

Ova se logika ogleda u zavrSetku "Alise u zemlji cudesa”, tijekom Alisina suocavanja s Crvenom
kraljicom i njezinim kartaskim vojnicima. Preplavljena brutalno$¢u sudenja, Alisa na trenutak
zaboravlja da joj iskustvo rekonfiguracije omogucuje da ponovno uspostavi ravnotezZu

moc¢i kako bi pomaknula granice situacije u kojoj se nalazi. Sjetivsi se svoje sposobnosti
preoblikovanja, ona priziva ogromnu verziju sebe i koristi veli¢inu kao otpor. Preplavljuju¢i dvor
svojom veli¢inom, destabilizira njegov autoritet i prisiljava ga na bijeg. U toj konvergenciji, elasti¢nost
postaje vise od prilagodljive fleksibilnosti; ona se pojavljuje kao aktivna taktika. Transformacija, kada
se preuzme umjesto da se namece, pretvara distorziju u mo¢, a pritisak u moguénost.

Ako platforma funkcionira kao proces proizvodnje kalupa, moze se jednostavno posegnuti u svoju
vredicu i zamijeniti ocekivani kalup onim koji ne pripada. Ovo prekidanje ciklusa nije samo naivni
prkos. To je promisljeno ubacivanje neocekivanog ja u prostor koji zahtijeva konformizam. Kao
rezultat toga, prekidamo sploSteni narativ proizvodnje identiteta platforme gradeci nove veze. Takvi
hrabri postupci stvaraju livade nade i obnavljaju Zelju za stvaranjem, izradom i izraZavanjem. Kao Sto
Nika Rukavina objas$njava u svom tekstu: "umjetnost je dubok most koji povezuje ljude s njihovim
najdubljim ja. Ona odrazava ljudsko iskustvo, hvataju¢i nase emocije, price i mastu koja nadilazi jezik i
vrijeme" (Rukavina, 2026). Stvaranje umjetnosti premjeStanjem verzija nasih mnostva unutar ve¢
postojecih platformi reparativan je ¢in. Uvodenje verzije sebe u prostor u kojem se ta verzija ne uklapa
u ocekivanu normu nije samo sredstvo za gradnju mostova izmedu nasih najdubljih i viSestrukih ja; to
je takoder nacin stvaranja veza s drugima koje su oblikovane istim infrastrukturno-tehnickim
ogranicenjima. Kako Zivot postaje sve sloZeniji, a korijeni tamne Sume proteZzu se izvan horizonta,
suzavanje identiteta nametnuto platformama paradoksalno stvara nove tocke kontakta. Sposobnost da
teCemo Kroz prerasle korijene i, pomicuci vizije samih sebe, stvaramo disruptivne mostove veze
izmedu nasih mnostva i mnostva drugih, preoblikujemo same mreZe koje su nas neko¢ nastojale
obuzdati.
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Tko je profesionalni umjetnik?

Irena Kréelié, umjetnica u rezidenciji u Turkuu, jesen 2023.

Izraz "profesionalni umjetnik"” na prvi pogled moze izgledati jednostavno, sugerirajuc¢i osobu koja
zaraduje za Zivot svojom umjetnos$céu. Medutim, IzvjeS¢e o radu umjetnika (Report on the Working
Artist) zaklade Clark Hulings iz 2019. godine predlaZe obuhvatniju definiciju, uzimajuéi u obzir i
trziSnu potvrdu i profesionalnu namjeru.

Profesionalni umjetnik definira se, kako izvjeS¢e sugerira, kao osoba koja aktivno prodaje svoja
djela, ¢ime dokazuje njihovu komercijalnu odrzivost, i tezi ostvariti svoj primarni prihod od
umjetnicke prakse.

Ova definicija prepoznaje sloZenu stvarnost u kojoj se mnogi umjetnici bave dodatnim poslovima
kako bi se uzdrzavali, poput poducavanja, rada kao barmeni ili oslanjanja na prihode supruznika ili
roditelja, dok istovremeno zadrzavaju primarni fokus na svojim umjetnickim vjeStinama.

Osim toga, put do postajanja profesionalnim umjetnikom cesto prkosi konvencionalnom ocekivanju
formalnog umjetnickog obrazovanja kao nuznog preduvjeta.

Slika 1.

IzvjeSée Artists Report Back iz 2014. otkriva da u Sjedinjenim Americkim Drzavama 40 % aktivnih
umjetnika nema diplomu prvostupnika ni u jednom podrucju, a samo 16 % posjeduje diplome izravno
povezane s umjetno$éu. Ova statistika osporava konvencionalnu naraciju i naglaSava raznolike i
nelinearne putove koje umjetnici ¢esto odabiru kako bi profesionalizirali svoju praksu.
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Dakle, iako pojam "profesionalni umjetnik" na prvi pogled moZe izgledati jednostavno, on je sve samo
ne jednostavan. Za usporedbu, zamislite scenarij u kojem anketa o stomatolozima otkriva da se
profesionalni stomatolog definira kao netko tko pruza stomatoloSke usluge i teZi ostvariti svoj primarni
prihod od stomatoloske prakse. Medutim, u stvarnosti se moraju baviti dodatnim poslovima, poput rada
kao barmeni, ili se oslanjati na prihode supruznika ili roditelja kako bi se izdrzavali.

Nadalje, zamislite da 40% zaposlenih profesionalnih stomatologa nema diplomu prvostupnika ni u
jednom podrucju, a samo 16% ima diplomu izravno vezanu uz stomatologiju. Smatra se da bi takav
scenarij bio apsurdan i potpuno neprihvatljiv za stomatologe, odvjetnike, arhitekte i druge profesije,
no takva je situacija normalizirana u podrucju umjetnosti zbog nekoliko ¢imbenika, od kojih je
najvazniji nedostatak smislenih propisa. Upotreba americkih statistika je namjerna, prvenstveno zato
Sto americ¢ko umjetnicko trziSte ima jedinstven jezik, Sto pojednostavljuje analizu.

Situacija u Europi je znatno sloZenija, a statistika koja iz nje proizlazi jos je viSe obeshrabrujuca.
Raznolikost jezika i kulturnih konteksta u Europi dodaje trZiste umjetnosti ¢ini jo$ sloZenijim, Sto
oteZava snalaZenje. Posljedi¢no, podaci iz Europe prikazuju jo§ sumorniju sliku profesionalne
odrzivosti umjetnika.

Zakljucak je zapanjujuci: samo otprilike jedan od deset diplomiranih umjetnika, s obje strane
Atlantika, ostat ¢e u struci i raditi kao profesionalni umjetnik. To ukazuje na znacajan nedostatak u
obrazovnom sustavu. Ne radi se samo o tome da se umjetnici bore pronaci svoje mjesto na trzistu;
radi se i o tome kako je umjetnicko obrazovanje strukturirano i kako je odvojeno od stvarnosti
umjetnickog trzista. Podaci iz IzvjeS¢a o radu umjetnika fondacije Clark Hulings neosporno pokazuju
da su umjetnici u suStini poduzetnici.

Umijetnici imaju specifi¢ne potrebe i zahtjeve kako bi napredovali i uspijevali u svom podrucju. Ipak,
Cini se da su trenutacni obrazovni programi slabo opremljeni da ih pripreme za te izazove.

Cesto ne uspijevaju pruZiti umjetnicima potrebne vjestine i znanja za snalaZenje u poslovnoj strani
njihove profesije. Ovaj jaz u obrazovanju doprinosi niskoj stopi diplomiranih umjetnika koji uspijevaju
opstati u umjetnickom svijetu. Stoga je jasno kako je potrebna temeljita reforma pristupa obrazovanju
u umjetnosti, koja ¢e se uze uskladiti sa stvarnim zahtjevima za opstanak i uspjeh umjetnika u
danasSnjem svijetu.

Trenutno u Hrvatskoj zajednici samostalnih umjetnika ima 1.358 registriranih aktivnih
profesionalnih umjetnika, a nas rad i utjecaj iznova se procjenjuju svake cetiri godine.

Clanstvo u ovoj udruzi donosi brojne pogodnosti, osobito u pogledu financijske i socijalne sigurnosti.
Umjetnici imaju pravo na razne porezne olakSice, a Ministarstvo kulture pokriva zdravstveno
osiguranje i mirovinske doprinose umjetnika, rjeSavajuci klju¢ne probleme poput zdravstvene skrbi i
mirovinske sigurnosti za samozaposlene umjetnike.
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Such support is aimed at providing a safety net to encourage more sustained and focused
creative work, at least in theory. In practice, however, an artist would have to be naive to
rely on this support. For instance, the retirement plan provided yields a monthly pension
of only 200-250 EUR, which is below the poverty line, and the other benefits are similarly
minimal, offering little meaningful support.

These two paths reflect a dual approach in Croatia's cultural policy: one that allows
easy entry into the art world for virtually anyone, and another that offers at least some
tangible benefits and support for the professional artist.

Dva zanimljiva primjera iz Hrvatske

TISJA KLAKOVIC BRAIC

Tisja Kljakovi¢ Brai¢, produktivna umjetnica, slikarica, spisateljica i ilustratorica koja je na hrvatskoj
umjetnickoj sceni prisutna ve¢ viSe od dva desetljeca, izvrstan je primjer pronalaZenja zlatne sredine
izmedu umjetnicke autenti¢nosti i zahtjeva trziSta. Njezin se klju¢ni trenutak dogodio prije otprilike
pet godina, u obliku uspjeha koji je naizgled doSao ,preko no¢i” i u svega nekoliko mjeseci ucinio
njezino ime opéepoznatim.

Prekretnica je bila Brai¢ina odluka da na druStvenim mreZama pocne objavljivati duhovite karikature
mediteranskog bra¢nog Zivota, jednostavno naslovljene 'Oni’, koje su na zabavan nacin prikazivale
svakodnevni Zivot starijeg para.

Figure 2. Naslovnica knjige

Ono Sto je u Braicevom radu duboko odjeknulo kod publike bila je njezina jedinstvena kombinacija
humora i kulturne specifi¢nosti. ProZet izrazitim dijalektom i temperamentom dalmatinske regije,
njezin rad, obiljeZen prepoznatljivim jednostavnim linijama i oblicima, dotaknuo je publiku, ocaravsi je
otvoreno$c¢u, drsko$cu, iskreno$éu i humorom.
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Figure 3. Ne jedi! Prvo moramo uslikati.

To odraZzava snagu razumijevanja publike i prilagodavanja kreativnog izricaja bez gubitka suStine
vlastitog umjetnickog glasa. Sposobnost Tisje Kljakovi¢ Brai¢ da uhvati puls onoga za ¢ime je trziste
Zudjelo, a da pritom ostane vjerna svojoj umjetnickoj senzibilnosti, izdvaja je kao primjer uspjesnog
snalazenja u sloZenoj interakciji kreativnog izraZzavanja i njegove poslovne strane.
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BITE ART

Vizualna umjetnica Ana Seri¢, diplomantica Akademije likovnih umjetnosti u Zagrebu, kroz svoj je
inovativni projekt ,Edible Art” stvorila jedinstvenu niSu na hrvatskoj umjetnickoj sceni. Njezina
kreacija, BITE ART, predstavlja spoj kulinarskog uzitka i promicanja vizualnih umjetnosti. Istice se kao
inovativna kombinacija tradicionalne izrade rukotvorina i moderne umjetnosti, u nastojanju da djela

Figure 4. Projekt "Edible Art". Bite Art.

Uspjeh BITE ART-a leZi u njegovoj sposobnosti da sazme sustinu nacionalne kulture u jednom
privlatnom proizvodu.

Ugradnjom umjetnickih djela u tradicionalni hrvatski paprenjak, Seri¢ ne samo da je prosirila doseg
hrvatske vizualne umjetnosti, vec je i uvela nov koncept koji povezuje umjetnost sa Sirom javnoscu.
Time je prepoznala neispunjenu trziSnu potrebu i osigurala komercijalnu odrzivost projekta,
popunivsi prazninu koja je itekako nedostajala u segmentu pristupacnih umjetnickih suvenira.

Pristup Ane Seri¢ primjer je kako umjetnici mogu istraZivati nekonvencionalne medije kako bi stvorili
smislene i uspjesSne umjetnicke projekte koji rezoniraju s ciljanom publikom.
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Slika 5. Hrvoje Majer - Tajanstveni pejzaZi

Hrvoje Majer slikar je najtiSih stvari kao $to su
portreti tajanstvenih mladih muskaraca koji, puni
neispricanih prica, meditiraju usred tog svecanog
utocista Sto ga zovu Prirodom. Na pozornici $to
sjaji neonskim zelenilom oni provode svoj tihi
Zivot u svijetu Sto ga je stvorila slikarska vjestina
jednog od najsenzibilnijih mladih umjetnika u
Hrvatskoj danas.

Slika 7. BITE ART Ana Kolega - More i ljubav

Ana Kolega poziva na putovanje u Dalmaciju iz
nekih proslih vremena: u sje¢anje koje prsti
bojama, nakrcano slikama veselih brodi¢a,
mornara u prugastim majicama, strpljivih
nevjesta i oprostajnih poljubaca koji se udjeljuju
na sve strane. Njeni slikopisi podsjeéaju na stare
melodrame - niSta ¢udno za okorjelu
romanticarku i pasioniranu plesacicu tanga kao
Sto je Ana.
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Slika 6. BITE ART - Marko Tadi¢ -
Rekonstrukcija sjecanja

Marko Tadi¢ strpljivo stvara svoje osobne
svjetove, svaki sa svojim jedinstvenim
narativom koji se odvija u formi strogih,
gotovo monokromatskih kolaza ili preciznih
intervencija crteZzom na stare zemljopisne
karte, razglednice i fotografije. Reducirani na
arhetipsku razinu, njegovi radovi izmicu
jednostavnim i razumljivim objasnjenjima...
bas kao Sto to snovi inace i ¢ine.

Slika 8. BITE ART - OKO - Proroci

OKO je umjetnica koja kombinira razne
urbane i uli¢ne tehnike izraZavanja. lako je
vrlo vjeSta crtacica - pogledajte samo njene
virtuozno izvedene nadrealisticke portrete —
dobro se osjec¢a i u disciplinama umjetnickih
instalacija i performansa. Tajanstvena i
samozatajna, OKO uvijek nalazi nac¢in da
iznenadi nasa osjetila.



Novi na sceni

Da bi napredovali, umjetnici ne moraju samo ovladati odabranim medijem, ve¢ se i snalaziti u
sloZenom poslovnom svijetu.

Pojava digitalnih medija donijela je nove mogu¢nosti u ovom podrudju. Digitalne platforme
demokratizirale su umjetnost, omogucujucéi umjetnicima da dosegnu globalnu publiku bez
tradicionalnih posrednika poput galerija ili agenata.

Medutim, pravi preokret donosi blockchain tehnologija, koja nudi revolucionaran nacin upravljanja
autorskim pravima i autentifikacije djela. To osnazuje umjetnike kao nikada prije, dajuci im
moguc¢nost da zadrze potpunu kontrolu nad svojim djelom i izravno zaraduju od autorskih
naknada, ¢ak i od sekundarnih prodaja. Ovaj sustav uc¢inkovito izbacuje posrednike, osiguravajuci
da umjetnici dobiju svoj pravi¢ni udio od svake prodaje ili preprodaje njihovog djela.

Ovaj novi model, iako je jos uvijek u razvoju, predstavlja znacajan pomak ka pravednijem trzistu
umjetnina usmjerenom prema umjetniku te je iznimno uzbudljivo pratiti kakve ¢e promjene donijeti.
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Prema pravednijoj buduénosti za umjetnike

Nika Rukavina, umjetnica u rezidenciji u Laponiji, jesen 2024.
Tko je umjetnik?

Kad su me zamolili da piSem o tome tko se smatra umjetnikom, zatekla sam se suo€ena sa Sirim,
sloZenijim pitanjem: $to je umjetnost, zasto je vaZna i kako se mi kao umjetnici snalazimo u
sloZenoj dinamici naseg rada? Ta pitanja nisu ni nova ni jednostavna za odgovoriti, ali su klju¢na za
razumijevanje uloge umjetnika u drustvu.

Umjetnost opcenito — barem iz moje osobne perspektive - predstavlja dubok most koji povezuje ljude
s njihovom najdubljom nutrinom. Ona odrazava ljudsko iskustvo, biljeze¢i naSe emocije, price i mastu
na nacine koji nadilaze jezik i vrijeme. Stoga ne ¢udi Sto umjetnost poprima toliko razlic¢itih oblika i
nastavlja se razvijati, ¢ak i kada financijska dobit nije pokretacka snaga iza njezina stvaranja.

Prema tom shvacanju, svatko tko pronalazi kreativne nacine izrazavanja mogao bi se smatrati
umjetnikom. Ipak, odabir umjetnosti kao profesije zahtijeva mnogo viSe: predanost, vjeStinu te Cesto i
sposobnost snalazenja u sloZenim sustavima kako bi se od umjetnosti moglo Zivjeti. Razlika izmedu
bavljenja umjetnoséu i nastojanja da se od nje Zivi ne ovisi samo o talentu, ve¢ i o gospodarskim i
druStvenim strukturama koje umjetnost definiraju kao karijeru.

Izazovi za profesionalne umjetnike u EU

Definiranje pojma umjetnika - kao i kriterija za stjecanje tog statusa - predmet je rasprava diljem
Europe. Svaka drzava Clanica EU-a ima vlastite definicije i kriterije, Sto oteZava nastojanja da se
oblikuju uskladene politike. Te su razlike postale osobito ocite tijekom krize uzrokovane boles¢u
COVID-19, koja je razotkrila ranjivost umjetnika i kulturnih djelatnika diljem kontinenta. U
zakljuc¢cima Plana rada za kulturu za razdoblje 2019. - 2022. istaknuto je da Europa mora graditi na
svojim kreativnim i kulturnim potencijalima. Mobilnost umjetnika te kulturnih i kreativnih
struc¢njaka, cirkulacija i prevodenje europskih sadrzaja, osposobljavanje i razvoj talenata, pravedna
naknada i uvjeti rada, pristup financiranju te prekograni¢na suradnja pitanja su od posebnog
interesa za istrazivanje i razmjenu na europskoj razini.
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Prepoznati umjetnost kao apstraktan ishod znaci ujedno prepoznati je kao radni materijal, proces i
samu proizvodnju umjetnickog djela; pritom se suotavamo s nesigurnim radom, obiljeZenim
projektnim angaZmanima, promjenjivim primanjima i ograni¢enom socijalnom zaStitom. Mnogi su
umjetnici samozaposleni ili rade na nepuno radno vrijeme, kombinirajudi viSe poslova kako bi spojili
kraj s krajem. Za razliku od zaposlenika koji primaju redovitu placu, ¢esto nemaju pristup
zdravstvenom osiguranju, mirovinama ni placenom dopustu. Tu nesigurnost dodatno pojacavaju
nepredvidiva priroda umjetnickog uspjeha te ¢injenica da mnogi umjetnici stvaraju iskljucivo iz strasti
i ljubavi prema svom radu, koji rijetko proizlazi iskljucivo iz trziSne potraznje.

RjeSavanje ovih problema zahtijeva koordiniran pristup na razini cijele EU. Radni plan EU za kulturu
2019. - 2022. istaknuo je potrebu za sistemskim promjenama, ali napredak je bio neujednacen.
Primjerice, Luksemburg pruZza kontinuiranu financijsku potporu svojim umjetnicima, dok je Irska
2022. pokrenula pilot program , Osnovni dohodak za umjetnost”. Ove inicijative obeéavaju, ali bez
sveobuhvatnog zakonodavstva EU-3, razlike i dalje postoje, zbog Cega se mnogi umjetnici bore s
nekonzistentnim sustavima u drzavama ¢lanicama. U planu EU za kulturu za razdoblje 2023. - 2026.
navodi se da je sada viSe nego ikad prije potrebno dodatno ojacati otpornost KKS-a (snaznih kulturnih
i kreativnih sektora), podrZati njihov oporavak i raznolikost, potaknuti njihov angazman u ciljevima
odrzivosti, iskoristiti nove trendove ubrzane pandemijom, ukljucujuéi i digitalno okruzenje, te
osigurati pravedne uvjete rada za sve kulturne i kreativne stru¢njake kako bi se ¢uo glas $to veceg
broja pojedinaca iz ovog neovisnog i dinami¢nog sektora.

Na grafikonima u nastavku mozete vidjeti pogodnosti koje umjetnici ostvaruju u svojim zemljama;
podaci potjecu iz Plana rada EU-a za razdoblje 2019. - 2022., stoga su se neki podaci u meduvremenu
moZzda promijenili.
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Slika 1. OMC anketa. Pogodnosti koje umjetnici ostvaruju u svojim zemljama.

[zvor: OMC Survey.

Napomene: U tablici su prikazane samo mjere socijalne sigurnosti namijenjene isklju¢ivo umjetnicima.
Ako posebne mjere ne postoje, umjetnici i dalje mogu biti obuhvacéeni op¢im propisima o socijalnoj
sigurnosti. U pojedinim drzavama ¢lanicama moguce je i kombiniranje op¢ih i posebnih mjera.

h. U Poljskoj umjetnici zaposleni kao radnici (na temelju ugovora o radu) imaju pristup svim navedenim
rjeSenjima u okviru trenutnog sustava osiguranja. Posebna rjesenja - prijevremena mirovina, program
pomoci pri prekvalifikaciji - primjenjuju se samo na plesace. Problem je u tome $to mnogi umjetnici
rade iskljuc¢ivo na temelju ugovora o djelu (ostvarujuéi male prihode), koji ne podlijeZu doprinosima za
socijalnu sigurnost te su stoga izvan sustava.

i. Prijevremeni pristup redovnim mirovinama za profesionalne plesace klasi¢nog i suvremenog plesa koji
rade puno radno vrijeme. Taj posebni reZim rada prije odlaska u mirovinu financira poslodavac (nije
rije¢ o naknadi iz sustava socijalne sigurnosti).

j.  Planirane nove odredbe i pravna rjeSenja u vezi sa statusom umjetnika.

k. Za zaposlene plesace, pjevace i svirace puhackih instrumenata nacionalnih i regionalnih kazaliSta i
orkestara.

1. Ako je umjetniku u Finskoj dodijeljena bespovratna sredstva (grant), mirovinsko osiguranje za
umjetnike osigurava Mela (ustanova za osiguranje) pod uvjetom da su sredstva dodijeljena za rad
koji traje najmanje 4 mjeseca te da iznos sredstava, prera¢unat u godisnji prihod, iznosi 4 288 EUR ili
viSe. Umjetnici imaju zakonsku obvezu podnijeti zahtjev za mirovinsko osiguranje kod ustanove
Mela. Osigurani primatelj sredstava ima pravo na starosnu mirovinu, profesionalnu rehabilitaciju i
invalidsku mirovinu. Osiguranje ¢lanovima obitelji daje pravo na obiteljsku mirovinu i naknadu iz
grupnog zivotnog osiguranja. Takoder ukljucuje osiguranje od nesreca na radu i profesionalnih
bolesti za isto razdoblje, koje pokriva ozljede uzrokovane iznenadnim i nepredvidenim dogadajem te
profesionalne bolesti uzrokovane radom. Finska takoder ima posebnu dodatnu mirovinu za
umjetnike za koju se umjetnici mogu prijaviti.
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m. U Svedskoj opéi sustavi socijalnog osiguranja umjetnicima opéenito omoguéuju ostvarivanje veéine
navedenih prava. Postoje i posebna rjeSenja za umjetnike; izmedu ostalog, partneri na trzistu rada stvorili su
mogucnost da se plesaci i pjevaci ranije umirovlju. Ispla¢uje se i dodatak na mirovinu za dugoroc¢ne drzavne
potpore umjetnicima. JoS jedan primjer su savezi za izvedbene umjetnosti, koji predstavljaju jedinstven
Svedski oblik zaposljavanja glumaca, plesaca i glazbenika. Rijec je o svojevrsnom tre¢em obliku zaposlenja za
scenske umjetnike, pri cemu ih tijekom razdoblja nezaposlenosti zaposljavaju savezi, a oni istovremeno

dobivaju priliku za obrazovanje i usavrsavanje.
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Slika 2. OMC anketa. Koje su pogodnosti dio posebnog sustava socijalne
sigurnosti za umjetnike?

(a) Bilo kao mogucénost ranijeg odlaska u redovnu mirovinu ili kao posebna naknada koja se prima do
dobi za redovnu mirovinu.

(b) Zakonska zastita u slucaju trudnoce i poroda, ali bez naknada za porodiljni/roditeljski dopust.

(c) Za zaposlenike, ovisno o doprinosima na placu; za vise detalja pogledajte Prilog 1.

(d) Za zaposlene plesace Pariske nacionalne opere.

(e) U Latviji, op¢i sustav socijalnog osiguranja umjetnicima daje pravo na vecinu gore navedenih
naknada. Postoje i posebna dodatna rjeSenja za umjetnike u nadleznosti Zaklade za kulturni kapital
(Culture Capital Foundation).

(f) Prijelaz u karijeri koji provode javne sluZbe za zapoSljavanje (nije socijalna naknada).

(g) Samo za izvodace obuhvacene posebnim pravilom za umjetnike u nizozemskom zakonu o porezu na
dohodak. To posebno pravilo omogucuje umjetnicima da odaberu opciju prema kojoj njihovi narucitelji
plaéaju poreze i doprinose na njihov dohodak. Time se osigurava da umjetnik tijekom krac¢eg razdoblja

radi kao da je zaposlenik narucitelja.
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Pravedna naknada i postojece nejednakosti

[ako postoje odredeni nepisani i nesluZbeni cjenici za umjetnike - pri ¢emu ovdje govorim o drZzavnim
institucijama, a ne o privatnim galerijama - oni su ¢esto nedostatni ili se neujednaceno primjenjuju.
Primjerice, ne isplacuju sve zemlje EU-a naknade za izlaganje, a umjetnici nerijetko sami snose
troskove produkcije i transporta svojih radova. To je osobito frustrirajuce pri suradnji s velikim, dobro
financiranim institucijama koje placaju svoje osoblje, a od umjetnika ofekuju da doprinose besplatno -
ili pak radi same ,Casti” izlaganja.

Osim toga, umjetnici obavljaju i znacajan nevidljivi rad izvan kreativnog procesa koji ukljucuje:
pisanje prijava za bespovratna sredstva i projektnih prijedloga (piSem oko 20 prijava godiSnje), Sto
zahtijeva znatno vrijeme, trud i stru¢nost. U mnogim sluc¢ajevima umjetnici djeluju i kao tehnicari
za vlastite izloZbe - postavljaju, prilagodavaju i odrZavaju svoje radove kako bi osigurali da se
udinkovito prezentiraju. Cesto su odgovorni za prijevoz svojih umjetni¢kih radova do izloZbenih
prostora i pokrivanje povezanih tro$kova, poput putovanja i smjestaja, koji se rijetko nadoknaduju.

K tome, ve¢ina umjetnika sama se bavi poreznim i administrativnim poslovima, od izdavanja ra¢una do
financijskog planiranja. Te odgovornosti zahtijevaju vjestine izvan umjetni¢kog podrucja, no ipak su
neizostavan dio odrZavanja karijere. Unatoc njihovoj klju¢noj vaznosti za funkcioniranje umjetnickog
ekosustava, to je ono Sto predstavlja nevidljivi rad koji ostaje neprepoznat i neplaéen, Sto dodatno
pojacava izazove profesionalnog umjetnic¢kog djelovanja.

Nacini stjecanja statusa profesionalnog umjetnika u Hrvatskoj

U U Hrvatskoj postoji nekoliko nacina stjecanja statusa profesionalnog umjetnika, a svaki od njih nosi vlastite
prilike i izazove:

Hrvatska udruga likovnih umjetnika (HDLU) je nacionalna organizacija koja podrzava profesionalne
umjetnike. Diplomanti Akademije likovnih umjetnosti automatski ispunjavaju uvjete za clanstvo, dok
se ostali mogu prijaviti podnosenjem portfelja na razmatranje. Clanstvo pruZa pristup klju¢nim
pogodnostima, kao $to su moguc¢nosti za izlaganje, umreZavanje i porezne olakSice za prodaju radova.
Vazno je napomenuti da je ¢lanstvo u HDLU-u preduvjet za prijavu za status samostalnog umjetnika
putem Hrvatske zajednice samostalnih umjetnika (HZSU).

Posljednja stavka je stjecanje statusa pri HZSU-u: taj status donosi znacajne pogodnosti, ukljucujuci
drzavne doprinose za mirovinsko i zdravstveno osiguranje te prava vezana uz porodiljni dopust ili
bolovanje. [ako su mirovinske uplate skromne, taj status pruza klju¢nu sigurnosnu mrezu, osobito
umjetnicima koji se suo¢avaju sa zdravstvenim problemima ili obiteljskim obvezama. Clanovi HZSU-a
takoder ostvaruju porezne olakSice i mogucénost ulaska u sustav PDV-a, §to im omogucuje samostalno
izdavanje racuna.
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Postoje i druge umjetnicke udruge koje, poput HDLU-a, sluZe kao poveznica s HZSU-om, a cijeli je
taj sustav naslijeden iz vremena Jugoslavije. Takoder postoji moguénost osnivanja nevladine
organizacije koju vode sami umjetnici; ona ima vlastita pravila i propise, no pogodna je za prijavu
na drzavne natjecaje namijenjene financiranju nevladinih organizacija.

Takoder se moZete registrirati kao malo poduzece, odnosno kao samostalni poduzetnici koji posluju
unutar odredenih poreznih i regulatornih okvira. Taj pristup nudi fleksibilnost, ali sa sobom nosi i
administrativne obveze.

Unato¢ tim moguénostima, sustav u Hrvatskoj ima znacajne nedostatke. Umjetnici se Cesto suocavaju s
neujednacenim primanjima, ograni¢enom socijalnom zastitom i birokratskim preprekama koje
oteZavaju odrzavanje karijere.

Javna financiranja kulture u Hrvatskoj

Javno financiranje je kamen temeljac kulturne produkcije u Hrvatskoj, osobito za nekomercijalne i neprofitne
inicijative. Kljucni izvori financiranja ukljucuju:

e Ministarstvo kulture i medija: Osigurava godiSnje potpore za kulturne projekte,
ukljucujuci likovnu umjetnost, film i knjiZevnost.

e Lokalne i regionalne vlasti: Gradovi poput Zagreba i Rijeke dodjeljuju proracune za
kulturne projekte u zajednici

e Specijalizirane organizacije: Zaklade poput Kultura nova i Solidarna podrzavaju
suvremenu umjetnost i inicijative civilnog drustva.

e Hrvatski audiovizualni centar (HAVC): Nudi financiranje za filmsku produkciju i
promociju.

Unatoc tim resursima, mnogi umjetnici i dalje se bore za pristup dovoljnom financiranju, osobito u
podrucjima poput vizualnih umjetnosti, gdje je trziSte gotovo nepostojece. Ve¢ina hrvatskih

vizualnih umjetnika rade kao freelanceri koji se oslanjaju na projekte EU, rezidencije i
medunarodne galerije za zastupanje.

Stvarnosti zivota umjetnika u Hrvatskoj

Neizvjesnost umjetnickog rada u Hrvatskoj ostro ilustrira istrazivanje poput "Kako Zive umjetnice u
Hrvatskoj?" autorica Selme Banich i Nine Goji¢. Njihovi nalazi otkrivaju da:
*%¥83% % * umjetnica i umjetnika teSko podmiruje osnovne Zivotne troskove.

**68%** nema rijeSeno stambeno pitanje, a mnogi koriste svoje stambene prostore i kao radne prostore.

**48%** dozivjelo je diskriminaciju na radnom mjestu, €esto na temelju roda ili pripadnosti
manjinskoj skupini.
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Slika 3. "Kako Zive umjetnice u Hrvatskoj?" autorica
Selme Banich i Nine Goji¢.

Ovi izazovi naglasavaju hitnu potrebu za sustavnim reformama, osobito u nacinu na koji se velike
drzavne institucije odnose prema umjetnicima. Snazan primjer umjetni¢kog reagiranja na te
nepravde bila je prosvjedna izvedba ,Nevidljive” (The Invisible Ones), odrZana 2023. godine i jo$
uvijek aktualna.

Performans je izveden tijekom otvorenja izloZbe The Visible Ones u Muzeju moderne i suvremene
umjetnosti u Rijeci. The Visible Ones je meduinstitucionalni projekt i izloZba koja predstavlja vise od
stotinu hrvatskih umjetnica, istrazuje i ukazuje na izrazito nisku zastupljenost umjetnica u
umjetnickim zbirkama muzeja i institucija te takoder prikazuje odredene aspekte i mapiranje
suvremene umjetnic¢ke prakse umjetnica u Hrvatskoj.

U ovoj nenajavljenoj akciji sudjelovalo je pet umjetnica — Milijana Babi¢, Branka Cvjeti¢anin, Tajci
Cekada, Nadija Mustapi¢ i Nika Rukavina - koje su na izloZbu stigle s papirnatim vreé¢icama na
glavama. Skrivanjem identiteta umjetnice su simbolizirale svoju nevidljivost unutar izlozZbe ¢iji su bile
dio. Putem priopcenja za javnost, objavljenog nakon dogadaja, umjetnice su otkrile svoje identitete i
iznijele svoje prituzbe. Njihov je prosvjed skrenuo pozornost na sistemske nedostatke, ukljucujuci
neadekvatnu komunikaciju izmedu kustosa i umjetnika, iskljucivanje umjetnika iz procesa donosenja
odluka te op¢i nedostatak postovanja prema radu koji stoji iza umjetnic¢ke produkcije. Performans je
izravno kritizirao organizacijske prakse institucije, isticu¢i raskorak izmedu vodstva institucije i
umjetnika ¢iji rad odrzava te institucije na zivotu.

# Invisible Ones duboko je odjeknulo medu kulturnim djelatnicima jer je rasvijetlilo Sira pitanja

iskoriStavanja i nevidljivosti u umjetnickom svijetu. Ovaj je prosvjed takoder potaknuo javnu raspravu
o nejednakostima unutar hrvatskog kulturnog sustava i ulozi institucija u njihovom odrzavanju.

35



Taj performans simbolizira trajnu borbu za prava i dostojanstvo umjetnika u kulturnom sektoru. On
naglasava potrebu za preispitivanjem i promjenom institucionalnih praksi, pri ¢emu umjetnici ne bi
bili tek puki stvaratelji sadrZaja, ve¢ bi bili prepoznati kao klju¢ni dionici. Istinska reforma zahtijevala
bi od institucija da uspostave transparentne i pravedne uvjete rada, poStuju profesionalne cjenike
honorara te stvore platforme za smislen dijalog s umjetnicima.

[zrazavajudi svoje stavove kroz akcije poput onih navedenih u primjerima, umjetnici podsjecaju
javnost i kreatore kulturnih politika da institucije postoje zahvaljujuc¢i njihovu radu i kreativnosti. Sve

dok se ti sustavni problemi ne rijese, ovakvi ¢e performansi i dalje sluziti kao snazni podsjetnici na
promjene nuZne za osiguravanje pravednosti, poStovanja i odrZivosti za kulturne radnike.

Slika 4. IzloZba The Visible Ones u Muzeju moderne i suvremene umjetnosti u Rijeci.

Zagovaranje i borba za pravedne uvjete rada u kulturi

Kao odgovor na te izazove, hrvatski umjetnici i kulturni djelatnici mobilizirali su se kako bi
zahtijevali pravednije radne uvjete, posebice praksu isplate honorara umjetnicima, koja bi trebala
postati standard.

Postoje razliciti pokreti za pravednije radne uvjete, a jedan od njih je platforma ZA K.R.U.H,, koalicija
koja ujedinjuje umjetnike u borbi za
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pravo na dostojan rad i odrzivo javno financiranje kulture. Osnovana 2020. tijekom pandemije,
platforma se nadovezuje na ranije pokrete poput inicijative "Dosta rezova!" iz 2019., koja se protivila
mjerama Stednje koje su pogadale kulturni sektor.

Ciljevi platforme ukljucuju:

e Osiguravanje povecanog i transparentnog javnog financiranja kulture.

e Osiguravanje pravedne naknade za umjetnicki rad, ukljuc¢ujuéi honorare za
projekte financirane javnim sredstvima.

e Ocuvanje poreznih olaksica za umjetnike bez negativnog utjecaja na stjecanje
prava iz mirovinskog osiguranja.

» Poboljsanje pristupa socijalnim zastitama, kao Sto su naknada za bolovanje,
porodiljni dopust i mirovine.

e Uvodenje programa temeljnog dohotka za umjetnicka zanimanja koja su
nedovoljno podrzana.

e Rjesavanje problema sustavne diskriminacije i nejednakosti u primanjima unutar
sektora kulture.

Prema pravednijoj buduénosti za umjetnike

ThePred nama je put koji zahtijeva ne samo djelovanje na lokalnoj razini ve¢ i koordinirane napore na
razini EU-a kako bi se rijeSile strukturne nejednakosti koje koc¢e umjetnike diljem Europe te osiguralo
ocuvanje dostojanstva umjetnosti i umjetnika u okviru unaprijedenih kulturnih politika europskih
zemalja. Kulturno djelovanje nije samo pitanje pruzanja potpore umjetnicima - ono predstavlja
ulaganje u kulturno bogatstvo i drustveno tkivo nasih drustava.

Dakle, tko je umjetnik? Definiranjem svog rada definirate i svoju stvarnost... Ne dopustite
sustavu da vas definira... | da, umjetnost je posao!

Osobni stav o vizualnoj umjetnosti i medijima

O temi umjetnosti i medija mogu podijeliti samo svoje osobno stajaliSte. Vjerujem da su mediji i
druStveni mediji vaZni alati za vizualne umjetnike da steknu vidljivost, osobito ako Zive u manjim
gradovima ili zemljama. Medutim, oni nisu jedini ¢imbenik uspjeha. Danas je umjetnost uvelike
projektno orijentirana i dok umjetnik ne dosegne razinu da bude "isplativ" (ne svida mi se ovaj izraz
jer ne mislim da se umjetnostne bi trebala temeljiti na profitu, ve¢ na emocionalnoj razmjeni) za neku
galeriju ili instituciju, put do uspjeha ¢esto ne lezi u medijima, ve¢ u izgradnji veza s kustosima,
institucijama i drugim profesionalcima.

Osim toga, budu¢i da smo mi umjetnici - zajedno sa svojim djelima - na neki nacin dio ,proizvoda”,
klju¢no je pouciti mlade narastaje kako odrZati jasnu granicu izmedu onoga ¢ime se bave i onoga tko
su oni kao osobe. Internetski svijet i njegovi kriti¢ari mogu biti nemilosrdni, a mladi umjetnici moraju
nauciti nositi se ne samo sa stru¢nom umjetnickom kritikom ve¢ i s nasumic¢nim, Cesto oStrim
miSljenjima na internetu. U radu sa studentima primijetila sam da mnogi od njih upravo zbog toga u
potpunosti izbjegavaju druStvene mreZe.
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Drustveni mediji, mediji i publika medija

Luca Cacini, umjetnik u rezidenciji u Laponiji, jesen 2024.

Drustveni mediji, mediji i ¢itanost medija u Italiji

Medijski krajolik Italije dinamic¢no je i evoluirajuce okruZenje, pod utjecajem tehnoloskog napretka,
promjena u ponasanju potrosaca i razlic¢itih kulturnih ¢cimbenika.

Ovaj ¢e izvjestaj ispitati klju¢ne elemente druStvenih mreZa, tradicionalnih medija i medijske potros$nje u
Italiji, kao i istraZziti ulogu umjetnika u talijanskoj kulturi i njihovu interakciju s medijima.

Talijanski medijski krajolik

Televizija i radio
Televizija i dalje predstavlja glavnu silu u Italiji, a 95,9 % stanovniStva redovito je gleda
(EBC, 2023.). Sektorom uglavnom upravljaju dva glavna emitera:

1. RAI (Radiotelevisione Italiana): Javni emiter upravlja s nekoliko nacionalnih kanala,
ukljucujuci Rai Uno, Rai Due i Rai Tre (BBC news, 2023).

2. Mediaset: vode(i privatni emiter, u vlasnistvu obitelji Berlusconi, upravlja kanalima kao
Sto su Italia 1, Rete 4 i Canale 5 (BBC news, 2023).

Radio takoder ima snazno prisustvo u Italiji, s 78,9 % Talijana koji ga redovito slusaju (EBC, 2023).
Radijski sektor ukljucuje i javne (RAI) i privatne postaje, nude¢i mjesavinu vijesti,

glazbe i zabavnog sadrzaja.

Tiskani mediji
Pejzaz tiskanih medija u Italiji je snaZno regionaliziran, odrazavajuéi raznoliku regionalnu
povijestiidentitet zemlje (BBC news, 2023). Medu istaknutim nacionalnim novinama su:

e Corriere della Sera
e La Repubblica

e [l Messaggero

e La Stampa

eIl Sole 24 Ore
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Medutim, sektor tiskanih medija suoéio se s zna¢ajnim izazovima posljednjih godina. Citanost tiskanih
novina smanjila se za 3,4 %, dok su se digitalne pretplate na novine smanjile za 2,5 % (EBC, 2023.). Ovaj
pad dio je Sireg trenda sve vece potrosnje digitalnih medija.

Digitalni mediji

Izvjesée Digital 2024: Italy pruza sveobuhvatne podatke o usvajanju i koriStenju digitalnih medija
u Italiji za 2024. godinu. Ovdje su kljucne tocke:

KoriStenje interneta
e 51,56 milijuna internetskih korisnika (87,7 % penetracija)

e Broj internetskih korisnika smanjio se za 149.000 (-0,3%) od 2023. do 2024.

Drustveni mediji
e Drustvene mreZe postale su znacajan izvor vijesti za mnoge Talijane, s

42,80 milijuna korisnika drustvenih mreZza u sije¢nju 2024. (72,8 % stanovnistva) koji ih redovito
koriste za pristup sadrZaju (Kemp, 2024).
e Broj korisnika drustvenih mreZa smanjio se za 1,1 milijun (-2,5%) od 2023. do 2024. godine

YouTube ostaje najpopularnija druStvena mreZza u Italiji, s priblizno
42,80 milijuna korisnika (Kemp, 2024). Druge popularne platforme ukljucuju (Statista 2025):

Podaci specificni za platformu

e Facebook: 26,10 milijuna korisnika
YouTube: 42,80 milijuna korisnika
Instagram: 27,00 milijuna korisnika

TikTok: 20,92 milijuna korisnika (samo za osobe
starije od 18 godina)

LinkedIn: 20,00 milijuna ¢lanova
Snapchat: 3,69 milijuna korisnika

X (Twitter): 6,50 milijuna korisnika
Pinterest: 10,01 milijuna korisnika

Umjetnici u Italiji: profesija i prihod

Profesionalni umjetnici u Italiji
[talija ima bogatu umjetnicku bastinu i i dalje je dom mnogim talentiranim umjetnicima u raznim
disciplinama, ukljucujucéi likovnu umjetnost, glazbu, knjizevnost i izvedbene umjetnosti. Umjetnicka

zajednica zemlje je raznolika, od tradicionalnih obrtnika koji ¢uvaju stolje¢ima stare tehnike do
suvremenih umjetnika koji pomicu granice svojih medija.
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Prihodi umjetnika

Umijetnici u Italiji, kao i u mnogim drugim zemljama, €esto se suocavaju s izazovima u osiguravanju
stabilnog prihoda od svoje umjetnosti. Prema podacima o pla¢ama u Italiji, bruto mjesecna plaéa za
poslove u umjetnosti i kulturi opcenito se kre¢e od 1.138 EUR (minimalno) do 3.083 EUR (najvisa
prosjecna, pri cemu stvarne maksimalne place Cesto premasuju taj iznos). Ove brojke ukljucuju
bonuse, a pla¢e se mogu znacajno razlikovati ovisno o specifi¢noj radnoj poziciji (Paylab, 2026).

Medutim, vazno je napomenuti da se ti iznosi mogu znatno razlikovati ovisno o ¢imbenicima kao $to
su ugled umjetnika, medij i potraZnja na trziStu. Umjetnici u Italiji mogu ostvarivati prihode na
razlicite nacine:

Prodaja umjetnickih djela

Narudzbe za javne ili privatne projekte
Potpore i rezidencije

Poducavanije ili radionice

Suradnje s tvrtkama ili drugim umjetnicima

AN

Autorske naknade od reprodukcija ili licenciranja njihovih djela

Mnogi umjetnici dopunjuju svoj prihod od umjetnosti drugim poslovima, osobito u ranim
fazama svoje karijere.

Medijska reprezentacija umjetnosti i umjetnika u Italiji
Bogato umjetnicko naslijede Italije znac¢i da umjetnost i umjetnici ¢esto dobivaju znacajnu
pozornost u medijima. Pokrivenost se moZe pronadi na razlic¢itim platformama:

Namjenski umjetnicki programi na televiziji i radiju

Odjeli za umjetnost i kulturu u vode¢im novinama i ¢asopisima
Specijalizirane umjetnic¢ke publikacije i internetske stranice
Priloge i intervjue s umjetnicima u lifestyle medijima

v W

Profili na drus$tvenim mrezama i hashtagovi usmjereni na talijansku umjetnost i umjetnike

Mediji Cesto isticu i etablirane umjetnike i nadolazece talente, pokrivajuci izloZbe, sajmove umjetnosti i
velike kulturne dogadaje. Medutim, razina medijskog pokri¢a moZe varirati ovisno o profilu umjetnika
i percipiranom interesu javnosti za njihov rad.
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Utjecaj medijske prisutnosti na prihode umjetnika
Snazno medijsko prisustvo moze znacajno utjecati na potencijalni prihod umjetnika u Italiji.
Medijsko pokrivanje moze:

Povecati vidljivost i prepoznatljivost

Privlaciti potencijalne kupce i kolekcionare

Otvoriti prilike za izlozbe ili narudzbe

Unaprijedite ugled umjetnika i percipiranu vrijednost

i e oo

Olaksati uspostavljanje veza s galerijama, kustosima i drugim profesionalcima iz svijeta umjetnosti

Medutim, vaZno je napomenuti da sama medijska prisutnost ne jam¢i financijski uspjeh. Umjetnici i
dalje moraju stvarati visokokvalitetna djela i u¢inkovito se nositi s poslovnim aspektima svojih
karijera.

Izgradnja medijskih odnosa u Italiji
Za umjetnike i druge profesionalce koji Zele izgraditi odnose s medijima u Italiji, nekoliko
strategija moze biti uc¢inkovito:

1. Razvijte snazno online prisustvo putem profesionalne web stranice i aktivnih profila na
drustvenim mrezama

. Njegujte odnose s novinarima i kriticarima specijaliziranima za umjetnost i kulturu

. Sudjelujte na istaknutim dogadanjima i izloZbama

. Suradujte s drugim umjetnicima ili organizacijama kako biste povecali vidljivost

g s W N

. Stvorite projekte ili inicijative vrijedne medijske pazZnje koje su uskladene s
aktualnim trendovima ili drustvenim pitanjima
6. Angazirajte se s lokalnim i regionalnim medijima, s obzirom na vaznost regionalnog
identiteta u talijanskoj kulturi
7. Razmislite o suradnji s publicistom ili PR stru¢njakom koji razumije talijanski
medijski krajolik.
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Upotreba drustvenih mreza u Italiji

Drustveni mediji igraju znacajnu ulogu u talijanskom drustvu, a platforme poput Facebooka,
Instagrama i YouTubea posebno su popularne. Neki znacajni trendovi i primjeri koriStenja druStvenih
medija u Italiji ukljucuju:

1. Konzumacija vijesti: ve¢ina Talijana vijesti dobiva s interneta, pri cemu su drustvene
mreZe posebno popularan ulaz (Kemp, 2024).

2. Politicko sudjelovanje: Platforme drustvenih mreza, osobito Facebook, postale su kljucni
alati za organiziranje prosvjeda i drugih masovnih okupljanja (Freedom House, 2024).

3. Marketing utjecajnih osoba: Talijanski influenseri u raznim niSama izgradili su
znacajnu publiku i partnerstva s brendovima.

4. Promocija kulture: Mnoge talijanske kulturne institucije i umjetnici koriste
druStvene mreZe za predstavljanje svojih radova i interakciju s publikom.

5. Ukljucenost lokalne zajednice: Grupe na druStvenim mreZama usmjerene na odredene
gradove ili regije popularne su za dijeljenje lokalnih vijesti i informacija.

Pouzdanost medija u Italiji

Politicki sustav Italije karakterizira sloZena viSestruka struktura.

lako se gradanske slobode opc¢enito poStuju, postoje stalne zabrinutosti u vezi s pravima migranata i
LGBT+ osoba. Znacajne regionalne razlike i dalje postoje, a problemi poput korupcije i organiziranog
kriminala i dalje ugrozavaju vladavinu prava i ometaju gospodarski rast. Pouzdanost medija u Italiji
sloZeno je pitanje, s razli¢itim razinama povjerenja na razli¢itim platformama i u razlic¢itim medijima.
Neke kljucne tocke za razmatranje:

1. ANSA, vodeca talijanska novinska agencija, sedmu je godinu zaredom rangirana kao
najpouzdaniji novinski brend, kojem vjeruje 75 % Talijana (Cornia, 2024). Ostali vrlo
pouzdani izvori vijesti uklju¢uju SkyTg24 (69 % povjerenja), Il Sole 24 Ore (67 %) i TG
La7 (62 %) (Cornia, 2024).

2. Tradicionalni mediji, osobito kvalitetni ¢asopisi i javna radiotelevizija, opéenito
uZzivaju vece razine povjerenja u usporedbi s digitalno-nativnim izdavacdima i
dru$tvenim mrezama.

3. Zabrinutost zbog dezinformacija i "laznih vijesti" na platformama drustvenih mreza dovela
je do pojacanog nadzora i inicijativa za provjeru ¢injenica.

4. Koncentracija vlasniStva nad medijima, osobito u televiziji, ponekad je dovodila do
zabrinutosti zbog politickog utjecaja na medijski sadrzaj (BBC news, 2023).

5. Polarizirana politicka klima u Italiji moZe utjecati na percepciju pristranosti i
vjerodostojnosti medija duz ideoloskih linija.
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Koje su vodece europske platforme za umjetnike u vizualnim umjetnostima
u usponu?

Nekoliko europskih platformi nudi znacajne prilike za umjetnike vizualnih umjetnosti u usponu da steknu
vidljivost i razviju svoje karijere. Evo nekih od najboljih platformi:

Platforme Kreativne Europe
Program Kreativna Europa financira nekoliko platformi koje podrzavaju vizualne umjetnike:

Europska platforma medijske umjetnosti
e Usredotocuje se na digitalnu umjetnost, robotiku i druge oblike medijske umjetnosti

e Nudi rezidencije i moguénosti izlaganja

Distributed Design Market Platform
e PodrZzava nove vizualne umjetnike u pokretu maker

e Pruza moguénosti umreZavanja i razmjene

PARALLEL i FUTURES
¢ Dvije odvojene platforme posvecene fotografima u usponu

e Nudi mogu¢nosti izlaganja i razvoja karijere

SHAPE+
Iako je primarno usmjeren na inovativnu glazbu, SHAPE+ takoder podrzava vizualne umjetnike koji
se bave audiovizualnom umjetnos¢u. Nudi:

e Godisnji izbor iznimnih nadolaze¢ih talenata
e Pozivi naizvedbe i rezidencije u suradnji
e Dogadaji za umreZzavanje i podrska u razvoju karijere

Europski fond festivala za umjetnike u usponu (EFFEA)
EFFEA, inicijativa Europske udruge festivala, pruza moguénosti likovnim umjetnicima putem
festivala:

e GodiSnje podrZzava 150 festivala u radu s umjetnicima u usponu
e Nudi rezidencije i prilike za suradnju
e Pruza platformu za medunarodni razvoj karijere

Ove platforme nude mladim vizualnim umjetnicima vrijedne prilike za umjetnicke rezidencije, izlozbe,
umreZzavanje i napredovanje u karijeri diljem Europe. Sudjelovanjem u tim inicijativama umjetnici mogu
stedi izloZenost raznolikoj publici i stru¢njacima iz industrije, Sto moze povecati njihovu prepoznatljivost
i uspjeh na medunarodnoj umjetnickoj sceni.



Koje se vrste projekata vizualne umjetnosti najces¢e podrzavaju na tim
platformama?

Europske platforme podrzavaju raznolik raspon projekata vizualne umjetnosti, s posebnim
naglaskom na nove i inovativne oblike. (Cultural relations platform, 2020), (European Commission,
2026), Najcesce podrzavani tipovi projekata vizualne umjetnosti ukljucuju:

Digitalna i medijska umjetnost
Europska platforma za medijsku umjetnost (EMAP) je glavni podupiratelj projekata digitalne i
medijske umjetnosti. Ova platforma je specijalizirana za:

e Digitalna umjetnost
e Medijska umjetnost
¢ Bio-umjetnost

¢ Robotska umjetnost

Fotografija
Dvije namjenske platforme podrzavaju fotografe u usponu:

e PARALLEL - europska platforma temeljena na fotografiji
e FUTURES - Europska platforma fotografije

Ove platforme nude prilike nadolazeéim fotografima da predstave svoj rad i razviju karijeru na
europskoj razini.

Audiovizualna umjetnost
SHAPE (Sound, Heterogeneous Art and Performance in Europe) podrzava inovativne audiovizualne
umjetnicke projekte, kombinirajuc¢i vizualne elemente sa zvukom i izvedbom.

Pokret dizajna i izrade
Platforma Distributed Design Market usmjerena je na podrsku vizualnim umjetnicima
uklju¢enima u pokret maker. Ova platforma potice:

e Inovativni dizajnerski projekti
e Kolektivni i open-source dizajn
e Projekti koji kombiniraju tradicionalno majstorstvo s novim tehnologijama

Multidisciplinarne vizualne umjetnosti
Mnoge platforme podrzavaju Sirok raspon projekata vizualnih umjetnosti koji mogu
ukljucivati:

¢ Instalacijska umjetnost
e Performans-umjetnost sa snaznim vizualnim elementima

e Eksperimentalnii interdisciplinarni projekti koji pomicu granice tradicionalnih
likovnih umjetnosti

45



Ove platforme daju prednost inovativnim projektima, bave se aktualnim drustvenim pitanjima i imaju
potencijal doprijeti do raznolike publike diljem Europe. Cesto podrZavaju djela koja uklju¢uju
elemente tehnologije, odrzivosti i medukulturalne suradnje.

Kako te platforme integriraju digitalnu transformaciju u svoje projekte
vizualnih umjetnosti?

Europske platforme za umjetnike u usponu aktivno integriraju digitalnu transformaciju u svoje
projekte vizualnih umjetnosti na nekoliko nacina: (NeMe Arts Centre, 2022), (Ars Electronica, 2026),
(Creative Europe, 2026), (Oddo&Tucker, 2022), (Culture and Creativity, 2026)

Digitalna umjetnost i mediji

Europska platforma za medijsku umjetnost (EMAP) posebno se usredotocuje na projekte digitalne
i medijske umjetnosti. Ti projekti po svojoj prirodi ukljucuju digitalne tehnologije i istrazuju
njihov utjecaj na umjetnost i drustvo.

Inovativne tehnologije
Mnoge platforme poti¢u umjetnike da eksperimentiraju s najsuvremenijim tehnologijama:

e Virtualna i proSirena stvarnost
e Vjestacka inteligencija

e Interaktivne instalacije

e Tehnike digitalne izrade

Na primjer, platforma SHAPE+ podrzava audiovizualne umjetnike koji rade s inovativnim
digitalnim tehnologijama.

Internetske izlozbe i virtualni prostori
Platforme sve viSe koriste digitalne prostore za izlaganje umjetnickih djela:

e Virtualne galerije
e Online izloZbe
e Interaktivni web-bazirani projekti

To omogucuje vecu dostupnost i doseg radova umjetnika u usponu.

Digitalni alati za stvaranje
Umjetnicima se pruza podrska u koriStenju digitalnih alata tijekom cijelog kreativnog procesa:

e Softver za 3D modeliranje
e Digitalni alati za slikanje i ilustraciju
e Softver za montaZu videa i animaciju
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Umjetnost vodena podacima

Neki projekti ukljucuju vizualizaciju podataka ili elemente vodene podacima:
e KorisStenje velikih podataka kao medija za umjetnicki izraz
e Izrada interaktivnih vizualizacija sloZenih informacija

Digitalna distribucija i promocija

Platforme koriste digitalne kanale za promociju novih umjetnika:
e Kampanje na druStvenim mrezama
o Internetski portfoliji
e Digitalni katalozi umjetnickih djela

Angaiman publike putem tehnologije
Digitalni alati koriste se za poboljSanje interakcije s publikom:

e Mobilne aplikacije za vodice izlozbi
¢ QRkodovi za dodatne informacije
e Interaktivni elementi u instalaciji

Integracijom ovih digitalnih elemenata, platforme pomazu novim vizualnim umjetnicima da se
prilagode i napreduju u sve digitalnijem svijetu umjetnosti, istovremeno istrazujuci nove oblike
umjetnickog izrazavanja koje omogucuje tehnologija.
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Stvaranje zajednica kroz umjetnicke prakse u digitalnom dobu: neprekidan
izazov i resurs za istrazivanja

Eleonora Serpente i Roberta Di Serio, umjetnice u rezidenciji u Splitu, jesen 2025.

Uvod

Slika 1. Lokacije na kojima su se odrZavale rezidencije gruppocorp3.

Zovemo se Eleonora Serpente i Roberta Di Serio (obje rodene 1999.), dvije smo suvremene plesacice iz Italije
koje su zajedno osnovale kolektiv gruppocorp3 2024 godine. Od svog osnutka, kolektiv je odrZao rezidencije u
kulturnim centrima (Paleotto 11/Ekodanza, Live Arts Cultures, Culture Hub Croatia) i sudjelovao
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u festivalima izvedbenih umjetnosti kao Sto su FUORIFORMATO (Genova), LaCampeggia FS CO-CREARE
(Bologna), Sotto Venere (Lucca), Tracce di Luce (Isernia), Dominio Pubblico / Fuoriprogramma (Rim).
Kolektiv stvara, u suradnji s vizualnim umjetnicima i glazbenicima, projekte screendancea, interaktivne
performanse i instalacije uzivo, usredotocujuci se na utjecaj koji umjetnicko djelo ima na prirodno, umjetno i
ljudsko okruZenje.

Medu naSim istraZivackim interesima nalaze se eksperimentiranje s moguc¢nostima tijela u pokretu i
poetskog gesta, kontaminacija izmedu Zanrova i medija, stvaranje participativnih, imerzivnih i

inkluzivnih umjetnickih praksi, te intersekcionalni feminizam i ekologija u performansu.

Slika 2-3. INTRA (prostor izmedu) - Teatro India (RO) Dominico Pubblico/ Fuoriprogramma

Ovaj priru¢nik piSemo nakon jednomjesecne kreativne i umjetnicke rezidencije u Splitu, kao dio
projekta Kreativne Europe Professional Media Presence (PMP), u organizaciji kreativnog hub-A
Prostor i platforme Culture Hub Croatia. Tijekom rezidencije radili smo na solo izvedbi na temu
rodnih stereotipa vezanih uz Zensko tijelo i ponasanja pod nazivom STeReO. Rad ukljucuje
Eleonorino plesno tijelo, upotrebu glasa u razli¢itim oblicima (govor, pjevanje, njezin snimljeni glas
koristen kao zvucno okruZenje) i izravnu komunikaciju s publikom.

Razdoblje rezidencije u Splitu predstavlja konkretno istrazivanje onoga $to za nas kao
umjetnice znaci stvaranje umjetnickog djela, odnosno, Sire gledano, bavljenje
umjetnos¢u. Otvorilo nam je iskustvo ulaska u aktivnu zajednicu iz koje smo imale
priliku mnogo toga primati, te gdje smo mogle istraziti kako uzvratiti i na koje nacine
to uciniti u razlic¢itim oblicima. Kao umjetnicki kolektiv, vjerujemo da je klju¢no
sudjelovati na umjetnickim rezidencijama gdje moZemo uroniti u zajednice domacina,
ne samo koristeéi prostore, vrijeme i resurse, vec¢ i aktivno sudjelujuci u lokalnim
kulturnim aktivnostima i predlazuci nove. Sudjelovali smo u poticajnim umjetnickim
aktivnostima CHC-a i podijelili svoja istrazivanja ne samo kroz zavr$nu izvedbu, vec¢ i
kroz besplatnu radionicu otvorenu zajednici Splita i njegove okolice. Ovaj pristup radu
takoder se odrazava u naSem umjetni¢kom istrazivanju: zanima nas razvijanje plesnih
djela koja nisu samoreferencijalna i usmjerena iskljuc¢ivo na estetski uzitak, ve¢ na
istrazivanje pitanja kako ukljuciti ljude u iskustva dijeljenja, susreta, promisljanja i
brige. Stoga se za nas izgradnja
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zajednice ne sastoji samo od nacina na koji pristupamo okolisu i ljudima koje susre¢emo
(umjetnicima i radnicima), ve¢ i od samog srca naseg rada. Vjerujemo da izvedbe, ¢ak i ako su
samo privremene, mogu izgraditi male i improvizirane zajednice, prostore otpora koji se
suprotstavljaju prevladavaju¢em individualizmu i rasirenoj usamljenosti nasih suvremenih
druStava. lako se te male zajednice raspadnu kada predstava zavrsi, nesto od tog suspendiranog
trenutka pogleda i "kazaliSne" komunikacije ostaje i odjekuje kroz vrijeme: to je, za nas, ljepota
izvedbene umjetnosti, shva¢ene ne kao puka zabava, ve¢ kao kolektivni terapeutski oblik, ritual
bliskosti. Na temelju tih ideja, 2024. godine stvorile smo svoje prvo djelo, INTRA (prostor
izmedu), djelo koje govori o ljudskoj meduovisnosti. Kroz dramaturgiju pogleda i bliskosti, mi
izvodaci trazimo interakciju s publikom koja se prvo nazire, a zatim sve vise otkriva. Kroz
intimne plesove i geste, cilj je uciniti izvedbu svojevrsnom rezonantnom plo¢om, sredstvom za
odnose sposobne istaknuti beskrajne linije povezivanja (fizicke i emocionalne), stvorene
izmedu tijela koja nastanjuju isti prostor, ¢ak i ako je to samo na 30 minuta.

Slika 4. INTRA (prostor izmedu) - restitucija rezidencije na festivalu
LaCampeggiaFs$ (BO) -lijevo

Slika 5. INTRA (prostor izmedu) - restitucija rezidencije na festivalu
LaCampeggiaF$ (BO) - desno

Sto danas znaéi pojam ,,zajednice”?

Danas je pojam,zajednice” postao izrazito prisutan u svakodnevnoj retorici, unatoc
hiperkompleksnosti suvremenog svijeta koji neprestano transformira taj pojam i zahtijeva od
druStvenih znanosti da neprestano preispituju njegovo znacenje. Najces¢i smisao pojma ,zajednice”
odnosi se na skupinu ljudi koji nesto dijele: geografsku pripadnost, navike, vrijednosti. Medutim, ¢ini
se da je tradicionalna predodzba zajednice kao homogene skupine u jasnom sukobu s onom
modernom, u kojoj se identiteti doimaju sve viSe fragmentiranima i udaljenima zbog sveprisutnih
individualistickih i utilitaristickih teznji nasih drustava.
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Antropolog Marco Aime istice da se, kada govorimo o konceptu ,zajednice”, gotovo uvijek
sluzimo pozitivnim predznakom i odredenom dozom nostalgije, pitajuci se proizlazi li taj
osjecaj mozda iz Cinjenice da je modernost duboko promijenila nas nacin poimanja ,nas” i
odnosa s drugima (Aime: 2010.). Koncept zajednice stoga se moZda tako ¢esto priziva jer se u
svom tradicionalnom znacenju namece kao lijek za vrtoglave preobrazbe suvremenog svijeta,
koji neprestano dovodi u pitanje nasSe identitetske sigurnosti. Povijesno gledano, prvi udarac
zajednici zadao je nastanak urbano-industrijskog drustva: Sirenje gradova (Cije granice
postaju sve neprimjetnije i nerazumljivije), odvajanje radnika od obitelji dolaskom tvornica te
urbani model Zivota - sve to dovodi do fragmentacije vremena i prostora, kojima vise ne
upravljaju zajednicki ritmovi, ve¢ zahtjevi proizvodnje. Zbog tempa proizvodnog Zivota teSko
je stvarati duboke ljudske veze. Drugi udarac zajednici zadao je nastanak digitalnog drustva:
razvoj interneta i Sirenje prijenosnih uredaja poput pametnih telefona i tableta stvaraju stalnu
povezanost, $to rezultira otudenjem od mjesta i ljudi. Covjek je istovremeno posvuda i nigdje,
a fizicke odnose Cesto zamjenjuju oni virtualni, posredovani ekranima. Paradoksalno, hiper-
povezanost nosi rizik da se izgubimo u mnoStvu usamljenih pojedinaca. Paradoks leZi u
Cinjenici da nas takva hiper-povezanost moze dovesti do toga da se izgubimo u mnostvu
usamljenih pojedinaca.

Propadanje zajednica u suvremenom zapadnom drustvu

Kako napreduju globalizacija i digitalni kapitalizam, nacin na koji dozivljavamo zajednice - kao i
vlastiti identitet unutar njih - postaje sloZen proces koji zahtijeva sve viSe energije za
razumijevanje, analizu i razradu. Otudenost, individualizam i ubrzanje elementi su koji se iz
generacije u generaciju intenziviraju do te mjere da dovode do nezaustavljive fragmentacije kako
pojedinca (,ja”), tako i zajedniStva (,mi”). U drustvenom sustavu utemeljenom na kapitalistickom
modelu - u kojem prevladava nacelo privatizacije slobodnog vremena, mehanizmi solidarnosti i
uzajamne pomo¢i podredeni su trzisnoj logici, a cilj brzog postizanja svega nadilazi potrebu za
vremenom i prostorom - postaje teSko izgraditi trajne odnose. S obzirom na to, postavljamo
pitanje: mogu li se virtualne zajednice smatrati istinskim zajednicama? Sto se dogada kada u tom
kontekstu izostane fizicka prisutnost? Pitanje tijela i prisutnosti ostaje klju¢na tocka od koje se
tesko odvojiti pri kritickom promatranju tog fenomena. Stovise, ono postaje svojevrsna prizma:
primjerice, Byung-Chul Han u djelu Nestanak rituala (The Disappearance of Rituals) tvrdi da su
internetske zajednice svojevrsna ritualna okupljanja bez stvarnog susreta - obredi oslabljeni i
liSeni vrijednosti koju im daje tjelesna prisutnost; to su bestjelesne mase koje zamjenjuju
ceremonije Sto su neko¢ stvarale mjesta i trenutke zajednisStva, vodene zajednickim uvjerenjima i
teznjama (Han: 2020.).

Sherry Turkle u djelu Alone Together raspravlja o konceptu izostanka zajednicke prisutnosti i
hiper-povezanosti (Turkle: 2012.). Neprestano smo izloZeni bujici informacija i podrazaja koji
zahtijevaju - viSe nego fiziCku prisutnost - virtualnu povezanost koja ne mora nuzno dijeliti isti
prostor i vrijeme. To dovodi do krize bliskosti koja nas ¢ini netolerantnima prema samodi, tiSini i
stanju ,izvan mreze” (offline), zavaravajuci nas da nismo sami dok listamo sadrZzaj ili pretrazujemo
internet: Sto smo povezaniji, to smo usamljeniji, a $to smo usamljeniji, to viSe trazimo svoju mrezu
s jedinim ciljem iskoriStavanja njezine mo¢i, odnosno prednosti: Sirenja - pa ¢ak i iskrivljavanja -
percepcije vremena, stvarnosti i samoce. S druge strane, digitalne zajednice - poput kanala za
emitiranje, biltena, grupnih razgovora, foruma, blogova, zajednica oboZavatelja (fandoma),
drustvenih platformi itd. - nastaju iz istih zajednickih potreba i interesa ljudi, bilo da su oni trajni
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ili prolazni.

Internetske zajednice treba promatrati kao nadopunu vezama iz stvarnog svijeta, a ne kao
sredstva za njihovu zamjenu. Ponovno otkrivanje vrijednosti dijeljenja moze pomoc¢i u
prevladavanju ljudskog osiromasenja uzrokovanog natjecanjem u kojem je cilj pobijediti pod
svaku cijenu te idejom da je posjedovanje mjerilo uspjeha. Rasprostranjeni oblici suvremenog
komunitarijanizma, uz nostalgiju za zajednicom i potragu za njom, svjedoCe o nastojanjima da se
nadide individualisticki model i zakoraci prema kolektivnijoj dimenziji. Stoga se zajednica Cesto
dozivljava kao sigurno utociSte u pretjerano sloZzenom svijetu. Dok kapitalizam proizvodi potro$na
dobra, zajednica bi trebala stvarati relacijska dobra - ona koja sudionici odredenog dogadaja
zajednicki stvaraju i u njima uZivaju, a koja nisu ni strogo javna ni strogo privatna, ve¢ pripadaju
drustvenoj sferi. Sve to zahtijeva dijeljenje, suzivot i uzajamnost (Aime: 2010.).

Relacijska umjetnost, participativha umjetnost, umjetnost zajednice

0d 1990-ih godina zapadne umjetnicke i izvedbene scene biljeZe sve veéi naglasak na odnosu izmedu
umjetnika i publike, na interakciji i druStvenom kontekstu. Ovaj trend, koji se moZe tumaciti kao
odgovor na rastudi individualizam i komercijalizaciju umjetnosti uzrokovane tehnokapitalizmom,
ugledni francuski kriticar Bourriaud definirao je kao ,relacijsku estetiku”. Bourriaud stoga te
umjetnicke prakse poima kao trenutke zajedni$tva i razmjene - privremene drustvene prostore koje
naziva ,mikroutopijama” - u kojima publika postaje dijelom djela i upotpunjuje njegovo znacenje
(Bourriaud: 1998).

Paralelno s tim trendovima razvila se i takozvana ,participativna umjetnost”, koja se od relacijske
umjetnosti razlikuje po svojim izrazenijim obiljeZjima suradnje (sudionici postaju koautori djela) te
politickim znacajkama.
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Slika 6.-7. Odiseja - mobilna i interaktivna intervencija autora Boijeot, Kardi, Martin na festivalu Split
Calling -lijevo, sredina-

Slika 8. Lifting Memories - participativna izvedba Tille Giro na festivalu Split Calling (HNK)

-desno-

Slika 9.-10. Umjetnicke radionice za lokalnu zajednicu u organizaciji Culture Hub Croatia u
kreativhom hubu PROSTOR, Split -lijevo, sredina-

Slika 11. Radionica Alexandre Stroganove, "Tides of Care -Sensing the Hydrocommons”, Split (HNK) -
desno-

Tijekom posljednjih 15 godina ova su se dva trenda ispreplela, dovodeéi do nastanka hibridnih
oblika, medu kojima se istiCe umjetnost utemeljena na zajednici (eng. community-based art). Rijec
je o umjetnickoj praksi koja nastaje i razvija se unutar odredene zajednice, prvenstveno s
druStvenim ciljevima. To nije tek ,participativna” umjetnost: ona ima duboku teritorijalnu i ¢esto
transformativnu dimenziju. Da bi se neka umjetnicka praksa definirala kao ona ,,utemeljena na
zajednici”, mora teziti stvaranju novih zajednica ili jacanju veza unutar ve¢ postojece zajednice.
Prakse umjetnosti u zajednici danas se primjenjuju u razli¢itim kontekstima (bolnice, zatvori,
rehabilitacijski centri, prihvatni centri, domovi za starije osobe, $kole, kulturni centri) te se
oblikuju prema potrebama ciljane skupine. Kako bi takve prakse bile u¢inkovite, naravno, ne
smiju biti kratkotrajne: klju¢ni su njihova dugotrajnost i sposobnost stvaranja konkretnih i trajnih
koristi za uklju€ene zajednice. Ovi su trendovi posljednjih godina zahvatili i ples te izvedbene
umjetnosti.
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Plesni umjetnici sve viSe nastoje aktivno ukljuciti publiku i pojedince, ne samo mijenjanjem
tradicionalnog rasporeda izvedbenog prostora i povremenim uklanjanjem udaljenosti izmedu
izvodaca i gledatelja putem sve imerzivnijih i interaktivnijih koncepata, ve¢ i, primjerice,
stvaranjem izvedbi u kojima sudjeluju osobe koje nisu profesionalni plesaci. Kada je plesni
umjetnik ujedno i koreograf te aktivno ukljucuje ljude (bilo sudionike radionice usmjerene na
stvaranje izvedbe ili samu publiku), govorimo o participativnom plesu. S druge strane, kada plesni
umjetnik preuzima ulogu voditelja procesa ¢iji je cilj izgradnja nove zajednice ili jacanje postojece,
tada govorimo o plesu u zajednici (community dance). NaZalost, taj se izraz Cesto Kkoristi za
opisivanje praksi koje imaju malo veze s njegovim izvornim znacenjem: neki umjetnici danas tu
oznaku pridaju kratkoro¢nim radionicama koje nemaju znacajnije drustvene ciljeve osim
ukljucivanja ljudi u izvedbeno iskustvo - dogadaj koji jest poticajan, uzbudljiv i koristan s mnogih
aspekata, ali ne donosi jednake dugorocne dobrobiti kao praksa rada u zajednici. Ipak, kako istice
Zagatti, jedna od vodecih osoba u podrucju plesa u zajednici u Italiji, klju¢no je usredotociti se na
ciljeve i obiljezja te discipline kao procesa koji se odvija polako, a temelji se na sluSanju,
zajedni¢kom osmiSljavanju i kontinuitetu te je ukorijenjen u lokalnoj sredini, zajedni¢koj povijesti i
potrebama sudionika.

Slika 12.-13.-14. LUMINOSO / La citta autistica - site-specific projekt, kurirao Virgilio Sieni (BO)

Slika 15.-16.-17. Dance Well - istraZivanje pokreta za Parkinson (VI)
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Kao kolektiv plesaca, unutar upravo ocrtanog okvira trendova, Zelimo biti dio suvremenih kretanja u
suvremenom plesu i izvedbenim umjetnostima te se stoga kretati prema sve autenti¢nijem i
uvazavajuéem susretu s ljudima koje ukljucujemo u svoj rad. Nasa praksa ne pretendira na , izgradnju”
zajednica niti na osnaZzivanje drugih - Sto je cilj plesa u zajednici (eng. community dance) - no svakako
prepoznajemo i cijenimo vaznost i znacenje njegovih ciljeva (nadamo se da ¢emo u budu¢nosti moci
provoditi stvarne i dugoroc¢ne projekte plesa u zajednici). Trenutacno stvaramo izvedbe koje se
usredotocuju na bliskost s publikom i na uspostavljanje komunikacije koja nije posredovana suviSnom
estetikom ili umjetnim konvencijama. Nas se ples stoga moZze definirati prvenstveno kao ,relacijski” jer
teZi susretu s ljudima, a u manjoj mjeri i kao , participativni”, buduc¢i da se dio nasih izvedbi temelji na
izravnoj interakciji s publikom.

Sto se ti¢e samog ,plesa”, uz mrezu umjetnic¢kih suradnji koju gradimo od pocetka naseg djelovanja,
svjesni smo da izvedbeni projekti ne mogu stvoriti ,zajednicu” u tradicionalnom smislu te rijeci, ve¢
mogu stvoriti tek privremene ,,mjehurice” susreta - svojevrsne privremene zajednice Cije trajanje
koincidira s trajanjem same izvedbe. Ipak, prihva¢amo ciljeve plesa u zajednici i sve se viSe nadamo
usmjeriti naSe umjetnic¢ke prakse u tom pravcu, pritom zagovarajuéi vaznost koristenja preciznih
pojmova za razlikovanje razli¢itih praksi (kako bismo pridonijeli njihovom drustveno-kulturnom
prepoznavanju).

Performans i online zajednice

Susret performativne umjetnosti i internetskih zajednica za nas nije tek teorijsko pitanje; to je stanje u
kojem svakodnevno boravimo kao umjetnice koji se kre¢u izmedu fizickih i digitalnih okruZenja.
Posljednjih smo godina svjedoci duboke preobrazbe koncepta prisutnosti koja preoblikuje kako
stvaranje umjetnickih praksi uzivo, tako i na¢ine na koje publika s njima stupa u interakciju.

Peggy Phelan je iznijela poznatu tezu da performans postoji samo u svom nestajanju, u onom
neponovljivom trenutku kada tijela dijele fizicki prostor (Phelan, 1993.). Ipak, sve ¢es¢a selidba
performansa na digitalne platforme dovodi u pitanje tu predodzbu o nestajanju i potice nas da
preispitamo $to danas znaci ,biti prisutan”. Philip Auslander ve¢ je ukazao na to da je stroga podjela
izmedu izvedbe uzivo i posredovane izvedbe znatno manje stabilna no Sto se €ini: posredovano - ¢ak i
kada je vremenski odgodeno ili filtrirano kroz zaslon - stvara stvarne odnose i oblikuje iskustvo
gledatelja (Auslander, 1999.).

Internetske zajednice razvijaju vlastite mehanizme interakcije, omogucujuci gledateljima da
komentiraju, reagiraju, reinterpretiraju te u nekim sluc¢ajevima i sudjeluju u stvaranju djela. Prijenos
uZzivo na Instagramu, snimljena akcija ili ¢ak rasprava potaknuta objavom mogu nositi tragove
relacijske energije. I dalje je rijeC o prisutnosti: posredovanoj, distribuiranoj, odgodenoj, a ipak
sposobnoj stvoriti povezanost. Ta promjena preobrazava i ulogu gledatelja jer same digitalne
platforme zapravo postaju pozornice. U internetskom prostoru gledatelji viSe nisu nijemi promatraci:
postaju aktivni sugovornici koji doprinose vlastitim sadrzajem, povratnim informacijama,
kreativno$cu, kritikama, dijeljenjem i pri¢ama, zahvaljujuéi asinkronosti koja omoguéuje
prevladavanje nacionalnih
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granica i vremenskih zona te povezivanje razli€itih ljudi, kultura i glasova. Henry Jenkins takvu
dinamiku opisuje kao participativnu kulturu - ekosustave u kojima Kkorisnici ne konzumiraju sadrzaj
pasivno, ve¢ ga zajednicki stvaraju, uspostavljajuéi pritom horizontalniji i dijaloSki odnos s
umjetnicima (Jenkins, 2006.).

Cesto smo mogli primijetiti kako neo¢ekivani komentar otvara nova ¢itanja djela ili kako emocionalni
odjek neke geste raste upravo unutar razgovora koji se oko nje razvija. Erika Fischer-Lichte opisuje
performans kao ,,autopoetski dogadaj” koji se neprestano generira kroz interakciju izmedu izvodaca i
gledatelja (Fischer-Lichte, 2008.). U internetskom okruZenju ta autopoeza poprima druk¢iji oblik: ne
odvija se u fizicki zajednickom prostoru, ve¢ unutar fluidne mreZe posredovanih razmjena. Ponekad to
pruza nove slobode: gesta snimljena izbliza otkriva mikroizraze nevidljive u kazalistu, ili pak petlja
(loop) moze stvoriti dosad nevidenu koreografsku vremenitost. Danas, medutim, dokumentacija c¢esto
sluZzi kao glavni nacin na koji se publika susrece s izvedbenom umjetnoscu, osobito unutar internetskih
zajednica: fotografije, videoisjecci, tekstualni osvrti i digitalni arhivi Siroko cirkuliraju, oblikujuci
sjecanje na izvedbu i njezino tumacenje. U mnogim slucajevima dokumentacija ne predstavlja tek
izvedbu, ve¢ postaje njezinim sastavnim produzetkom, otvarajuci putove novim znacenjima,
raspravama i oblicima angazmana. Dokumentacija stoga viSe nije samo oslonac sje¢anju: ona postaje
sastavnim dijelom djela - daleko od toga da bude tek puki ostatak - jer aktivira performativni odnos
izmedu slike, umjetnika i gledatelja. (Amelia Jones, 1997.)

Promocija i suradnja: internetski mediji kao stvaraoci zajednice

U ovom suvremenom umjetni¢kom okruzenju granica izmedu promocije, suradnje i stvaranja
zajednice postaje sve propusnija. Kao $to smo istaknuli u prethodnom dijelu, digitalna okruzenja
preobrazila su nacin na koji umjetnicka djela cirkuliraju: te su platforme postale prostori u kojima se
odnosi stvaraju i razvijaju. Drustvene mreZe umjetnicima zapravo nude mnogo vise od pukih alata za
povecanje vidljivosti; one pruzaju strukturne preduvjete za izgradnju istinskih zajednica. Kada nesto
dijelimo na internetu, ¢esto shvacamo da promocija nikada nije samo promocija: objava, prica ili ¢ak
kratki videozapis postaju poziv drugima da zakorace u nas kreativni svijet, da prate njegov ritam,
trenutke rasta, neizvjesnosti i tihih preobrazbi.

Prikazivanje procesa, ¢ak i u njegovu najneformalnijem ili najranjivijem obliku, pomaze u stvaranju
osjecaja kontinuiteta koji gledateljima omogucuje da se osjecaju ukljuceno i da doZive pripadnost
necemu Sto polako poprima oblik. Na taj nacin dijeljenje sadrzaja na internetu moZze potaknuti ranu
emocionalnu povezanost i osjecaj uklju¢enosti znatno prije nego Sto djelo uopce nastane. Istodobno,
digitalna sfera otvara prostor za dijalog o suradnji do kojeg inace vjerojatno ne bi doslo: umjetnici
mogu u stvarnom vremenu doradivati ideje, slati nacrte, raspravljati o namjerama i dijeliti materijale
cak i kada se nalaze u razlic¢itim zemljama. U tom smislu, platforme pomazu u stvaranju osjecaja
bliskosti; $to viSe ljudi medusobno komunicira, to postaje prirodnije zamisljati zajednicko djelovanje u
fizickom svijetu. Digitalna komunikacija stoga ne zamjenjuje fizicku suradnju, ve¢ je priprema,
obogacuje i odrzava zZivom.

Suradnja na internetu, medutim, ne odvija se samo izmedu izvodaca i publike. Ona se sve cesce javlja
horizontalno, medu samim umjetnicima koji koriste digitalne platforme za dijeljenje prilika i resursa
te za medusobnu profesionalnu podrsku. Drustvene mreZe tako postaju neformalne infrastrukture

uzajamne pomodi, gdje vidljivost, solidarnost i povezanost djeluju protiv izolacije i nesigurnosti koje
Cesto obiljezavaju umjetnicki rad. Ono $to moze zapoceti kao jednostavna gesta prepoznavanja moze
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prerasti u pozive, zajednicke probe, koprodukcije ili dugorocne suradnje. U tom smislu, digitalni
prostori ne olakSavaju samo komunikaciju: oni stvaraju uvjete u kojima umjetnici mogu pridonijeti
medusobnim putevima, otvarajuci pristup prilikama do kojih bi bilo tesko do¢i pojedinacno te ¢ineci
umjetnicko polje pristupacnijim i medusobno povezanijim.

Online zajednice tako postaju ,mjesto” na kojem digitalno prestaje funkcionirati tek kao alat i postaje
stvaran prostor za izgradnju odnosa. Razvija se putem zajednicke arhive: fotografije, uvidi u proces
stvaranja, istraZivacki dnevnici i fragmenti pokreta postaju dijelom kontinuirane price, omogucujuéi
zajednicama da prate razvoj projekta i prodube svoju ukljucenost. Ipak, zajednica ne nastaje samo na
temelju vidljivosti ili broja pratitelja. Nancy Baym nas podsjeca da se digitalne zajednice oblikuju kada
korisnici prepoznaju prisutnost autenti¢ne osobe, a ne lika osmisljenog iskljucivo radi eksponiranja
(Baym, 2010.).

Umjetnici Cesto uvidaju da najsnaZnije veze s publikom nastaju kada otkriju vlastita pitanja, pogreske i
pokusaje na nacin koji taj intimni prostor pretvara u mjesto gdje se publika prestaje osjecati kao
promatrac izvana i pocinje osjecati dijelom necega veceg. Naravno, promocija ne rezultira uvijek
stvaranjem zajednice: u sluc¢ajevima kada je sadrzaj previSe distanciran, usmjeren na samohvalu ili
strogo voden strategijom, promocija ostaje jednosmjeran ¢in komunikacije koji ne prerasta u
zajednicko okruZenje. Ipak, kada uspije, umjetnicka promocija na druStvenim mreZama stvara oblike
okupljanja nalik onima koje Judith Butler naziva ,sklopovima” (engl. assemblies): prostorima u kojima
se tijela - ¢ak i posredovana ekranom - okupljaju oko zajednicke vizije, zajednicke brige ili geste koja
kolektivno odjekuje.

Zajednica tako postaje prirodni nastavak dijaloga potaknutog samim sadrzajem. Zaklju¢no, promocija
umjetnosti na drustvenim mrezama doista moze stvoriti zajednicu i potaknuti suradnju, pod uvjetom
da postane ¢in povezivanja, otvorenosti i uzajamnog slusanja, a ne tek puko eksponiranje. Ono $to
istinski stvara zajednicu nije sam sadrzaj, ve¢ susreti koje on omogucuje. Putem objava, poruka i
zajednickog istrazivanja umjetnici grade horizontalne mreZe koje generiraju poslove, partnerstva i
kolektivne projekte; tako druStvene mreZe postaju neformalne infrastrukture uzajamne pomodi, gdje
vidljivost, solidarnost i povezanost pomaZzu u suzbijanju izolacije i ¢ine umjetnicko polje
pristupacnijim. Upravo kroz te male razmjene, rijeci koje kruZze i neocekivane reakcije, zajednica
pocinje poprimati svoj oblik.
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Zajednicka borba: talijanski slucaj "Vogliamo tutt'altro”

Ako su internetske platforme postale plodno tlo za umjetnicku promociju i suradnju, pokazale su se i
kao snazan prostor za kolektivnu mobilizaciju, gdje se zajednicke frustracije pretvaraju u zajednicke
ciljeve. DruStvene mreZe omogucuju rasprSenim pojedincima da prepoznaju kako nisu izolirani u
svojim potesko¢ama te da njihova iskustva odjekuju iskustvima mnogih drugih. Digitalno okruZenje
ubrzava tu promjenu: emocije brzo kruze, svjedo¢anstva se gomilaju, a veze se Sire u svakom smislu.
Upravo se u toj dinamici oblikuje fenomen Vogliamo tutt’altro. Taj izraz doslovno znaci ,Zelimo nesto
sasvim drugo”, a nastao je kao spontani pokret mladih talijanskih umjetnika, studenata, izvodaca i
kulturnih djelatnika koji su se izmedu 2023. i 2024. godine koristili drustvenim mrezama kako bi
ukazali na nesiguran polozaj unutar talijanskog umjetni¢kog sustava te osmislili nove oblike
zajedniStva i medusobne podrske.

Fenomen je zapoceo nakon evaluacija koje je provelo talijansko Ministarstvo kulture, a posebice onih
vezanih uz mehanizme financiranja fonda Fondo Unico per lo Spettacolo (FUS) - glavnog instrumenta
kojim drzava u Italiji podupire kazaliSte, ples, glazbu i izvedbene umjetnosti. Ipak, posljednjih su
godina mnogi umjetnici i kulturni djelatnici izraZavali sve vecu frustraciju na¢inom raspodjele
sredstava, kritizirajuéi sustav zbog davanja prednosti operi i tradicionalnom kazali$tu naustrb
suvremenih istrazivackih praksi, zbog nedostatka transparentnosti, krutosti i nepristupacnosti
kriterija te zbog strukturne nesigurnosti koja i dalje obiljeZzava cijeli sektor. Naziv Vogliamo tutt’altro
izravno je proizasao iz tog zajednickog osjecaja: Zelje za drugacijim svijetom umjetnosti — humanijim,
ispunjenim medusobnom podrskom, manje utemeljenim na Zrtvovanju, a viSe na solidarnosti. Vazno je
napomenuti da pokret nije zapoceo kao formalna udruga ili strukturirana skupina. Nastao je kao
fluidna, samoorganizirana i u potpunosti digitalna mreZa, no s vcemenom se internetska zajednica
pocela pretvarati u onu izvanmreZnu: odredeni su profili postali polazi$ne tocke za organizaciju
sastanaka, otvorenih rasprava, kulturnih prosvjeda i kolektivnih €itanja. Zajednica umjetnickih
djelatnika proizasla iz tog pokreta (okupljaju¢i umjetnike iz svih dijelova zemlje) sudjelovala je u
jasno artikulirala stav protiv politickog smjera koji oblikuje talijanska vlada. Pokret, naravno,
potvrduje vaznost pripadnosti zajednici koja se bori za zajednicki cilj, no pritom uvazava ¢injenicu da
su njezini ¢lanovi ujedno i dio drustva.

»,Umjetnost nije neutralna.” Stoga, dosljedna nacelima koja nas vode kao drustvena bi¢a unutar sustava

koji zahtijeva filtre i prizme kako bi ga se moglo jasno sagledati, zajednica istice potrebu za
prosvjedovanjem, javnim izrazavanjem stavova i — kada je to potrebno - podizanjem glasa.
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Slika 18. Mobilizacija i prosvjed Vogliamo Tutt'altro u Rimu (RO), 22. rujna 2025.

Slika 19.-20.-21. Objave na Instagramu Vogliamo Tutt'altro s ciljem informiranja zajednice i

organiziranja skupova

Nasa osobna borba: prednosti i nedostaci koristenja drustvenih mreza za
stvaranje umjetnosti

Kao umjetnici u usponu koji pripadaju generaciji , digitalnih domorodaca”, svakodnevno se susrecemo
s prilikama i izazovima koriStenja drustvenih mreza, $to podrazumijeva stalno balansiranje izmedu
kreativne slobode i izloZenosti javnosti. Drustvene platforme pojacavaju nasu prisutnost i ¢ine nas
vidljivima, ali istovremeno donose pritiske koji mogu utjecati na na$ umjetnicki proces. Jedan od
zahtijevaju razinu transparentnosti koja lako moze zamagliti granicu izmedu privatne osobe i
profesionalne javne licnosti. Mnogi umjetnici taj izazov rjeSavaju odrZavanjem odvojenih profila -
jednog koji je pomno ureden i javan te drugog rezerviranog za privatni Zivot - u nadi da ¢e sacuvati
prostor koji ostaje iskljucivo njihov.

Ta podjela, medutim, nikada nije posve jasna: granica je propusna, a njezino odrzavanje zahtijeva
stalnu osvijestenost. Nekima ta fluidnost pruZa osjecaj slobode, dok drugima postaje iscrpljujuca, kao
da platforme neprestano traze oblik samoidentifikacije koji nikada nije sasvim stabilan. Za plesace i
izvodace te se napetosti dodatno produbljuju kada samo tijelo postaje sadrzaj. Objavljivanje
fotografija ili videozapisa pokreta otvara pitanje zadrzava li tijelo svoju privatnost ili postaje dijelom
javne arhive. Tijelo u izvedbi uvijek je simboli¢no, apstrahirana prisutnost, no drustvene mreze teze
brisanju te razlike, prikazuju¢i ga kao nesto Sto je namijenjeno trenutnoj konzumaciji. Pokret koji u
studiju nosi slojeve znacCenja na internetu lako moze biti shvacen tek kao estetski prikaz. Tijelo,
raspeto izmedu izloZenosti i apstrakcije, postaje istovremeno ranjivo i politicko. Ta napetost utjece i
na nacin na koji umjetnici komuniciraju sa svojom publikom putem drustvenih mreza.

62



S jedne strane, platforme omogucuju osjecéaj zajednistva, nudeéi prostore u kojima se ljudi iz razlic¢itih
krajeva ili sredina mogu povezati oko zajednickih interesa. S druge strane, zahtijevaju stalno
preispitivanje toga koliko sebe treba otkriti. Neki umjetnici odluc¢uju otvoreno pokazati svoje
nesigurnosti, pretvarajudi ranjivost u snagu. Drugi radije brizno Stite svoj privatni Zivot, koristeéi
platformu prvenstveno kao profesionalni alat. Oba su pristupa legitimna i oba odrazavaju dublju
potragu za ravnoteZom u okruZenju koje pociva na vidljivosti, a pritom neprestano prijeti zadiranjem
u intimne granice. Naposljetku, djelovanje putem drustvenih mreZza znaci nauciti zivjeti u dvostrukom
prostoru: onom koji pojacava nas glas i onom koji zahtijeva kontinuirano preispitivanje samih sebe.
Platforme nam omogucuju da dopremo do ljudi koje inace nikada ne bismo upoznali, podijelimo djela
koja bi mozda ostala nevidena te postanemo dio zajednica vec¢ih od nas samih. No, ta moguénost
donosi i potrebu da redefiniramo nacin na koji se predstavljamo, kako Stitimo ono $to nam je vazno te
kako odlucujemo koji dijelovi naseg umjetnickog i privatnog zivota pripadaju javnoj sferi. Za mnoge
od nas taj proces pregovaranja postaje dio same umjetnicke prakse - tiha koreografija koja oblikuje
nacin na koji se kre¢emo digitalnim svijetom.

Kreativnost, povezanost, zajednica

Povezanost, u svakom smislu i kontekstu, postaje oblik prehrane. Mnogi umjetnici otkrivaju da njihov
rad odjekuje kod ljudi koje nikada nisu upoznali, a ta neocekivana publika otvara nove perspektive o
tome Sto njihova umjetnost moZe postati. Dijalog se postupno razvija: netko komentira, netko drugi
dijeli sli¢cno iskustvo i polako se stvara nit izmedu pojedinaca ¢iji se putevi mozda nikada nisu ukrstili
izvan mreze (offline). Kreativnost pronalazi zamah u ovom relacijskom polju, gdje se ideje tek ne
proizvode, ve¢ se razmjenjuju, testiraju i usavrsavaju. Ovo je vrsta kolektivnog razmisljanja koja ne
brise individualno autorstvo, ve¢ ga obogacuje dodajuci slojeve interpretacije koji proizlaze iz
zajednickog iskustva.

[z ove mreZe odnosa oblikuju se zajednice. Rijetko se najavljuju ili formalno organiziraju, tiho rastu
kroz afinitete, ponavljanja, medusobno prepoznavanje, zajednicke interese, vrijednosti ili pitanja. U
umjetnosti ove zajednice Cesto postaju izvor podrske i potvrde koji se suprotstavlja izolaciji s kojom se
mnogi umjetnici suoc¢avaju u svom svakodnevnom radu: pruZaju osjecaj pripadnosti, a pripadnost
hrani kreativni rizik. Kada se umjetnici osje¢aju videnima i shva¢enima, spremniji su eksperimentirati,
pomicati granice i stvarati djela koja otkrivaju ranjivost. Digitalne platforme nam takoder pomazu u
odrzavanju odnosa sa suradnicima koje smo upoznali tijekom rezidencija, festivala ili putovanja, a taj
je kontinuitet kljucan, posebno za mlade umjetnike koji se oslanjaju na mreZe za prilike i podrsku:
online prisutnost nam tako omogucuje oblikovanje Sireg umjetnickog ekosustava.
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Izlozenost, pritisak, konkurencija

Ipak, druga strana ovog digitalnog okruZenja nosi vlastite sloZenosti: iste platforme koje poticu
kreativnost istovremeno izlazu umjetnike razini vidljivosti koja brzo moZe postati preplavljujuca.
Svaka objava postaje javna izjava, trag otvoren za tumacenje, prosudivanje ili usporedivanje. Zelja da
budemo shvaceni moZe prerasti u pritisak da se ,nastupa”, da se odrzava odredeni ton, odredena
razina produktivnosti ili koherentan umjetnicki imidz. U okruzenju stvorenom da nagraduje stalnu
aktivnost, moZemo se osjetiti uvu¢enima u ritmove koji ne odgovaraju nasim prirodnim procesima.
Kada dijelovi rada slobodno kruZe, mogu biti izvuceni iz konteksta, pogreSno shvaceni ili svedeni na
svoje najpovrsnije aspekte.

Intimnost kreativnog procesa postaje materijal za javnu konzumaciju, a s njom dolazi i strah od
pogreSnog tumacenja ili odbacivanja. Mnogi umjetnici opisuju osjecaj istovremene hipervidljivosti i
nevidljivosti: vidljivosti jer je njihov rad dostupan na internetu, a nevidljivosti jer njegova sloZenost
nije uvijek prepoznata. U tom se okruZenju tiho javlja i konkurencija. Tesko je ne primijetiti tko dobiva
viSe paZnje, tko brze napreduje, a tko djeluje kao da je bolje uklopljen u odredene krugove.

Ta zapazanja, iako Cesto nenamjerna, mogu utjecati na percepciju samoga sebe te na kreativne odluke i
prioritete. Digitalni prostor pojacava osjecaj oskudice: dojam da su prilike ogranicene i da je sama
vidljivost svojevrsna valuta. U takvom ozracju umjetnici se mogu osjecati prisiljenima prilagoditi se
prevladavajucoj estetici ili oblikovati svoj rad tako da odgovara ocekivanjima platformi i algoritama,
¢ak i kada su takvi izbori u suprotnosti s njihovim dubljim namjerama.

[zazov lezi u odrZzavanju odnosa sa druStvenim mrezama koji poStuje integritet rada, a istovremeno
uvazava stvarnost izloZenosti: kako zastititi iskrenost, a pritom komunicirati u digitalnom prostoru na
nacin koji ostaje uskladen s naSim etickim nacelima. To zahtijeva svjesnost, strpljenje i hrabrost za
kretanje vlastitim tempom - vrline koje postaju dio samog umjetnickog rada. U tom nastojanju da se
odrzi ravnoteza, umjetnik uci ne samo kako postati vidljiv, ve¢ i kako ostati vjeran sebi dok je izloZen
pogledima drugih.
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Zakljucci

Kao gruppocorp3, nastavljamo preispitivati Sto znaci stvarati umjetnost u vremenu u kojem je
digitalna prisutnost istovremeno nuzna i destabiliziraju¢a. Kroz ovaj smo priru¢nik istrazivale kako
internetske platforme mogu potaknuti kreativnost, dijalog i zajednis$tvo, ali smo se suocile i s na¢inima
na koje nas one izlazu, dijele nam paznju i preoblikuju nasu predodZbu o sebi. Zivot i rad u digitalnom
dobu podrazumijevaju svakodnevne kompromise: nastojimo prigrliti prilike koje nude vidljivost i
povezanost, a pritom $tititi stvarne odnose koji nas odrZavaju te fizicke prostore u kojima nasa tijela
misle, krecu se i stvaraju.

Ta napetost nije neSto izvanjsko nasoj praksi: ona je dio samog rada, tlo na kojem djelujemo kao
plesacice, izvodacice i mlade Zene koje se snalaze u svijetu hiper-povezanosti. Nase izvedbe nastoje
stvoriti zajednicu u kratkim, intenzivnim trenucima, no zajednice koje pokuSavamo izgraditi online
Cesto zahtijevaju energiju koja nadilazi okvire pozornice. Stoga nasa borba nije samo profesionalna,
vec i duboko osobna: nastaviti stvarati umjetnost bez gubitka intimnosti i dubine koji nas definiraju, a
pritom zastititi vlastitu privatnost od pretvaranja u potrosacku robu.

Ovaj je priruc¢nik takoder istaknuo kako digitalne platforme, ako im pristupamo svjesno, mogu postati
mjesta zajednic¢kog otpora. Svjedocile smo tome kako pojedina¢na nesigurnost postaje vidljiva, kako
se bijes pretvara u analizu, a analiza u mobilizaciju. Ta sposobnost pretvaranja izoliranih glasova u
kolektivno djelovanje jedan je od najsnaznijih potencijala suvremenih oblika zajednistva, a taj je
susreta online i offline svijeta: kada objave postaju skupovi, komentari prisutnost, a digitalna bliskost
fizicko okupljanje tijela u javnom prostoru.

Danas je sve trenutacno dostupno - videozapisi, arhivi, kreativni procesi, politicke rasprave, pozivi na
sudjelovanje - i Zivimo u svijetu u kojem mozemo prikupljati goleme koli¢ine materijala s razlic¢itih
platformi, pri ¢emu to obilje nedvojbeno predstavlja bogatstvo. Ono Siri naSu mastu, obogacuje nas rad
i povezuje nas s ljudima koje inae moZda nikada ne bismo upoznale. Ipak, niSta od toga nije
usporedivo sa snagom prozivljenog iskustva. Nijedna slika ne mozZe zamijeniti drhtaj daha tijekom
izvedbe, nijedan prijenos uzivo ne moZze zamijeniti vibraciju tijela koja dijele isti prostor, niti bilo koja
digitalna nit moZe zamijeniti onaj suptilan, krhak €in susreta s tudim pogledom. Digitalni svijet Siri nas
doseg, no fizicki svijet hrani nasu dubinu.

Kao umjetnici naSe generacije, ne odbacujemo digitalni svijet; nastojimo preoblikovati svoje mjesto u
njemu ili ga preoblikovati unutar vlastitog prostora. Cilj nam je oCuvati ono $to je vazno - ljudsku
bliskost, tjelesnu razmjenu i eticku usmjerenost na drugoga - istovremeno istrazujuci Sto digitalno
moze ponuditi kada mu pristupamo s kritickom paZnjom. Nadamo se stvoriti prostor u kojem
konkretno i virtualno koegzistiraju, u kojem zajednica ostaje Zivljena praksa, a ne tek parola, te u
kojem mogucénost susreta nastavlja voditi srce naseg umjetnickog djelovanja.
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Profesionalna medijska prisutnost — alat za promisljanje percepcije

profesionalnog umjetnika i umjetnickog ekosustava
Raffaella Menchetti, umjetnica u rezidenciji u Veneciji, proljece 2024.

Percepcija profesionalnog umjetnika znatno se razlikuje od zemlje do zemlje, pri cemu je oblikovana
kulturnim, gospodarskim i institucionalnim ¢imbenicima. Prema Pierreu Bourdieuu (1993.),
umjetnicko polje funkcionira kao strukturiran prostor u kojem razli€iti oblici kapitala - gospodarski,
drustveni i simbolicki - odreduju legitimitet i uspjeh umjetnika. Ta je dinamika osobito vidljiva u
Italiji, gdje se umjetnici krec¢u kroz slozZen i fragmentiran ekosustav u kojem koegzistiraju javno
financiranje, privatno pokroviteljstvo i samoodrzive inicijative.

[talija ima dugu tradiciju drzavnog financiranja umjetnosti putem institucija kao $to su Ministarstvo
kulture (Ministero della Cultura) i regionalni fondovi za kulturu. Medutim, pristup ovim resursima
Cesto je opterecen birokracijom i konkurencijom, pri ¢emu se prednost daje etabliranim institucijama
u odnosu na nove, neovisne umjetnike (Santagata, 2014.). Posljedi¢no, mnogi se suvremeni umjetnici
suocavaju s poteskoama u postizanju institucionalnog priznanja i financijske stabilnosti te se
oslanjaju na viSe izvora prihoda, kao Sto su:

e Javne i privatne bespovratne potpore (npr. Italian Council, europski programi
financiranja poput programa Kreativna Europa).

e Narudzbe i suradnje s galerijama, muzejima i kulturnim organizacijama.

e poucavanje i obrazovni projekti koji osiguravaju stalan prilijev prihoda.

e Samopromocijaiizravna komunikacija s publikom putem digitalnih platformi.

Koncept ,kreativne klase” Richarda Floride (2002.) istiCe nesigurnu prirodu umjetnickog rada u
postindustrijskim gospodarstvima, u kojima fleksibilnost, mobilnost i poduzetnicki duh postaju
klju¢ne strategije prezivljavanja. U Italiji su te dinamike pojacane nedosljednim politi¢ckim
okvirom za kulturni rad, $to mnoge umjetnike navodi na traZenje prilika u inozemstvu ili putem
alternativnih modela financiranja (Menger, 2006).
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Digitalizacija i promjenjiva uloga publike

Porast digitalnih platformi preobrazio je nacin na koji se umjetnici povezuju s publikom, pruzajuéi
im dosad nevidenu vidljivost, ali i nove izazove u pogledu monetizacije i odrzivosti. Prema Arori i
Vermeylenu (2013.), digitalni mediji umjetnicima omogucuju zaobilaZenje tradicionalnih
posrednika (tzv. gatekeepers), no istovremeno zahtijevaju kontinuirano osobno brendiranje i
strategije vidljivosti temeljene na algoritmima.

[z mog osobnog iskustva kao umjetnice koja djeluje na sjeciStu digitalnih medija i izvedbe, moj profesionalni
identitet oblikovan je dvostrukom nuznos$c¢u:

e Suradnjom s tradicionalnim institucijama koje pruzZaju ugled i legitimitet.

e KoriStenjem internetskih medija koji nude Siru dostupnost i izravnu interakciju s
publikom.

Platforme drustvenih mreZa poput Instagrama, TikToka i YouTubea postale su kljucni alati za
suvremene umjetnike, olakSavaju¢i umrezavanje, financiranje (putem crowdfunding kampanja ili NFT-
ova) i izgradnju publike. Ipak, kako isti¢e Bishop (2012.), sve vece oslanjanje na digitalne prostore
dovodi i do estetske homogenizacije te ovisnosti o platformama, pri ¢emu vidljivost diktiraju
algoritamske logike, a ne umjetnicka vrijednost.

U talijanskom kontekstu i dalje postoji generacijski i institucionalni jaz izmedu:

 Tradicionalnih institucija (muzeja, akademija, javnih kulturnih tijela) koje daju prednost etabliranim
umjetnic¢kim izri¢ajima poput slikarstva, kiparstva i klasi¢nih izvedbenih umjetnosti.

¢ Mladih, eksperimentalnih umjetnika koji rade s novim medijima, hibridnim formatima i
interdisciplinarnim praksama, ali se Cesto suocavaju s poteSko¢ama u stjecanju institucionalnog
priznanja. Primjerice, dok bijenala i festivali poput Venecijanskog bijenala ili festivala Romaeuropa
prihvacaju suvremenu digitalnu i izvedbenu umjetnost, ve¢ina regionalnih institucija ostaje
konzervativna, favorizirajuéi tradicionalne umjetnicke forme. Taj jaz ogranic¢ava potencijal umjetnika u
usponu koji se Zele baviti interaktivnim pripovijedanjem, imerzivnim medijima ili digitalnim
performansom kao legitimnim umjetni¢kim izri¢ajima.

Kako sugerira Claire Bishop (2012.), svijet umjetnosti nalazi se na prekretnici na kojoj digitalne
tehnologije preoblikuju umjetni¢ku produkciju i angazman publike. Medutim, institucije se moraju
prilagoditi toj promjeni kako bi sprijecile iskljuc¢ivanje novih umjetnickih glasova. U Italiji ostaje
izazov: kako umjetnici mogu premostiti jaz izmedu tradicionalnih i digitalnih umjetnickih ekosustava,
a pritom osigurati financijsku odrzivost?
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Uloga medija u umjetnickom krajoliku

Mediji u Italiji igraju dvosmislenu i ¢esto kontradiktornu ulogu u kulturnom sektoru. Dok vodece
javne i neovisne medijske platforme pokrivaju visokoprofilne umjetnicke dogadaje, novi i
eksperimentalni umjetnici bore se za vidljivost, osim ako se ne usklade s dominantnim
institucionalnim narativima. Ovaj fenomen odraZava Siru napetost izmedu tradicionalnih i digitalnih
medijskih ekosustava, gdje pristup javnom diskursu i dalje uvelike odreduju ekonomski, politicki i
kulturni mehanizmi kontrole pristupa (Hesmondhalgh, 2019.).

Tradicionalni mediji i kulturni gatekeeping

U Italiji, javni medijski kanali (npr. RAI, Radio3 i specijalizirane kulturne publikacije poput Il Sole 24
Ore Cultura ili Artribune) obi¢no naglasavaju bastinsku umjetnost, klasi¢nu glazbu i povijesno
znacajne izlozbe. Ovaj fokus proizlazi iz kulturne politike koja daje prednost ocuvanju povijesne
bastine nad suvremenom umjetnickom produkcijom (Bonini, 2020.). Kao rezultat toga,
eksperimentalni i digitalni umjetnici ¢esto nailaze na ogranicen prostor u mainstream kulturnom
diskursu, ¢cime se pojacava percepcija kako suvremena umjetnost postoji na marginama nacionalnog
identiteta.

Pierre Bourdieu (1998.) opisuje kulturnu legitimnost kao povezanu s institucionalnim priznanjem, pri
¢emu je vidljivost u tradicionalnim medijima ujedno i pokazatelj umjetnicke vrijednosti i preduvjet za
profesionalnu odrZzivost. U Italiji ovaj mehanizam nesrazmjerno koristi etabliranim umjetnicima, dok
mladim ili interdisciplinarnim umjetnicima ostavlja da se snalaze u alternativnim mrezama
samopromocije (Santagata, 2014). Odnos izmedu medija i umjetnosti u Italiji takoder je oblikovan
politickim i ekonomskim ogranicenjima. Javne radiotelevizijske institucije, iako nominalno neovisne,
Cesto odraZavaju vladine kulturne politike koje daju prednost ocuvanju bastine, nacionalnom
identitetu i ekonomskom turizmu nad avangardnim ili politicki angaziranim umjetnickim praksama
(Bennett, 2013). To rezultira:

« Selektivnom vidljivoscu, pri ¢emu se suvremena umjetnost prvenstveno predstavlja kada je u skladu
sa Sirim institucionalnim ciljevima (npr. veliki bijenali ili izloZbe koje sponzoriraju ministarstva
kulture).

* Medijskim strategijama vodenim trziStem, gdje privatne televizije i novinske kuce daju prednost
komercijalno odrzivim umjetni¢kim oblicima nad eksperimentalnim ili aktivisticki vodenim radom.

¢ Cenzurom i autocenzurom, posebno u slucajevima kada umjetnicko izrazavanje dovodi u pitanje
dominantne politicke ili vjerske narative (Baker & Blaagaard, 2016.). Pad neovisnog umjetni¢kog
novinarstva dodatno pogorsava ovaj problem. Kako se tradicionalni mediji bore s ekonomskom
odrzivos$c¢u, mnogi umjetnicki kriticari i kulturni novinari suocavaju se s rastu¢im pritiskom da se
prilagode narativima prilagodenim trzisStu, Sto ogranicava kriticki diskurs o suvremenim umjetnickim
praksama (Jones, 2018.).

70



Za razliku od tradicionalnih medija, digitalne platforme nude decentraliziraniji prostor u kojem se
umjetnici mogu samopromovirati, izravno angazirati publiku i zaobi¢i institucionalne gatekeepere
(Arora & Vermeylen, 2013). Platforme poput Instagrama, TikToka i YouTubea postale su primarna
mjesta za umjetnicku vidljivost, poti¢uci nove nacine interakcije izmedu umjetnika i javnosti.
Medutim, demokratizacija pristupa medijima dolazi s novim izazovima:

« [zloZenost vodena algoritmima: Platforme drustvenih medija daju prioritet metrikama angazmana
nad umjetni¢ckom vrijednoS¢u, Sto dovodi do prevlasti vizualno upecatljivog sadrzaja, jednostavnog za
konzumaciju, a ne konceptualno sloZenih ili eksperimentalnih radova (Bishop, 2012.).

 Dezinformacije i kolaps konteksta: Brza cirkulacija slika i narativa ¢esto dovodi do pogresnih
tumacenja umjetni¢ke namjere, pri cemu se djela liSavaju svog izvornog konteksta i prenamjenjuju za
viralne trendove.

« Ovisnost o platformi: Umjetnici se moraju stalno prilagodavati promjenjivim algoritmima i
korporativnim politikama, $to moZe iznenada depriorizirati odredene vrste sadrzaja ili ograniciti
vidljivost (Gillespie, 2018.).

Slucaj digitalnog aktivizma u umjetnosti ilustrira ove napetosti. Dok druStveni mediji omogucuju
mobilizaciju i zagovaranje na lokalnoj razini, oni takoder umjetnike izlazu online uznemiravanju,
cenzuri i komodifikaciji aktivisticke estetike (Dean, 2010.).

Medijska pismenost i umjetnicke strategije

Za umjetnike koji se krecu ovim slozenim krajolikom, medijska pismenost je klju¢na. Razumijevanje
nacina na koji se narativi konstruiraju i kako razlic¢iti mediji oblikuju umjetnicko djelo omogucuje vecu
razinu strateSkog angaZzmana na tradicionalnim i digitalnim platformama.

Tijekom sudjelovanja u projektu PMP istrazivala sam kako digitalni alati mogu sluziti i kao medij i kao
predmet umjetnickog istrazivanja. Konkretno, moje je istrazivanje bilo usmjereno na:

e Predstavljanje identiteta i marginaliziranih tijela u digitalnim prostorima.

e Performativnu prirodu drustvenih medija, gdje se umjetnicki identitet ¢esto
konstruira kroz kurirane online persone.

e Presjek aktivizma i estetike, ispitujuci kako digitalno pripovijedanje moze dovesti u
pitanje dominantne kulturne narative.

Integriranjem kriticke teorije medija u umjetnicku praksu, umjetnici mogu razviti otpornije i
prilagodljivije strategije za vidljivost, osiguravajuci da njihovi radovi ne budu samo videni, vec i
kontekstualizirani unutar smislenih umjetnickih i drustveno-politickih diskursa (Steyerl, 2017.).
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Najbolje prakse u koristenju medija

U suvremenom umjetni¢kom krajoliku medijski angaZman nije tek promotivni alat, ve¢ sastavni dio
umjetnicke prakse. Digitalizacija kulturnog sektora promijenila je na¢ine na koje umjetnici grade svoj
profesionalni identitet, povezuju se s publikom i snalaze se u institucionalnim i neovisnim prostorima.
Kroz osobno iskustvo i promatranje kolega umjetnika, identificirala sam tri klju¢ne najbolje prakse za
medijski angaZman: strateSko samoizrazavanje, angaZman na vise platformi i suradnicko
pripovijedanje.

StrateSka samoprezentacija: Izgradnja dosljednog umjetni¢kog identiteta
U medijski zasi¢enom okruZenju stratesko samoizrazavanje je temeljno. Umjetnici moraju

njegovati koherentnu i prepoznatljivu naraciju o svom radu, osiguravajuci da je njihova
umjetnicka vizija jasno artikulirana na vise platformi (Bourdieu, 1993.). To ukljucuje:

° Razvijanje snaZzne osobne web-stranice koja sluZi kao srediSte za portfelje, izjave i
dokumentaciju projekata (GioCredi, 2016.).

o Odrzavanje dosljednog vizualnog i tematskog identiteta na svim kanalima drustvenih mreZa,
jacajuéi umjetnic¢ku autenti¢nost i vjerodostojnost (Marwick, 2013.).

- Uspostavljanje suradnje s predstavnicima medija i neovisnim publikacijama, strateska

distribucija priop¢enja za tisak i clanaka kako bi se dosegnule niSne i mainstream publike.

Relevantan primjer je praksa "auto-arhiviranja", gdje umjetnici sustavno dokumentiraju i kuriraju
svoju digitalnu prisutnost. Hito Steyerl (2017.) istice kako suvremeni umjetnici koriste auto-
arhiviranje kao strategiju otpora digitalnoj zastarjelosti i nacin kontrole svoje javne reprezentacije.

Stovise, umjetnici moraju balansirati na tankoj granici izmedu vidljivosti i prevelike izloZenosti.
Odrzavanje ravnoteze izmedu umjetnickog integriteta i samopromaocije klju¢no je za izbjegavanje
zamki digitalne performativnosti, pri ¢emu su umjetnici pod pritiskom da se prilagode internetskoj
estetici koju diktira algoritamska vidljivost (Gillespie, 2018.). Angazman na viSe platformi:
diverzifikacija medijskih strategija. Oslanjanje na jedan medijski kanal vise nije odrZzivo u eri u kojoj
su digitalni ekosustavi fragmentirani.

Najuspjesniji umjetnici razvijaju strategije angazmana na viSe platformi, osiguravajuci da se njihova
prisutnost proteZe na institucionalne, neovisne i digitalne mreze. Ovo ukljucuje:

e Sudjelovanje u institucionalnim izlozbama i festivalima koji pruzaju kredibilitet i financijsku
potporu.

e Stvaranje digitalnog sadrzaja koji nadilazi staticku reprezentaciju, poput blogova, video eseja i
interaktivnih medijskih projekata (Bishop, 2012.).
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e IskoriStavanje alternativnih kanala distribucije, ukljucuju¢i platforme koje vode umjetnici,
internetske publikacije i decentralizirana umjetnicka trzista temeljena na blockchainu
(Rogers, 2020). Primjerice, multidisciplinarni umjetnici ¢esto koriste transmedijsko
pripovijedanje, pri ¢emu se naracije odvijaju kroz viSe formata (Jenkins, 2006.). Performans
Real Fake, na ¢ijem sam razvijanju sudjelovala, ilustrira ovaj pristup time $to postoji i kao
dogadaj uZzivo i kao participativni video-performans, omogucujuéi publici da se ukljuci
putem razli¢itih medija. Stovie, umjetnici moraju ostati prilagodljivi promjenjivim
digitalnim infrastruktura.

Ovisnost o platformi je rizik, jer promjene algoritma mogu drasti¢no smanjiti vidljivost
(Cotter, 2021.). Razvijanje mailing lista, neovisnih arhiva i decentraliziranih strategija za
dijeljenje sadrzaja osigurava odrzivost izvan korporativnih medijskih ekosustava.

Zajednicko pripovijedanje: Sirenje umjetnickog utjecaja

Suradnja je postala klju¢na praksa za Sirenje vidljivosti, diversifikaciju narativa i poticanje umjetnickog
otpora. Iskustvo rezidencije u Forte Margheri pokazalo je kako kolektivna digitalna istrazivanja
identiteta generiraju kulturni diskurs izvan pojedinacnih umjetnickih doprinosa. Prakse suradni¢kog
pripovijedanja ukljucuju

i Zajednicko stvaranje medijskog sadrzaja kroz interdisciplinarne umjetnicke
suradnje, integrirajuci vizualne, performativne i tekstualne elemente.

. Angaziranje u pripovijedanju vodenim zajednicom, pojacavanje marginaliziranih

glasova i stvaranje kontranarativa dominantnim medijskim prikazima (Chandler i

Munday, 2020.).

Koristenje participativnih medijskih formata, gdje publika aktivno oblikuje

umjetnicki

proces (Gauntlett, 2011.).

Jedan primjer je umreZena izvedba (Dixon, 2007.), gdje umjetnici koriste prijenos uzivo, interaktivne
medije i participativne platforme kako bi stvorili decentralizirane izvedbe u stvarnom vremenu. Ova je
strategija bila ocita u nasem istrazivanju Venecije, gdje su digitalni alati omoguc¢ili interakciju publike i
dokumentaciju u stvarnom vremenu, pretvarajuci grad u dinamican prostor za pripovijedanje.

Zajednicko pripovijedanje takoder se podudara s intersekcionalnim medijskim strategijama, u
kojima umjetnici isticu teme identiteta, otpora i drustvene kritike (Crenshaw, 1989.). Angazmanom
razli¢itih perspektiva umjetnici doprinose Sirim kulturnim raspravama koje dovode u pitanje
institucionalne isklju¢enosti i algoritamske pristranosti u digitalnom prostoru.
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Posebne znacajke rezidencije u sklopu projekta Professional Media
Presence

Povodom radionice projekta European Professional Media Presence (PMP) u travnju 2024. i umjetnicke
rezidencije u svibnju 2024. u Live Arts Cultureu (Mestre, Venecij), zapocela sam voditi videointervjue s
nekima od 32 europskih umjetnika koji su sudjelovali na radionici. Ovi su intervjui postali temeljem
mog istraZivanja utjelovljenja gesti. Tijelo i pokreti ispitanika, zajedno s unaprijed odabranim
videozapisima koji se bave temom catcallinga, omogudili su mi razvoj rjecnika gesta. Prilika za
suradnju s umjetnicima iz razlic¢itih sociokulturnih sredina omogudéila je Siri razgovor o catcallingu,
omogucujuéi usporedno promisljanje o njegovoj percepciji i utjecaju u razlic¢itim europskim
kontekstima.

Odabrana od strane Perypezye Urbane i Professional Media Presence za nagradu rezidencije
Creative Europe, mogla sam provesti svoje prvo dubinsko, prakti¢no istrazivanje Cat Care Calling u
Live Arts Culture. Tijekom rezidencije poduzela sam klju¢an prvi korak prema pretvaranju ovog
koncepta u plesnu izvedbu. U suradnji s Giseldom Ranieri pokrenula sam tjelesne prakse koje su
kasnije oblikovale temelj konac¢ne izvedbe.

Kroz cijeli ovaj proces, moj je pristup vodilo sredi$nje pitanje:

Kako se Cin nasilja moZe pretvoriti u in iscjeljenja?

Da bih to istrazila, upustila sam se u eksperimentalne prakse usmjerene na promjenu percepcije
nasilja, izbjegavanje viktimizacije i, umjesto toga, poticanje prostora brige kao sredstva
osnazivanja. Brigu sam shvatila kao ¢in ponovnog preuzimanja vlasti, gdje samoodredenje
postaje protusila nametnutoj ranjivosti.

Istrazivanje je dovelo do definiranja Cetiri temeljna poglavlja/prakse tijela:

RJECNIK I UTJELOVLJAVANJE - Razvijanje jezika gesta izvucenih iz proZzivljenih iskustava.

BUDUCA MITOLOGIJA - Preoblikovanije tijela kroz ekofeministi¢ku prizmu, spajajuci ljudske, Zivotinjske i biljne
elemente.

PRIPADNOST - Pretvaranje nasilnih gesta u djela brige i osnazivanja.

Metodologija: Preoblikovanje nasilja u iscjeljenje
[strazivanje je strukturirano kroz intervjue, studije utjelovijenja i razvoj performativnog vokabulara:
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Intervjui: Videointervjui koje sam provela s umjetnicima tijekom program radionice Artist Media
Presence, usmjereni na prikupljanje izravnih perspektiva o catcalling-u. Postavljena su sljedeca pitanja:

e "Znate li Sto je catcalling?"

e "Jeste li ikada dozivjeli catcalling?"

¢ "Kako se nasilni ¢in catcallinga moZe pretvoriti u gestu brige?"

e "Mozete li demonstrirati gestu koja predstavlja vaSu percepciju catcallinga?"”

Odgovori su pruzili neocekivane uvide i doprinijeli performativnom istraZivanju. Posebna zahvala
Elviri Martos, Natali Bozikovoj, Marcellu Dofiu, Kruni Jostu, Sirkki Miradonni i Martini Freyji na
sudjelovanju.

Utjelovljenje: Iz intervjua su proizasle klju¢ne rijeci i radnje, kao $to su proganjanje, signaliziranje,
zvizdanje, prodoran pogled, vikanje, nepozeljni komentari, interakcije u javnom prostoru. Kartirala
sam opisane geste, koje su ukljucivale Saptanje, treptanje, Stipanje, pucketanje prstiju, pljeskanje,
sugestivne pokrete tijela, izmedu ostalog. Zajedno s Giseldom Ranieri bavila sam se tjelesnim
vjezbama kako bismo utjelovile i dekonstruirale te pokrete, na kraju ih pretvaraju¢i u novi
performativni jezik.

Rjeénik gesta: Inspirirana Rje¢nikom talijanskih gesta Brune Munarija, razvila sam rje¢nik Cat Care
Calling, katalogizirajuci pokrete i Zrtava i pocinitelja catcallinga. Neke su geste izravno potekle od
ispitanika, dok ostale su proizasle iz improvizacijskih istrazivanja.

Buduéa mitologija: Kriti¢an trenutak u izvedbi bila je transformacija stereotipne slike
Zenskog tijela podvrgnutog objektifikaciji u hibridni oblik. Kroz rad sa sjenama i fizicku
metamorfozu, tijelo se pomicalo prema novom identitetu - entitetu koji se stapa s prirodnim
elementima, utjelovljujudi ekofeministicku perspektivu u kojoj spajanje ljudskog, Zivotinjskog
i biljnog svijeta stvara postantropocentri¢nu viziju.

Reaproprijacija: Zavrsna faza istrazivanja usredotocila se na povrat moc¢i kroz pokret. To je
znacilo preoblikovanje nasilnih gesta u pokrete brige, istrazujuéi kako bi se agresija mogla
preokrenuti kako bi se potaknula snaga i sposobnost djelovanja. Izvodenjem ovih transformacije
pred publikom, rad je pozivao gledatelje da svjedoce i sudjeluju u procesu preuzimanja moéi.
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Zavrsno izvjesce: od susreta s projektom PMP do izvedbe Cat Care Calling

Iskustvo s projektom Professional Media Presence (PMP) bilo je transformativno te je utjecalo kako na
moju umjetnicku praksu, tako i na moje razumijevanje uloge medija u oblikovanju profesionalnog
identiteta.

Online seminar: Polazna to¢ka - Moje prvo sudjelovanje u PMP-u bilo je putem online seminara,
gdje sam se susrela s raspravama o sjeciStu digitalnih medija i umjetnosti. Ove su se razmjene
nadovezale na moje tekuce istrazivanje i ojacale moju Zelju za suradnjom unutar ove mreze.

Radionica u Forte Margheri: Umjetni¢ki rast i dijalog - Radionica uzivo u Forte Margheri
pruzila je jedinstven prostor za umjetni¢ku razmjenu s 32 medunarodna umjetnika. IstraZivanje
grada Venecije i sudjelovanje u kolektivnom istrazivanju prosirilo je opseg mog projekta, jacajuci
vezu izmedu intersekcionalnosti, performansa i digitalne prisutnosti.

Od istrazivanja do izvedbe: Cat Care Calling - Projekt Cat Care Calling razvio se iz intervjua u
strukturiranu izvedbu razvijenu tijekom rezidencije u Mestreu. Suradnja s Giseldom Ranieri dovela je
do plesnog istrazivanja nacina na koji se ¢in nasilja moZe subvertirati i redefinirati kao proces
iscjeljivanja.

Ova je metodologija strukturirana oko cetiri klju¢ne komponente:

Rjeénik - Identifikacija i katalogizacija gesta povezanih s catcallingom.

Utjelovljenje - Prevodenje ovih gesta u izvedbeni jezik.

Buduéa mitologija - Preoblikovanje tijela izvan nametnutih drustvenih uloga.
Reaproprijacija/OsnhaZivanje - KoriStenje pokreta kao alata za povratak vlastite sposobnosti djelovanja.

Cijeli istrazivacki proces i razmisljanja o rezidenciji dokumentirani su u ¢lanku:_
https://pmpproject.turkuamk.fi/blogs /working-in-artist-residency-in-venice-what-is- catcare-
calling/?fbclid=PAZXh0ObgNhZWOCMTEAAaaf8aQlzTF]XexkauZ8L]2n613YG

DFgAjyQoo03exCO 0sRyq8VxATgTOho aem GgkANgtxx68oEvp hExcog

Zakljucak

Iskustvo PMP-a bilo je klju¢no u oblikovanju mog pristupa izvedbi i medijskom angazmanu.
Integrirajudi istrazivanje temeljeno na intervjuima, prakse utjelovljenja i digitalne alate, razvila sam
metodologiju koja ne samo da dekonstruira nasilne drustvene geste, ve¢ ih i preuzima kao oblik
osnazivanja. U buduénosti je moj cilj prosiriti Cat Care Calling u viSeslojnu izvedbu koja nastavlja
izazivati percepciju rodno uvjetovanog nasilja, otvarajuci nove puteve za promisljanje, dijalog i
transformaciju.
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Mediji i identitet kroz hidrofeministicku prizmu

Alexanda Stroganova , umjetnica u rezidenciji u Splitu, jesen 2025.

Slika 1. (Alexandra Stroganova)

Prolog

"Svi smo u ovome zajedno, ali nismo jedno te isto"
- Rosi Braidotti

"Svi smo mi vodena tijela"

-Astrida Neimanis

Astrida Neimanis, feministicka teoreti¢arka i znanstvenica, u svom je izlaganju na Bijenalu u Rigi
2021. godine istaknula da smo ,svi na otvorenom moru”. Biti na otvorenom moru znaci biti izgubljen i
nesiguran Sto uciniti. Taj izraz viSe nego precizno opisuje kako se mnogi ljudi - a osobito umjetnici -
trenutacno osjecaju u svijetu koji je izmaknuo kontroli. Klimatske promjene. Otapanje ledenjaka.
Masovno izumiranje vrsta. Onecis¢enje. Kréenje Suma. Insekticidi. Ratovi. Pandemije.
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Uspon krajnje desne politike. Fasizam. Migrantska kriza. Bijela nadmo¢. Mizoginija. Nepravda. I tako
dalje. Svijet trenutacno zasigurno plovi uzburkanim vodama. Kako ne odustati, ve¢ , ostati s
problemom” (Haraway, 2016.) ovoga svijeta i u€initi ga boljim mjestom - ne samo za ljude, ve¢i za
sva Ziva i neZiva bi¢a? Kako preoblikovanje na¢ina razmisljanja i bivanja u ovom svijetu moZe
usmjeriti na$ brod prema pravednijem obzoru? Sto umjetnici mogu uéiniti kako bi pridonijeli boljitku
svijeta usred njegove nestabilnosti?

U ovom turbulentnom razdoblju polikrize mnoge feministicke misliteljice okre¢u se posthumanizmu
kako bi se suocile s ograni¢enjima antropocentri¢nog nacina razmisljanja. Donna Haraway, Astrida
Neimanis, Rosi Braidotti, Stacy Alaimo, Karen Barad i mnoge druge istaknule su da se feminizam ne
bavi samo pravima Zena, ve¢ pravima svih ljudi i - Sto je osobito vazno - pravima bi¢a koja nadilaze
ljudsko (tzv. *more-than-human®*). Te nas teoreti¢arke poti¢u da preispitamo sredisnji poloZaj ljudi u
svijetu i njihovu odvojenost od prirode (v. npr. Barad, 2007; Haraway, 2016; Neimanis, 2017;
Braidotti, 2013; Alaimo, 2010). One zagovaraju nacin razmisljanja i postojanja koji se temelji na
odnosima te predlazu promatranje svijeta kao medusobno povezanog - ili, posluzimo li se terminom
Karen Barad, ,intrapovezanog” (Barad, 2007) - pri ¢emu je sve ,uvijek ve¢ isprepleteno u odnosima s
mnoStvom drugih bi¢a (Zivotinjskih, biljnih, digitalnih i geoloskih) te nac¢inima na koje ona
medusobno utje¢u jedna na druge” (Asberg, 2021).

Ovaj esej predstavlja nekoliko poticajnih koncepata namijenjenih umjetnicima (i drugima) koji
nastoje proniknuti u suvremena pitanja etike, identiteta i medija. Umjesto popisa s gotovim
odgovorima, tekst nudi nove perspektive i vjezbe razmisljanja koje mogu pomoc¢i u promisljanju
vlastite pozicije unutar tih tema. Pritom se posebno oslanja na jedan smjer posthumanisticke
feministicke filozofije poznat kao hidrofeminizam (Neimanis, 2012.). Hidrofeminizam sugerira da su
sva tijela zapravo vodena tijela te nas poziva da razmisljamo *s vodom* - i metaforicki i doslovno -
kako bismo razumjeli povezanost svih vodenih tijela, kako ljudskih tako i onih koja nadilaze ljudsko.

Razliciti oblici medija mogu biti djelotvorni ili gotovo neizostavni alati u suvremenoj komunikaciji te
stvaranju i Sirenju znanja. Odnos umjetnika prema medijima oblikovan je njihovim identitetima, koji
su pak oblikovani samim medijima. Stoga nam istrazivanje identiteta iz razlicitih perspektiva pomaze
razjasniti Sto nastojimo ili Zelimo komunicirati, zasto nas odredene teme neprestano privlace ili
odbijaju te, s druge strane, kako na nas utjecCe prisutnost u medijima. Naposljetku, razumijevanje etike
koriStenja medija i njihove uloge u umjetnickoj praksi klju¢no je Zelimo li te alate koristiti na odrziv
nacin te na nacin koji jaca demokratske, sigurne i ukljucive prostore - slobodne od seksizma i rasizma
- uz istovremeno ocuvanje slobode izrazavanja.

Ovaj esej ispituje sloZzenu mrezu odnosa izmedu identiteta i medija kroz hidrofeministicku prizmu,
istrazujuci kako bi etika brige mogla utjecati na koriStenje medija i stvaranje umjetnosti od strane
profesionalnih umjetnika. Ostatak eseja strukturiran je na sljede¢i nacin. Prvo, definira
hidrofeminizam kao nacin razmisljanja - s vodom, naglaSavaju¢i medusobnu povezanost i propusnost
svih vodenih tijela. Drugo, razmatra kako su identitet i mediji isprepleteni u naSem suvremenom,
tehnoloski vodenom svijetu. Trece,
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istrazuje medije kao fluidnu materijalnost. Nadalje, razmatra kako briga, paznja i uzajamnost mogu
usmjeravati nacin na koji umjetnici koriste medije ili stvaraju djela. Na kraju svakog poglavlja
nalaze se pitanja i vjezba koji ¢itatelju omogucuju promisljanje o sadrZaju poglavlja.
Preispitivanjem prethodno spomenutih veza, ovaj esej nastoji pomo¢i umjetnicima da razmotre
eticke implikacije svojih medijskih praksi, na dobrobit samih umjetnika, zajednica s kojima
suraduju, kao i nase zajednicke buduénosti.

Slika 2. (Alexandra Stroganova)

Poglavlje 1. Hidrofeminizam

»,Predocavanje nas samih kao vodenih tijela stoga nije samo eksperiment u ljudskom utjelovljenju, vec i
feministicko opredjeljenje za pracenje tokova marginalizacije i nepravde, kao i onih povezanosti,
osnazivanja i radosti koje nasa vodena tjelesnost zajednicki stvara.”

-Astrida Neimanis (2017., str. 64)
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U ovom poglavlju iznosim klju¢ne ideje hidrofeminizma, prateéi kako on pristupa vodi kao metafori
i kao materijalnoj sili koja oblikuje svjetove putem relacijskih tokova. Hidrofeminizam je pravac
feministicke teorije koji je razvila Astrida Neimanis (2012.) i koji povezuje feministicke i ekoloSke
ideje. U ovoj filozofiji voda zauzima srediSnje mjesto te se shvaca i metaforicki i doslovno kao tvar
koja povezuje sva ziva i neziva bi¢a na naSem planetu.

Neimanis (2012.; 2017.) tvrdi da su ljudi i sva bi¢a, kako doslovno tako i metaforicki, vodena tijela.
Voda ne prolazi kroz nas tek kao nesto Sto pijemo, upijamo i izlu¢ujemo; ona nas i izgraduje - viSe od
polovice naSeg tijela sastavljeno je od vode. Stoga biti vodeno tijelo znaci biti i nositelj vode i sama
voda. Kada prihvatimo ¢injenicu da je na$ planet u mnogo veéoj mjeri oceanski planet nego ,kopneni”
te da sav Zivot ovisi o vodi, granica izmedu ljudi i onoga $to nadilazi ljudsko pocinje se zamagljivati. Iz
tog spoznajnog uvida proizlazi izazov antropocentri¢nim predodzbama koje nas odvajaju od svega
ostalog. Hidrofeminizam sugerira da smo ,,svi mi vodena tijela” te da su sva vodena tijela povezana s
drugim tijelima i ekosustavima kroz vodenu uzajamnost, zbog ¢ega ne postoje izolirano, ve¢ uvijek u
odnosu. Neimanis (2017.) tu medupovezanost opisuje kao hidrokomons (engl. *hydrocommons*) koji
nadilazi ljudsko: ,Vodena tijela traze od nas da zamislimo te tjelesne vode kao dio hidrokomonsa koji
mi stvaramo i koji zauzvrat stvara nas” (str. 169).

Stavljanjem u prvi plan djelatnosti vode i odnosa koji nadilaze ljudsku sferu, hidrofeminizam dovodi u
pitanje ideju o ljudskoj iznimnosti te ljude ponovno pozicionira kao sudionike planetarnih procesa, a
ne kao njihove gospodare.

Sva vodena tijela su povezana, ali nisu ista (Neimanis, 2017). Tvrdnja da smo svi povezani putem
vode ne znaci utapanje svih razlika u jednu veliku, bezli¢nu i skladnu cjelinu. Hidrofeminizam
inzistira na tome da zadrzimo svijest o kolonijalnoj povijesti, strukturnoj nejednakosti, nepravdi
prema okoliSu, ranjivostima uvjetovanima rasom i rodom te ekoloskoj Steti. Poziva na preispitivanje
etike, pravde i skrbi u kontekstu klimatskih promjena, porasta razine mora, oneciS¢enja voda i drugih
kriza. Doista, takav zaokret u perspektivi moZe potaknuti nasu mastu; kako se pita Astrida Neimanis:
»,Kakvu bismo etiku njegovali kada bismo obracali pozornost na svoje vodeno podrijetlo? Kako bismo
mogli nanovo zamisliti srodstvo i povezanost kada bismo se prisjetili te neizbjeZne mreZe Zivotinja,
biljaka, rijeka, oblaka i oceana - ali i postrojenja za prociS¢avanje otpadnih voda, odlagali$ta jalovine i
prljave vode od pranja posuda - koja cirkulira kroz nas? To moZe ukazati na druk¢ije oblike
odgovornosti.” (Neimanis i Blackmore, 2024.)
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Interludij 1. Osjecanje hidrokomonsa

Ovdje predlaZem kratku vjezZbu za povezivanje s hidrokomonsom i njegovo osjec¢anje. Ako imate
pristup mjestu s vodom (malom jezercu, rijeci, jezeru, moru, potoc¢i¢u, mocvari itd.),

moZete proSetati do tamo i pronaci mirno mjesto gdje moZete sjediti ili stajati nekoliko minuta.
Ako nemate, ne brinite - ova se vjezZba moZe izvesti bilo gdje.

Pronadite prikladno mjesto. Smjestite se u udoban poloZaj. MoZete sjesti ako moZete. Prvo
procitajte upute, a zatim zatvorite oci.

Obratite pozornost na svoje disanje. Duboko udahnite. [zdahnite. Osjetite zrak kako ulazi i izlazi.

Udahnite.
Izdahnite.
Udahnite.
Izdahnite.

Obratite paznju na zvukove oko sebe. Stavite ruke na prsa.

Osjetite vodu u svom tijelu. Je li mirna ili tece? Je li hladna ili topla? Bistra ili mutna? Zamislite da ista
voda tece u drugoj osobi. U drugoj Zivotinji.
U ribi u moru, u ptici na nebu, u drvetu u parku.

Udahnite. Izdahnite.

Prisjetite se trenutka kada se voda brinula o vama - ili kada ste se vi brinuli o vodi. Kakav
je to bio osjecaj?

Udahnite. Izdahnite.

Sjetite se vremena kada ste bili potpuno okruzeni vodom, u majcinoj utrobi.
Prisjetite se topline tih voda... kakav je bio osjecaj plutati u oceanu ljubavi i brige?

Udahnite. Izdahnite.
Sada na trenutak razmislite o svom poloZaju u ovom svijetu u odnosu na vodu. Imate li privilegij
pristupa njoj ve¢inu vremena? Osvjestite tu privilegiju. PokusSajte ne osjecati krivnju, ve¢ zahvalite
vodama S$to su tu za vas i razmislite $to biste mogli uciniti kako biste u ovaj svijet unijeli vise ljubavi,
brige i pravde?

Udahnite. Izdahnite.

Udahnite. Izdahnite.

Udahnite. Izdahnite.

Polako se vratite u sadasnji trenutak pomicanjem prstiju na rukama i nogama, osvjesStavanjem svih
dijelova tijela i glave te polaganim otvaranjem ociju. /

Kako ste se osjecali?
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Slika 3. (Alexandra Stroganova)

Poglavlje 2. Identitet i mediji kroz hidrofeministicku prizmu

»Sastavljeni smo od onoga Sto je vani. Ono S$to je vani stvara nas.”
-Astrida Neimanis

Ovo poglavlje istrazuje kako se pojmovi identiteta i medija mogu rekonfigurirati putem
hidrofeminizma.

Rje¢nik Merriam-Webster definira identitet kao ,obiljeZje ili osobnost po kojima se pojedinac razlikuje
od drugih”, obuhvaéajudi pritom fizioloSke i psiholoSke znacajke za koje se ¢esto pretpostavlja da se
razvijaju tijekom dojenacke dobi te stabiliziraju do odrasle dobi. Ta definicija stavlja ljudskog
pojedinca u srediste, no identitet nije iskljucivo ljudska znacajka; rijec je o Sirokom i viSestrukom
konceptu ¢ije znacenje ovisi o teorijskom okviru unutar kojeg se promatra.

Identitet je neraskidivo povezan s tijelom, stoga redefiniranje nasih tijela kao vodenih tijela mijenja
nacin na koji shvacamo sam identitet. Hidrofeministicki pristup naglasava fluidnost tijela, a time i
identiteta, isticuci kako nas osjecaj vlastitog ja nastaje kroz neprekidnu razmjenu s vodenim
svjetovima i ekoloskim mrezama.
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,Voda je, kao $to znamo, promjenjiva oblika - prelazi iz krutog u tekuce i plinovito stanje te
nastanjuje tijela svih vrsta, pa i sama poprima njihov oblik. Voda je nedvojbeno povezana s
tekuéinom, no kao materijalizacija apstraktnog svojstva omogucuje nam da o nacinu na koji ta tvar
postaje materijalnom promisljamo na konkretnije i situirane nacine - s obzirom na tijela koja
ozivljava, procese koje omogucuje i granice na koje nailazi.” (Neimanis, 2017., str. 80)

Ova perspektiva destabilizira zapadnjacku predodzbu o sebstvu kao o neCemu zasebnom,
autonomnom i omedenom. Umjesto toga, ona tijela - a time i identitete - shvaca kao fluidna,
relacijska i ukorijenjena u planetarnim kruzenjima vode. Iz hidrofeministicke perspektive, identitet
nije fiksan niti samodostatan; on je uvijek u neprestanom procesu ,postajanja s” okoliSima,
tehnologijama te Zivim i neZivim entitetima. ,Postajanje s” (engl. *becoming-with*) pojam je kojim
Donna Haraway (2016.) opisuje kako se bi¢a neprestano oblikuju kroz svoje odnose s drugimai s
okruZenjem. Taj pojam naglasava da ne postajemo ono $to jesmo sami, ve¢ kroz kontinuirane,
isprepletene susrete sa svijetom. To se moZze shvatiti kao proces stalne preobrazbe naseg identiteta,
na koji utjeCu odnosi s drugim ljudskim i neljudskim akterima te okolisSima.

Mediji se, prema definiciji s portala dictionary.com, definiraju kao ,sredstva komunikacije - poput
radija i televizije, novina, ¢asopisa i interneta - koja dopiru do velikog broja ljudi ili na njih utjec¢u”.
Danas mediji imaju znacajnu ulogu ne samo u komunikaciji i Sirenju znanja, ve¢ i u oblikovanju
identiteta (Acim, 2025). Ono $to u medijima vidimo, ¢itamo i sluSamo oblikuje naSe razumijevanje
svijeta. Isto tako, ono Sto putem medija dijelimo sa svijetom utjece na taj svijet i oblikuje nacin na koji
nas on dozivljava.

Polaze¢i od hidrofeminizma, medije mozemo shvatiti kao oblik fluidne materijalnosti koji se krece i
preobrazava poput vode. Neimanis (2012.) opisuje vodu kao ,,materijalni medij” koji curi, kruzi i
prenosi sjecanja, pokazujudi kako tijela i okolisi neprestano razmjenjuju znacenja. To nam omogucuje
da razmotrimo kako mediji apsorbiraju, preusmjeravaju i preoblikuju narative o identitetu putem
mreza koje nikada nisu neutralne. Za Neimanis (2012.) sva su znanja posredovana. Nadovezujudi se
na to, ta se ideja moze primijeniti na shvacanje identiteta kao necega sto je uvijek posredovano
tehnologijama i medijskim alatima - kao fluidnog procesa stalne rekonfiguracije. Bas kao $to voda
nosi ekoloske i politicke povijesti, tako i medijske infrastrukture nose vlastite pristranosti i
posljedice. Promatranje medija iz te perspektive istice materijalnu etiku, podsjec¢ajuéi nas da svako
kruZenje - bilo vode ili informacija - ima ucinke koji se Sire poput valova kroz tijela, tehnologije i
identitete.
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Interludij 2. Razumijevanje digitalnog identiteta

Ova se vjeZba moZe izvoditi bilo gdje i bilo kada. MoZda ¢e vam pritom koristiti papir i olovka.
Razmislite o pitanjima u nastavku i zapiSite svoja razmisljanja. MoZete i crtati ili izraditi mapu. Nema

to¢nih ni pogreSnih odgovora. Cilj je ove vjeZbe osvijestiti sloZenost, moguénosti i ograni¢enja medija u
odnosu na identitet.

e Mislite li da imate fiksni identitet ili je on u stalnoj promjeni?
e Kakvi odnosi utje¢u na vas osobni identitet?

e Jelivas$ profesionalni identitet odvojen od osobnog? Kako
se on manifestira u medijima?

e Jelivas$ digitalni identitet isti kao vas osobni/profesionalni identitet? Kako se
mijenjao tijekom vremena koristenja medija? Sto je moglo utjecati na tu
promjenu?
e Razlikuje li se vas identitet na razli¢itim medijskim platformama?
Mozete odabrati jednog umjetnika ili umjetnicu kojeg poznajete i provjeriti kako koristi medijske

platforme. Je li prisutan odnosno prisutna na viSe medijskih platformi? Kako se njegov ili njezin
profesionalni i osobni identitet oCituje kroz medije?

Slika 4. (Alexandra Stroganova)
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Poglavlje 3. Mediji kao fluidna materijalnost i skrivene vode medija

Koristenje medija postalo je sastavni dio Zivota mnogih umjetnika diljem svijeta. Iako druStvene
mreZe olakSavaju razmjenu i Sirenje informacija, omogucujuci povezivanje i komunikaciju kakvi su
prije samo nekoliko desetljeca bili nezamislivi, pitanja o njihovu zdravom koristenju i odrZivosti
medijskih infrastruktura izazivaju ozbiljnu zabrinutost.

Algoritmi stvaraju ,.komore odjeka” u kojima putevi stagniraju, poput otpadnih voda bez otjecanja.
Medije Cesto doZivljavamo i opisujemo kao tokove slika, glasova i identiteta u digitalnom prostoru.

Cini se da je digitalni prostor beskrajan i prolazan. Ipak, ti digitalni oblaci, tokovi i spremnici uvelike
ovise o fizickoj infrastrukturi: od hardvera poput pametnih telefona i ra¢unala pa sve do onoga $to
omogucuje postojanje te globalne mreZe i digitalnog prostora - sustava podmorskih kabela,
posluZitelja i golemih podatkovnih centara. Potonji se za hladenje prvenstveno oslanjaju na vodu.
Posljednjih je godina ubrzani razvoj digitalizacije doveo do poveéane potraznje za podatkovnim
centrima, a time i do vece potrosnje vode u njihovim sustavima hladenja. Jedan podatkovni centar
moZe godiSnje potrositi stotine milijuna litara pitke vode, $to odgovara koli¢ini vode koju potrosi
manji grad (Mytton, 2021.). To samo po sebi otvara mnoga pitanja, osobito s obzirom na to da se
mnoga podrucja diljem svijeta suocavaju s ozbiljnom suSom i borbom za vodne resurse.

»Skrivene vode” digitalnih medija otkrivaju da naizgled nematerijalni tokovi slika, identiteta i
komunikacije ovise o sustinski materijalnoj hidroloskoj infrastrukturi. Voda postaje medij
posredovanja - ona doslovno odvodi toplinu nasih medijskih interakcija. 1z te perspektive, ,,oblak” je
hidroloski sustav oblikovan medudjelovanjem ljudskih Zelja, digitalnih tehnologija i prirodnih
elemenata. To takoder otvara eticko pitanje u samom srediStu hidrofeminizma: cije se vode crpe,
preusmjeravaju ili ¢ak Zrtvuju kako bi se odrzale nase medijske interakcije, arhivi i digitalno ja?
Ovakav pristup naglasava da medijska ekologija nikada nije neutralna, ve¢ je ukorijenjena u
planetarnoj politici voda koja neravnomjerno rasporeduje rizike, terete i odgovornosti.

Interludij 3. Razumijevanje medija koje koristite

Cilj je ove vjeZbe razmisliti o medijskim platformama koje koristimo te o mreZzama odnosa ¢iji su one
dio. Odaberite jednu digitalnu medijsku platformu kojom se Cesto Kkoristite. Istrazite tko je njezin
vlasnik, gdje se nalaze njezini posluzitelji (serveri) i na koji se nacin hlade.

Koja vodena ili energetska podrucja ih podrZavaju?

Koliko se vode dnevno ili godisnje koristi za odrZavanje ove platforme? Koji vodeni
resursi (doslovni ili metaforic¢ki) odrZavaju vas digitalni identitet?
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Slika 5. (Alexandra Stroganova)

Poglavlje 4. Hidrofeministicka etika u umjetnosti i medijima

"Vizualni prikazi nikada nisu nevini; uvijek su konstruirani putem razlic¢itih praksi,
tehnologija i znanja.”
-Gillian Rose

Ovo poglavlje istrazuje kako briga, paznja i uzajamnost mogu usmjeriti umjetnike prema odgovornijim
medijskim i umjetnickim praksama te saZima kako hidrofeminizam moZe oblikovati eti¢ne,
medusobno povezane i odrZive pristupe stvaranju umjetnosti i uporabi medija.

Ljudi umjetnost Cesto doZzivljavaju kao gotov proizvod, a ne kao proces. Ipak, iza svakog umjetnickog

djela - bilo da je rijeC o tradicionalnom staticnom objektu, pokretnoj slici, zvu¢noj umjetnosti,
instalaciji ili neCem drugom - uvijek stoji proces. StoviSe, umjetnici nikada ne stvaraju u izolaciji.
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Stvaranje umjetnosti zahtijeva povezanost s materijalima, idejama, drugim ljudima i entitetima
koji nadilaze ljudsko. Umjetnost je proces koji je po svojoj prirodi isprepleten. Zapravo, umjetnost
nikada ne moze biti uistinu dovrSena; ona je uvijek u procesu nastajanja - nastajanja u suodnosu s
okruzenjima u kojima se nalazi i s onima koji je doZivljavaju.

Predstavljanje umjetnosti putem medija dodaje jos jedan sloj - ekran. Posljedi¢no, umjetnost koja
se dijeli putem medija postaje dijelom vizualne kulture posredovane tehnologijom. A budu¢i da
tehnologija nikada nije neutralna, to ¢ini kriti¢cku osvijeStenost umjetnika nuZnom.

Sto umjetnici odlu¢uju podijeliti na internetu? Jesu li to samo pri¢e o uspjehu? Prikazuju li svoje
procese ili samo ,dovrSeno” djelo? Kakve narative ucvrscuje umjetnost koja cirkulira medijima? I
koliko digitalnog prostora ona zauzima?

Vazno je razumijeti relacijski aspekt umjetnickog stvaranja kako bismo postali svjesniji njegovih etickih
implikacija. Umjetnicko stvaranje od umjetnika zahtijeva da budu istovremeno odgovorni i sposobni za
odgovaranje (engl. *response-able*; Haraway, 2016.). Ta sposobnost odgovaranja- koncept koji je
uvela Donna Haraway (2016.) - redefinira odgovornost ne kao puku obvezu polaganja racuna, ve¢ kao
sposobnost reagiranja s brigom i promisljeno$¢u. Ona nas poziva da postanemo sposobni za
odgovaranje tako Sto ¢emo se s paznjom odnositi prema sloZenosti svijeta, osobito suoceni s ekoloskim
izazovima. U svojoj srzi, sposobnost odgovaranja podrazumijeva donoSenje promisljenih odluka,
njegovanje kolektivnog razumijevanja i izgradnju srodnosti s drugim bi¢ima dok se suo¢avamo sa
svjetskim problemima i ,ostajemo s nevoljom” (*staying with the trouble*).

Prihvacaju¢i tu sposobnost odgovaranja, moramo se pozabaviti s nekoliko pitanja. Kako mozemo
njegovati prakse kolektivne skrbi u tehnoloski uvjetovanom dobu neizvjesnosti? Kako stvarati i
predstavljati umjetnost na promisljenije nacine? Koje vrste umjetnickih praksi mogu donijeti
promjenu u ovom svijetu? Hidrofeministicka etika, koja naglasava skrb, slusanje, uzajamnost i
pozornost prema razli¢itim vrstama tokova, nudi okvir za pristupanje tim pitanjima.

Etika skrbi potice nas da medijima ne pristupamo samo kao sredstvima izrazavanja, ve¢ kao
relacijskim okruZenjima koja uklju¢uju odgovornosti, medusobne ovisnosti i posljedice. Umjesto
da medije dozivljava kao neutralne ili liSene trenja, praksa usmjerena na skrb u prvi plan stavlja
ekoloske, drustvene i emocionalne uvjete koji oblikuju stvaranje i cirkulaciju medijskih sadrzaja.
Ta perspektiva ima potencijal pomo¢i umjetnicima u snalaZenju u medijskom prostoru na nekoliko
nacina.

Etika skrbi podupire prakse koje daju prednost suglasnosti, kontekstu i odnosu punom postovanja.
Potic¢e umjetnike da razmotre kako slike prikazuju druge, kako price kruze i kako djelo moze
utjecati na publiku. Skrb takoder nadilazi ljudske odnose; ukljucuje pozornost prema vodi,
materijalima, uredajima i okruzenjima uklju¢enima u proces proizvodnje. Etika skrbi nudi
protutezu ubrzanju, neprestanom objavljivanju sadrZzaja i pritiscima koje namecu platforme. Ona
daje legitimitet sporosti, stankama i svjesnom djelovanju.
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umjetnost prenosi. S kime suraduju? Kako suraduju s tim ljudskim ili viSe-nego-ljudskim akterima?
Odakle potjecu materijali i Sto sadrze? Koji se resursi - poput elektri¢ne energije i vode - koriste i u
kojim koli¢inama? Kakve tragove umjetnost ostavlja za sobom? Kako bi stvarali umjetnost na eti¢niji i
odrziviji nacin, umjetnici moraju biti svjesni tih pitanja te iskazivati poStovanje prema onima s kojima
misle i rade.

Odabir odrZzivijih umjetnickih materijala i nacina stvaranja pridonijet ¢e boljoj budu¢nosti za sve.

Interludij 4

Sto ¢&ini hidrofeministi¢ku eticku umjetni¢ku i medijsku praksu?

Suglasnost i vidljivost — poStovanje suradnika i sudionika.

Digitalna etika — preispitivanje algoritama, razumijevanje podatkovnog kolonijalizma i
pristranosti platformi.

Ekoloska etika — uzimanje u obzir uvazavanje troskova energije, vode i materijala pri
stvaranju umjetnickih djela i medijskih sadrzaja.

Kakav je vas odnos prema vodi? Kako smo svi mi,
kao vodena tijela, medusobno povezani? Koje price u
sebi nose vodeni arhivi?

Sto moZemo nauciti od vode?

Kakav je utjecaj ¢ovjeka na okolis?

Kakve tragove vasa umjetnicka praksa ostavlja u
svijetu i u digitalnom ekosustavu?

Pojacava li vas rad odredene glasove ili ih utisava?

Epilog

Ovaj esej predstavio je hidrofeministicki okvir za proucavanje umjetnosti, etike, identiteta i medija.
Umjesto da se usredotocuje na ono $to nas razdvaja jedne od drugih i od svijeta, nudi perspektivu koja
istiCe nasu povezanost putem voda koje nas Cine. Takva nas perspektiva potice da identitete ne
dozivljavamo iskljucivo kao pojedinacne i fiksne, ve¢ da ih prepoznajemo kao fluidne i podlozne
stalnim promjenama. Budu¢i da hidrofeminizam zagovara tezu o medusobnoj povezanosti svega
postojeceg, eticka umjetnic¢ka praksa trebala bi — uz konvencionalne feministicke rodne perspektive -
u obzir uzeti i ekoloSku pravdu, odnose medu vrstama te prava i dobrobit same vode.

Naposljetku, hidrofeminizam ne nudi kona¢ne odgovore ni propisana rjeSenja. Umjesto toga, poziva na
trajnu pozornost, osluskivanje i odgovaranje. Za umjetnike i medijske djelatnike to znaci ostati
otvorenima prema nacinima na koje se prakse razvijaju kroz odnose, kontekste i materijalne uvjete te
prihvatiti neizvjesnost kao prostor skrbi, odgovornosti i zajednickog nastajanja.
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Mediji buduénosti: Ka regenerativnoj praksi brige

Ivana TkalCi¢, umjetnica u rezidenciji a u Barceloni, proljece 2025.

Uvod: Trenutno stanje — medijska zasi¢enost i izlozenost tehnologiji

Slika 1. Crawford, K, & Joler, V. (2023). Racunajuca carstva: Genealogija tehnologije i mo¢i, 1500-2025
[Interaktivna karta]._https://calculatingempires.net

Svakodnevno plivamo u moru digitalnih medija. DrusStvene mreZe povezuju milijarde ljudi, algoritmi
prilagodavaju vijesti i zabavne sadrzaje nasim interesima, a umjetna inteligencija sada generira
sadrZaj u razmjerima koji su neko¢ bili nezamislivi. U samo jednoj minuti na internetu na YouTube se
ucita viSe od 500 sati videozapisa (YouTube Official Blog, 2025.) - Sto je tek dio beskrajne bujice
informacija koje se nadmec¢u za nasu paznju. Ta nezapamc¢ena medijska zasi¢enost obiljeZava
suvremeni Zivot, donose(i istovremeno iznimnu povezanost i ozbiljne razloge za zabrinutost.
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Povrh toga, medijskim krajolikom dominira ekonomija paznje vodena profitom. Platforme drustvenih
mreZa i tehnoloSki divovi nadmecu se za svaku sekundu nase paznje, osmisljavajuéi znacajke kojima
nastoje maksimizirati angazman i ostvariti prihode od oglaSavanja. Kako isti¢e znanstvenica Shoshana
Zuboff, tehnoloske tvrtke ,razvijaju proizvode koji uvjetuju nase ponasanje na nacine koji nas Cine
profitabilnijima za njih” (Zuboff, 2019).

Drugim rije¢ima, mediji su postali instrument kapitalisticke hiperprodukcije - neprestano izbacuju
goleme koli¢ine sadrZaja i podraZaja u potrazi za rastom. Kriti¢ari tvrde da je taj model u svojoj biti
neodrZiv. Primjerice, finski fond za inovacije Sitra upozorava da je nasa trenutna paradigma troSenja
resursa i stvaranja otpada ,neodrziva i Stetna za okolis” (Sitra, 2023). Taj degenerativni model,
potaknut hiperprodukcijom, tretira ljudsku paznju i prirodne resurse kao potro$no gorivo za
neprekidni ,napredak”. Jedna od neposrednih posljedica medijskog okruzenja u kojem smo neprestano
»UKkljuCeni” jest negativan utjecaj na mentalno zdravlje. IstraZivanja povezuju intenzivnu upotrebu
drustvenih mreza s pove¢anom tjeskobom, depresijom i potesko¢ama s paznjom.

Godine 2023. glavni americki zdravstveni duznosnik izdao je izdao je savjetodavno upozorenje u
kojem opisuje ,nevidene“ izazove mentalnog zdravlja s kojima se suoc¢avaju mladi, dijelom zbog
druStvenih mreZa, upozoravajuéi na ,,alarmantne” uc¢inke na dobrobit (Office of the Surgeon General,
2023.). Beskrajno listanje kroz kurirane feedove moZe potaknuti nezdravu drustvenu usporedbu i
strah od propustanja (FOMO), potkopavaju¢i samopostovanje. Stalna privlacnost obavijesti i sadrzaja
fragmentira na$ raspon paznje i mentalnu energiju, Sto ¢esto dovodi do , digitalnog izgaranja“. Ono Sto
bi trebao biti alat za povezivanje i informacije lako moZe postati iscrpljujuca traka za tréanje za um.
Nas osjecaj za stvarnost takoder se raspada pod utjecajem algoritamskih medija. Mjehuric¢i filtera i
personalizirani feedovi znace da dvije osobe na mrezi mogu nastanjivati oStro razliCite svjetove
informacija. Visoko optimizirani feedovi, botovi i sadrzaj generiran umjetnom inteligencijom
sizazivaju samu prirodu 'stvarnosti' i mijenjaju ljudsku percepciju.

Uzivamo u personaliziranim izvorima vijesti koji nam pruzaju osjecaj prakti¢nosti, no u pozadini
digitalne platforme filtriraju sadrzaj kako bi zadovoljile nase ,potrebe”, stvarajuéi pritom ,osobni
svijet poput mjehura” - svojevrsnu ugodnu iluziju. Problem s takvim pogledom zatvorenim u
»,mjehur” jest taj Sto korisnike zarobljava u ,paralelnim informacijskim svemirima” koji se sami
hrane, izoliraju¢i ljude od Cinjenica ili stajaliSta koja ne potvrduju njihova vlastita uvjerenja.
Stovise, istrazivanje *Edelman Trust Barometer* iz 2023. godine pokazalo je da je nekad
zajednic¢ki medijski prostor ustupio mjesto ,komorama odjeka” (eng. *echo chambers*), Sto
otezava zajedniCko rjeSavanje problema; povjerenje javnosti u medije na niskoj je razini, pri
Cemu je povjerenje u druStvene mreze posebno slabo (Edelman, 2023.). U takvom
fragmentiranom okruZenju €ak i postizanje osnovnog konsenzusa o istini postaje tesSko - Sto je
zabrinjavaju¢a pojava za demokraciju i drustvo. Uz to, ekoloski otisak danasSnje digitalne
infrastrukture golem je. Podatkovni centri i mreze koji pokre¢u na$ virtualni svijet trose
ogromne koli¢ine elektricne energije i vode. Komunikacijska industrija trenutac¢no trosi 4 %
ukupne elektri¢ne energije (Ericsson, 2025.), no oCekuje se da ¢e potroSnja elektri¢ne energije u
tom sektoru nastaviti rasti zbog brzog Sirenja podatkovnih centara, sve vete primjene umjetne
inteligencije i rastuce potraznje za digitalnim uslugama.
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Medunarodna agencija za energiju (IEA) predvida da ¢e globalna potraZnja za elektricnom energijom
do 2027. godine rasti po stopi od pribliZzno 4 % godisnje, pri Cemu su podatkovni centri jedan od
glavnih ¢imbenika tog porasta (Data Center Knowledge, 2024.). Pohrana i prijenos nasih podataka
takoder nisu ekoloski prihvatljivi: u roku od nekoliko godina, samo bi podatkovni centri mogli
stvarati viSe emisija CO, nego cjelokupna zrakoplovna industrija. Uspon umjetne inteligencije
dodatno pojacava te ucinke - procjenjuje se da je za treniranje jednog velikog modela umjetne
inteligencije, poput OpenAl-eva GPT-3, utrosSeno 1287 MWh elektri¢ne energije, uz ispustanje oko
552 tone CO, (MIT News, 2025.). Svaki upit upuéen sustavu umjetne inteligencije aktivira posluzitelje
koji troSe goleme koli¢ine energije, a ukupna potraznja opterecuje elektroenergetske mreze. Uz to,
procvat hardvera potrebnog za digitalne medije nosi i visoku cijenu u pogledu utroska materijala.
Rijetki minerali za naSe uredaje moraju se iskapati, Cesto uz visoku cijenu za ljude i okolis: primjerice,
rudarenje kobalta i litija za baterije ostavlja ,izrazito toksi¢an ekoloski otisak” i povezuje se s
ozbiljnim krSenjima ljudskih prava (Scientific American, 2023.). Od emisija ugljika povezanih s
racunalstvom u oblaku do elektronickog otpada koji onecis¢uje zemljista i zajednice, ekoloSke
posljedice medijske tehnologije postaju sve teZe zanemarive.

Degrowth i buduéi mediji: Kako mozemo zamisliti drugaciju buduénost
medija?

Slika 2. Crawford, K., & Joler, V. (2021). Anatomija sustava umjetne inteligencije: Planetarni
troskovi umjetne inteligencije [Interaktivni istraZivacki projekt].

Preuzeto s https://anatomyof.ai

Mit o linearnom napretku dugo je prikazivao tehnologiju kao uzlaznu putanju - brZe mreze, viSe
sadrzaja, pametniji algoritmi, beskrajno ,vise”. No u doba ekoloskih i drustvenih ogranicenja, to ,vise’
gubi svoj sjaj. Danas ,viSe” viSe ne znaci ,bolje” - StoviSe, to nas ,viSe” vodi prema sustavnom slomu.
Potreba za neprestanim nadogradnjama i Sirenjem u svijetu digitalnih medija dio je te poljuljane
ideologije. Svaki novi pametni telefon ili podatkovni centar obe¢ava napredak, a pritom za sobom
ostavlja sve vecu koli¢inu elektronickog otpada i golemu potrebu za energijom.

)
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Potraga za maksimiziranjem broja klikova i racunalne snage donijela je prakti¢nost, ali i rastuci
osjecaj da se priblizavamo rubu ponora u kojem Kkoli¢ina nadvladava kvalitetu.

Pokazalo se da je pretpostavka kako tehnoloski rast znaci i ljudski napredak tek uska fikcija koja
zanemarduje cijenu skrivenu iza blistave vanjstine. Te su skrivene troSkove pomno dokumentirali
kako istraZivaci, tako i umjetnici. U djelu *Anatomy of an Al System* (Anatomija sustava umjetne
inteligencije), Kate Crawford i Vladan Joler skidaju glatku vanjsku ljusku uredaja Amazon Echo kako
bi otkrili ,isprepletene lance crpljenja resursa, ljudskog rada i algoritamske obrade” koji se protezu
cijelim svijetom (Crawford, Joler, 2018.).

Jednostavna glasovna naredba (,,Alexa, upali svjetla”) aktivira golemu mreZzu: rijetke minerale
iskopane iz unakazenih krajolika, slabo pla¢ene radnike koji moderiraju podatke te skladista koja
gutaju goleme kolicine elektri¢ne energije. Na svakoj razini, suvremena tehnologija poc¢iva na
izrabljivanju - ljudskih tijela, zajednica i same Zemlje. Medijski uredaji dospijevaju u naSe ruke kao
ugladeni gadgeti samo zato Sto su njihovi grubi poceci - zagadeni rudnici, podmorski kabeli i
goleme farme posluZitelja koje ispustaju velike koli¢ine CO, - vjeSto skriveni od pogleda. Kako istice
povjesni¢ar umjetnosti Jaime Vindel, naSe su kulturne predodZbe normalizirale tu vezu izmedu
energije dobivene iz fosilnih goriva, tehnoloskog razvoja i retorike napretka.

»Estetski i kulturni aspekti fosilnog kapitalizma” ucinili su da spoj visoke tehnologije i intenzivnog
iskoriStavanja resursa djeluje prirodno. Listamo sadrzaj i klizimo prstima po ekranima u blazenom
neznanju, dok ugladeni dizajn nasih uredaja ,skriva podrijetlo minerala” i radnu snagu koja
omogucuje njihovo postojanje (Vindel, 2023). Upravo kao odgovor na tu krizu, pokret za odrast
(degrowth) izlazi s jasnim pozivom: manje moZe biti viSe. Zagovornici odrasta preokrec¢u narativ o
napretku, isticu¢i da se blagostanje ne postiZe stalnim Sirenjem, ve¢ svjesnim smanjenjem viskova.
PredlaZu ,plansko smanjenje protoka energije i resursa” kako bi se ljudski sustavi ponovno doveli u
ravnoteZu sa zivim svijetom (Reality Studies, 2023).

Umjesto da uspjeh mjerimo BDP-om ili izlaskom novog modela iPhonea, odrast od nas trazi da ga
mjerimo mjerilima dostatnosti, pravednosti i otpornosti. To podrazumijeva usporavanje,
popravljanje i ponovnu uporabu umjesto neprestanog mijenjanja starog novim, kao i usmjeravanje
na lokalne, regenerativne prakse umjesto na globalno iskoriStavanje resursa. U praksi, odrast
»stavlja naglasak na hiperlokalna rjeSenja uz istovremeno smanjenje prekomjernog protoka resursa
i energije”. Odbacuje pretpostavku uobic¢ajenu u retorici ,zelenog rasta” te tvrdi da je sam rast u
trenutnim uvjetima ,sustinski neodrziv”. Ako nas je ideologija teznje za ,viSe” dovela do ruba
propasti, odrast zamislja buduénost koja daje prednost kvaliteti, odrZivosti i brizi u odnosu na
kvantitetu.

Vazno je napomenuti da to nije predaja stagnaciji ili odustajanje od inovacija; rijec je, kako je to
razlucio ekonomist Herman Daly, o prijelazu s pukog rasta (povecanja veli¢ine) na istinski razvoj
(poboljsanje kvalitete). ,Kada nesto raste, postaje vece... dok se razvojem nesto poboljSava u
kvalitativnom smislu” (Biddlecome, 2023).

Degrowth nas potice da tezimo tom kvalitativnom poboljSanju - bogatijim odnosima, smislenijem
sadrzaju, tehnologijama stvorenim za dugovjec¢nost i drustvenu vrijednost - umjesto besmislenog
gomilanja nadogradnji i profita. Kako bi ovi principi mogli preoblikovati
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svijet stvaranja i koriStenja medija? Zamislite da na nas digitalni Zivot primijenite filozofiju
usporavanja i dovoljnosti. Ve¢ je pokret "slow media" poceo naznacavati konture takve alternative.
Poput etosa slow fooda, Slow Media zagovara

svjesnu produkciju i konzumaciju medija, umjesto uzZurbanog tempa klikanja i streamanja.

Jo§ 2010. godine Manifest sporih medija (Slow Media Manifesto) prorocanski je istaknuo da ljudi
nakon pocetnog procvata interneta nece traZziti sadrzaj koji je ,jos laksi i brzi”, ve¢ smislenije
interakcije. ,Slow Media”, navodi se u manifestu, ,ne podrazumijeva brzu konzumaciju, ve¢ promisljen
odabir sastojaka i njihovu pripremu uz punu usredotocenost”.

Zagovara medije koji su odrzivi u pogledu samih materijala i rada - nema viSe pametnih telefona
sastavljenih u pogonima s izrabljiva¢kim uvjetima rada niti prikupljanja podataka uz krSenje
privatnosti. U paradigmi sporih medija uspjeh platforme ne mjeri se njezinom sposobnos¢u izazivanja
ovisnosti ili sveprisutnoscu, ve¢ njezinom sposobnos¢u da obogati zajednicu, potakne dijalog i opstane
tijekom vremena (Slow Media, 2010.). Takva se nacela savrSeno podudaraju s ciljevima koncepta
»degrowth”.

“Degrown” ekosustav medija mogao bi favorizirati male, niskoenergetske mreze zajednica u odnosu na
globalne farme servera koji troSe mnogo energije; alate otvorenog koda koje odrzavaju zajednice, a ne
vlasnicke platforme koje se moraju stalno skalirati; lokalno ukorijenjeno pripovijedanje umjesto
clickbaita optimiziranog za algoritamsku viralnost. U tom duhu, viSe sadrZaja ili tehnologije nije cilj -
cilj je "bolje i dovoljno". Umjetnici i kulturni radnici su u prvom planu zamisljanja ove drugacije
medijske buduénosti. Ali, kako primjecuje kulturni kriticar Leigh Biddlecome, odrast nije u stagnaciji -
radi se o oslobadanju kreativnosti unutar ekoloskih ogranic¢enja. Oslobodeni pritiska da stalno
proizvode "sljedecu veliku stvar”, umjetnici se mogu fokusirati na dubinu, kontekst i suradnje. U
ekonomiji odrasta, jedna od klju¢nih ideja je ideja preraspodjele: ukidanje sustava "pobjednik uzima
sve" kako bi se resursi i prilike dijelili. U svijetu umjetnosti to bi moglo znaciti manje uspjes$nih izlozbi i
viSe podrske medijskim laboratorijima na lokalnoj razini; manje bijenala koje financiraju milijarderi i
viSe prostora za umjetnost u zajednici pokretanih solidarnos¢u. To takoder znaci procjenu praksi koje
trziSte umjetnosti vodeno rastom ignorira - poput popravka, odrzavanja i otvorenog dijeljenja znanja.

Kako istice Biddlecome, muzeji bi mogli organizirati manje izlozbi godi$nje kako bi smanjili dinamiku
»izloZbe kao potroSackog proizvoda” te se umjesto toga usredotocili na dublje ukljuc¢ivanje javnosti i
bolje uvjete rada za stvaratelje (Biddlecome, 2023). Takve promjene odrazavaju poziv pokreta za
odrast (degrowth) na sporiju proizvodnju usmjerenu na skrb u svim podrucjima. Umjetnici pritom
daju kljucan doprinos odrastu: rad maste. Oni stvaraju price, simbole i iskustva koji nam omogucuju
da osjetimo kakva bi odrziva budué¢nost mogla biti. Bez takve kulturne percepcije, promjene politika i
tehnicka rjeSenja neée zaZivjeti - moramo zamisliti drukdiji svijet prije nego S$to ga mozemo izgraditi.
Kroz povijest su umjetnici bili nasi istrazivac¢i mogu¢nosti, a danas oblikuju naline Zivota i stvaranja
izvan paradigme rasta. To vidimo u ekolo$koj umjetnosti koja djeluje u skladu s prirodnim
ritmovima, a ne protiv njih, u digitalnim instalacijama koje otkrivaju podatkovne centre i rudnike
skrivene iza ,oblaka” te u eksperimentima s estetikom otpornosti poznatom kao ,solarpunk”. Isto
tako, umjetnici diljem svijeta sudjeluju u ,zajednickom prezivljavanju” (Tsing, 2015) - da posudimo
izraz antropologinje Anne Tsing.
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Tsing, u knjizi “Gljiva na kraju svijeta”, opisuje kako u razorenim Sumama Oregona ljudi, matsutake
gljive i borovi stvaraju nevjerojatne saveze, medusobno se kultivirajuci bez ikakve namjere.
Nijedan pojedinacni akter nema kontrolu; zajedno stvaraju "krajolike nenamjernog dizajna" iz
ruSevina kapitalizma. Ova vizija otpornosti viSe vrsta duboko odjekuje na¢inom na koji umjetnici
pristupaju buducoj medijskoj ekologiji. U pukotinama na$ih slomljenih sustava, umjetnici
pronalaze prilike sli¢ne gljivama - ponovno koriste odbacenu tehnologiju, vrac¢aju javne prostore,
stvaraju mreZe brige i znanja koje nicu u "kapitalistickim rusevinama". Oni pokazuju da ¢ak i usred
oskudice, kreativnost moze cvjetati i mogu se stvoriti zajednicki svjetovi. Zamisljanje i provodenje
medijske buducnosti orijentirane na odrast nije zadatak samo za umjetnike. To je kolektivni
projekt kulturnog izuma, koji ukljucuje i kreatore politika, tehnologe i gradane.

Ipak, umjetni¢ka i humanisti¢ka perspektiva je nezamjenjiva jer postavlja najosnovnija pitanja: Sto
je zaista vrijedno odrzavanja? Sto cijenimo kada vise toga nije dostupno? Drugim rije¢ima, moramo
stvarati nove kulturne narative jednako hrabro kao sto je tehnoloski sektor neko¢ stvarao svoje
gadgete. Kako bi mogli izgledati neki od tih narativa i buduénosti? Mozda naziremo svijet u kojem
digitalni mediji imaju godisnja doba i ritmove, a ne neprestano 24/7 prenamjenjivanje. Platforme za
vijesti mogle bi usvojiti sporo novinarstvo koje daje prioritet kontekstu i refleksiji. DruStvene mreZe
mogle bi biti u zajednickom vlasnisStvu, odrzavane na ljudskoj razini i dizajnirane tako da sadrzaj
njezno prijede u zajednicke arhive, umjesto da pokrec¢u beskrajne novosti. Virtualni prostori mogli
bi biti osvijetljeni prora¢unima za obnovljivu energiju - zamislite online forum koji se zatvara kada
sunce zade ili vjetar stiSa, podsjecajuci sudionike na njihovu povezanost s lokalnim energetskim
tokovima. U takvim buduénostima, umjetnici i korisnici postaju vrtlari tehnologije, odrzavajuci i
njegujuci svoje alate u skladu s ekoloskim ciklusima. Prevladavajuca estetika vise nije blistava
hiperstimulacija, ve¢ ono $to Spanjolski istraZivac Jaime Vindel naziva novom osjetljivoS¢u nakon
Jfosilne estetike”

- umjetnoscu pazljivog upravljanja i zemaljske iskrenosti, gdje su sredstva medijske produkcije
(kablovi, kod, uglji¢ni otisak) transparentna i odgovorna.

Medijski uredaji mogli bi vidljivo ostarjeti i patinirati poput koZe, pozivaju¢i na popravak i
pricvrséivanje, umjesto da skrivaju svoju istroSenost. Cijela nasa predodzba o inovaciji mogla bi se
promijeniti: inovacija postaje mastovita ponovna upotreba, briljantnost postizanja boljeg s manje.
Ove vizije mogu zvucati utopijski, ali ih ovdje i sada siju kulturni prakticari koji odbijaju vjerovati da
je nasa brza, medijska putanja velikog volumena jedini put naprijed. Oni, da joS jednom evociram
Tsinga, uce ,umjetnost uoc¢avanja“ mogucih Zivota u ruSevinama sadasnjosti.
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Buduci mediji kao "Priroda" — tehnologije koje oponasaju prirodne procese

Slika 3. Interesting Engineering. (24. travnja 2023.). Sto su to racunalni sustavi temeljeni na gljivama?

Preuzeto s https://interestingengineering.com/science /what-are-mushroom-computers

Buduéi mediji mozda viSe nece biti neutralan alat na raspolaganju ¢ovje€anstvu, ve¢ Ziva prisutnost
isprepletena s ekoloskom mrezom nasSeg planeta. Zamislite medijsku tehnologiju koja se ponasa
poput Sume ili koraljnog grebena - ciklicki, prilagodljivo i regenerativno. Umjesto da dominiraju
prirodom, takve tehnologije sudjeluju u njoj, slijedeéi obrasce obnove i medusobne povezanosti. Iz
te perspektive, Covjecanstvo i njegovi mediji sastavni su dio medusobno povezane mreZe Zivota u
kojoj ne postoji stvarna razdvojenost izmedu ,nas” i ,toga”. Svaka Steta nanesena jednoj niti te
mreZe odrazava se na cjelinu, podsjecajuci nas da istinska inovacija mora djelovati u skladu s
ritmovima Zivog svijeta, a ne protiv njih. Takvo glediSte proizlazi iz filozofskih strujanja koja spajaju
spekulaciju s brigom.

Znanstvenica koja proucava odnos znanosti i tehnologije, Maria Puig de la Bellacasa, tvrdi da briga

nije samo ljudski osjecaj, ve¢ mreza praksi i obveza koja se proteZe i na ne-ljude, pa ¢akina
tehnoloSke objekte. U svom djelu *Matters of Care* (Puig de la Bellacasa, 2017.) ona
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nas potice da tehnoznanost i ,prirodokulture” (engl. *naturecultures*) promatramo kao isprepletene
unutar Zive mreZe skrbi, u kojoj ¢ak i ,predmeti” posjeduju djelatnost i zasluZuju eticko uvazavanje.
Sli¢no tome, feministicka filozofkinja Donna Haraway poziva nas na prakticiranje simpoieze - odnosno
»Zajednic¢kog stvaranja” - suradnickog pristupa koji brise granice izmedu Covjeka, Zivotinje i stroja.

Metafora kiborga koju koristi Haraway - hibrid organizma i stroja - nije distopijska figura, ve¢ poziv
na srodstvo koje nadilazi granice vrsta i tehnologija, poticuéi odnose utemeljene na srodstvu i skrbi, a
ne na dominaciji (RenMinds, 2024). Zajedno, ove teoreticarke pomazu u preoblikovanju medijske
tehnologije u relacijskog aktera - nesto Sto raste zajedno sa Sirom zajednicom zivota i njeguje je.

Jedan znanstveni primjer je istrazivac koji predstavlja biorazgradivi tiskani strujni krug, posebno
dizajniran za sigurnu razgradnju nakon upotrebe. Ugradnjom enzima u svoje polimere, strujni krug se
moZe otopiti u toploj vodi i osloboditi svoje metalne komponente za ponovnu upotrebu, oponasajuci
prirodne cikluse hranjivih tvari. Tehnologije inspirirane biomimikrijem ve¢ pokazuju put prema ovom
regenerativnom modelu. Na primjer, inZenjeri su stvorili biorazgradivu elektroniku koja funkcionira
poput otpalog liS¢a stabla - ovdje je tijekom sezone koriStenja, a zatim se bezopasno vraca u zemlju.
Godine 2022. tim Berkeley Laba predstavio je potpuno reciklabilni, biorazgradivi strujni krug koji
funkcionira kao bilo koji fleksibilni krug, ali se moze razgraditi i reciklirati bez toksi¢nog otpada.
Nakon upotrebe, otapa se i oslobada svoje vodljive metale za oporabu, preusmjeravajuéi elektronicke
uredaje s odlagaliSta i ublazavajuci oneciS¢enje teSkim metalima u elektronickom otpadu (Berkley Lab,
2022.).

Ovaj etos predstavlja radikalni zaokret u odnosu na danasnju eksploatativnu ekonomiju gadgeta.
Umjesto hrpa plastike i silicija koje traju stolje¢ima, nasi budu¢i medijski uredaji mogli bi se
biorazgraditi poput voc¢a — njihovi ostaci posluzili bi kao sirovina za novu proizvodnju, kao tehno-
ekoloski kompost.

Jos jedan slikovit primjer dolazi iz svijeta pod nasim nogama: iz golemih mreza gljivinog micelija. U
prirodi niti micelija tvore svojevrsnu ,Sumsku mrezu” (engl. *wood wide web*), razmjenjujuci
hranjive tvari i informacije medu stablima. Tehnolozi sada istrazuju mreZe na bazi micelija koje bi
mogle preobraziti racunalstvo. Zamislite mreZzu koja se uzgaja, a ne gradi - Zive sklopove koji se sami
sastavljaju i obnavljaju poput kolonije gljiva. Istrazivaci su poceli izradivati prototipove ,racunala od
gljiva”, koristedi Zive gljive umjesto silicijskih ¢ipova. U takvom uredaju micelij gljive ¢ini sklopovlje:
provodi signale, obraduje podatke, pa ¢ak i pohranjuje informacije, a pritom ostaje Ziv i evoluirajuci
sustav. Rana istrazivanja pokazuju da gljive mogu prenositi elektricne impulse i reagirati na
podrazaje, ponaSajuci se u odredenim aspektima poput neurona ili logickih sklopova. Potencijal ovog
pristupa izniman je: takve bi organske mreZe mogle biti biorazgradive i sposobne za samopopravak.
Racunalo od micelija moglo bi ,,ponovno izrasti” nakon oStecenja, bas kao $to se Suma obnavlja nakon
pozara. Pokreée ga metabolizam gljive (nije potreban vanjski izvor energije osim hranjenja
organizma), a kada viSe nije potrebno, moglo bi se jednostavno razgraditi ne ostavljaju¢i za sobom
toksi¢ni otpad (Interesting Engineering, 2022).

Rijec je o medijskoj tehnologiji nalik Sumskoj ekologiji - otpornoj, prilagodljivoj i potpuno
reciklabilnoj.

Regenerativni mediji takoder nastaju na sjecistu biologije i energetike. Uzmimo za primjer prototip
raCunala koje pokrecu alge: mali uredaj koji sadrzi cijanobakterije

(modrozelene alge) koje provode fotosintezu pod utjecajem sunceve svjetlosti. U nedavnom su
eksperimentu znanstvenici
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zatvorili koloniju algi u ku¢iste veli¢ine AA baterije i ostavili je na prozorskoj dasci (The Verge,
2022.). Alge su putem fotosinteze proizvodile stalnu elektri¢nu struju - dovoljnu za neprekidan
rad mikroprocesora tijekom cijele godine, pa i dulje - koriste¢i pritom samo ambijentalno svjetlo i
vodu (Sveuciliste u Cambridgeu, 2022.).

Ovaj solarno-biolo$ki hibrid funkcionira poput si¢usnog lista koji hrani elektronicki mozak. Njegov je
izvor energije doslovno sam zivot: sve dok alge imaju svjetlost i hranjive tvari, one obnavljaju svoju
energiju, za razliku od konvencionalne baterije ¢ija se energija s vremenom trosi. Takvi uredaji
nagovjesStavaju prijelaz s iskoriStavanja resursa na suzivot sa Zivim sustavima. Mogli bismo imati
senzore i medijske ¢vorove koje pokrecu sunceva svjetlost i alge, a koji pritom tiho filtriraju CO; i
ispustaju kisik. Oni pokazuju pomak prema kruznim modelima inovacija, u kojima proizvodnja
energije i raCunalna obrada podataka ¢ine zatvoreni krug s organskim procesima.

U biti, racunalna tehnologija postaje dio fotosintetskog ciklusa - simbioza silicija i klorofila. Zajednicka
nit svih ovih primjera jest prijelaz s modela temeljenih na eksploataciji na kruzne modele. DanasSnje
medijske tehnologije Cesto se oslanjaju na rudarenje rijetkih minerala, sagorijevanje fosilnih goriva
radi energije i stvaranje otpada koji nadzivljuje nas same.

Alternative ovdje prikazane funkcioniraju viSe poput ekosustava: svaka je komponenta osmisljena
tako da hrani druge dijelove ciklusa, a ne samo da iz njega uzima.

To je u skladu s onim Sto finski fond za buduénost Sitra naziva *talous elaman palveluksessa* -
gospodarstvom (a time i medijskim sustavom) koje je ,,u sluzbi Zivota”. Prema Sitrinoj viziji, istinski
regenerativno gospodarstvo , djeluje u sluzbi Zivota, jacajuéi vitalnost prirodnih i drustvenih sustava” o
kojima ovisi (Sitra, 2023.).

Primjena tog koncepta na medije podrazumijeva stvaranje informacijskog ekosustava koji obogacuje
Zivot umjesto da ga iscrpljuje. Zamislite medijske mreZe koje obnavljaju okolis dok se Sire - primjerice,
Wi-Fi usmjerivace koji istovremeno sluze kao posude za biljke ili stanista za oprasivace, ili pak
serverske farme koje ne samo da koriste energiju iz obnovljivih izvora, ve¢ i viSak topline usmjeravaju
u staklenike.

U medijskom ekosustavu nadahnutom prirodom, inovacija se mjeri time koliko uspjesno njeguje
mreZu Zivota. TeZiSte se pomice s kontrole na brigu, s korisnika na partnere, s eksploatacije na
meduzavisnost. Buduéi mediji, preoblikovani po uzoru na prirodu, postaju regenerativna sila koja
njeguje odnose i iskazuje brigu - ne kao vanjski dodatak zivotu, ve¢ kao sastavna, Ziva nit u bogatoj
tkanini zivota.

102



Mediji kao prostor regeneracije i iskustva

Slika 4. Tkalci¢, I (2024.). Hvatanje vjetra [Dokumentacija performansa]. Umjetnicka rezidencija Hyperborealis,
Kvitbrakka AiR, Berlevdg Havnemuseum, Berlevdg, Norveska.
https://ivanatkalcic.com /2024 /11/29/catching-the-wind/

Moije tijelo susrece tlo poput dodira dviju koza - ljudske koZe i koZe zemlje, odnosno tla. U svom
radu Cesto zapocinjem pritiskanjem dlanova o tlo, osje¢ajuéi hladnu vlaznost i teksturu zemlje. Taj
tjelesni dodir nije samo metafora; on je medij. Projekt *EarthSkin* - moje kontinuirano
istrazivanje veze izmedu ljudske koZe i tla - dozivljavam kao doslovnu i simboli¢ku poveznicu koja
isti¢e regenerativno srodstvo medu nama. Tijelo postaje organ percepcije uskladen sa Zemljom -
Zivim svijetom koji ttho komunicira putem nase koze. U tim trenucima dodira bez rijeci spoznajem
da mediji mogu biti regenerativni, a ne samo reprezentacijski.

Pod pojmom ,medij” ne mislim na ekrane ili uredaje, ve¢ na svaki prostor razmjene izmedu
Covjeka i okolisa. Tiha stanka, polagani udah uskladen s povjetarcem, suptilno podrhtavanje tla
pod nogama - i to su mediji koji prenose informacije putem osjeta.

Takvi mikrosignali i prirodni ritmovi ponovno ugadaju moja osjetila na nacine koje nijedan
bljestavi ekran ili algoritam ne moze simulirati. Postala sam oprezna prema tehno-optimizmu; $to
je nas svijet viSe preplavljen digitalnom bukom, to mi je potrebnija prisutnost tla i vjetra na mojoj
kozi. Kadar iz performansa *Catching the Wind* (2024.) (Tkalci¢, 2024.): nalazim se u zabacenom,
kamenitom krajoliku Finnmarka i koristim reflektirajuce platno kako bih uhvatila vjetar - ¢ine¢i
nevidljive zracne struje vidljivima dok se one njisu i udaraju o mene. U tom sam radu ideju medija
kao
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povrsine za kontakt pretocila u praksu. Koriste¢i jednostavne materijale, preobrazila sam kretanje
vjetra u vlastito gibanje, ¢ine¢i nevidljivu silu opipljivom. Moje je tijelo postalo instrumentom koji se
njiSe i prepusta kako bi preveo suptilne signale atmosfere. Dok su udari vjetra pritiskali moju koZu,
granica izmedu mene i okoline postajala je nejasna - vjetar me pokretao jednako kao Sto sam se ja
kretala s njim. U toj zra¢noj razmjeni osjecala sam poniznost i divljenje, kao da samo nebo salje
poruku. To je potvrdilo da medij doslovno moZe biti zrak izmedu nas, dinamican prostor u kojem se
Covjek i priroda susrecu u dijalogu.

Izvedba rada “Astronauti bez svemirskog broda” (2020.) (Tkalc¢i¢, 2022.) u Sumi mog rodnog kraja:
nosim improvizirano ,svemirsko odijelo” od reflektirajuce folije, izvodeci hipotetsko istrazivanje
izvanzemaljskog prostora - ovdje na Zemlji. Ne tako davno gledala sam u zvijezde traZeéi nove
svjetove, no to me putovanje vratilo ravno na Zemlju. Kroz niz onoga $to nazivam ,vjeZbama
teraformiranja”, ukljucila sam se u analogni trening za astronaute i izvedbe specifi¢ne za odredenu
lokaciju kako bih istrazila ljudske snove o putovanjima u svemir i njihove eticke implikacije.

Shvatila sam da, dok ljudi govore o kolonizaciji Marsa ili Mjeseca, upravo naSem krhkom planetu hitno
treba iscjeljenje - iskoriStavanje Zemljinih resursa mora ustupiti mjesto regeneraciji. Zapravo,
vjerojatno ¢emo morati ,teraformirati” samu Zemlju prije nego $to po¢nemo sanjati o drugim
svjetovima. Vrijeme provedeno u simulacijama za astronaute pretvorilo se u umjetni¢cku meditaciju:
unutar glomaznog odijela, dok sam tesko koracala poznatom Sumom kao da je rije¢ o stranom terenu,
uvidjela sam apsurdnost traZenja spasenja u zvijezdama uz istovremeno zanemarivanje tla pod
vlastitim nogama.

Te su vjezbe u meni potaknule odbacivanje eskapistickog tehno-optimizma i uvjerenje da svaka
buduc¢nost vrijedna zamisljanja mora izrasti iz bliskog, odgovornog odnosa prema Zemlji. Kroz te
projekte i iskustva vra¢am se jednostavnoj istini: svoj svijet ne mapiramo samo satelitima i
koordinatama, ve¢ i vlastitim tijelima i osjetilima. Inspiriraju me oni koji nas, poput Frédérique Ait-
Touati u djelu *Terra Forma* (Ait-Touati, Grégoire, Tsingarida, 2022.), poticu da mapiranje i
spoznavanje proSirimo izvan kartezijanskih mreza te zakoracimo u situirane, utjelovljene
perspektive.

Moje vlastito umjetnicko istraZivanje postalo je svojevrsna kartografija onoga sto je bitno -
kartografija ukorijenjena u planetarnim ritmovima i osluskivanju pulsa Zemlje. Odbacujuci
apstrakciju liSenu tjelesnosti, prihvatila sam ekolosku i utjelovljenu ontologiju - onu koja smjesta
bitak unutar materijalnog, osjetilnog doticaja s okoliSem, uvazavajuéi pritom fizicke stvarnosti tijela,
poput dodira sa zemljom i ¢ina disanja. Buduénost medija, kako je ja vidim, uop¢e ne pociva na izumu
novih tehnologija, ve¢ na ponovnom otkrivanju medija samog Zivota - onih regenerativnih prostora u
kojima se ljudsko iskustvo i Zemlja susrecu i zajednicki stvaraju.
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Profesionalna medijska praksa u buduénosti

Slika 5. Tkalci¢, 1. (2017). Umjetnicka rezidencija srpanj-kolovoz 2017. - Kunstnarhuset Messen,
Alvik, Norveska. Kunstnarhuset Messen.

Razmisljaju¢i o buduénosti profesionalnih medija, valja zamisliti digitalni ekosustav koji iscjeljuje i
ponovno povezuje, umjesto da crpi resurse i iskoriStava. Danasnje medijske infrastrukture cesto
tretiraju paznju kao resurs koji se eksploatira, preopterecuju radnu snagu i oslanjaju se na energetski
intenzivne sustave koji korisnicima ostaju uglavnom nevidljivi. No, mediji budu¢nosti mogli bi biti
regenerativni - osmisljeni ne radi dominacije, ve¢ radi njegovanja. Takav zaokret zahtijeva temeljnu
promjenu u pristupu radu medijskih profesionalaca: manje kao utrku za vidljivoscu i rastom, a viSe kao
praksu odgovornog upravljanja i prisutnosti. U tom kontekstu, mediji viSe nisu alat za Sirenje i
povecanje dosega, ve¢ prostor za ukorjenjivanje i povratak ritmovima skrbi, lokalnosti i obnove.

Ova vizija odjekuje u djelu Jenny Odell *How to Do Nothing: Resisting the Attention Economy* (2019),
u kojem autorica dovodi u pitanje poriv za stalnom prisutno$éu na internetu, produktivnoscu i
vidljivos$éu u svakom trenutku. Odell tvrdi da odbijanje prihvaéanja logike optimizacije moZze
predstavljati ¢in politickog i ekoloSkog otpora. Njezino inzistiranje na njegovanju prisutnosti — kroz
promatranje ptica, duboko slusanje i zajednicko provodenje vremena - nudi eticki model koji bi buduci
medijski djelatnici mogli usvojiti: ono $to ona naziva ,necinjenjem” nije inercija, ve¢ stvaranje prostora
za regenerativno djelovanje.

U tom duhu, jedna od novih praksi jest medijski post - svjesno odabrana razdoblja digitalne
iskljuc¢enosti koja omogucuju smirivanje pazZnje i ponovno budenje osjetila.
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Budu¢a medijska kultura mogla bi izgraditi ove cikluse povlacenja i povratka u profesionalne rutine,
poStujudi ideju da ne mora svo vrijeme biti produktivno. Dizajn takoder igra klju¢nu ulogu u
oblikovanju nasih medijskih navika. Danasnja sucelja su projektirana za nesmetanu konzumaciju:
beskonacno listanje, automatska reprodukcija, algoritamsko usmjeravanje. Nasuprot tome,
regenerativni mediji bi prihvatili sucelja ukorijenjena u prirodnim metaforama - sucelja koja
usporavaju korisnike, poti¢u na razmisljanje ili zrcale sezonske cikluse. Na primjer, aplikacija bi mogla
prigusiti i promijeniti svoju paletu boja tijekom sumraka, poti¢u¢i odmor. Platforma za izdavastvo
mogla bi objavljivati sadrzaj u sezonskim poglavljima, umjesto u stalnim tokovima. Ove male
dizajnerske promjene vracaju nas prirodnim ritmovima, poti¢u¢i medijske prakse koje odraZavaju
vrijeme, mjesto i tjelesnu prisutnost. Cak bi se i umjetna inteligencija, ¢esto videna kao bestjelesna sila
ubrzanja, mogla preusmjeriti u sluzbu prirodne inteligencije. Umjesto da zamijeni ljudsku paznju,
umjetna inteligencija bi se mogla koristiti za podrsku senzornoj i ekoloskoj svijesti: sugeriranje pauza,
poticanje vremena u prirodi ili pomaganje zajednicama da dijele pri¢e povezane sa svojim mjestom. U
ovom preoblikovanju, umjetna inteligencija postaje tiha prisutnost - digitalni vrtlar, koji smanjuje
preopterecenost informacijama i poveéava nasu vezu sa zZivim svijetom, umjesto da je prekida.

To odrazava poziv Marie Puig de la Bellacasa da se razmotre pitanja brige u tehnoloSko-znanstvenim
kontekstima: moramo se usredotociti na to Sto i na koga tehnologije utjecu i kako oblikuju uvjete
zajednickog zivota (Puig de la Bellacasa, 2017.). MoZda najradikalniji prijedlog je ideja ,Zemaljskog
interneta“ (Bratton, 2021.) - mreZna arhitektura i etika koja daje prioritet osjetljivosti, lokalnosti i
ogranicenjima. Zemaljski web bio bi izgraden imajuci na umu ekoloSka ogranicenja: posluZitelji koji se
napajaju obnovljivim izvorima energije, web stranice dizajnirane za nisku potrosnju energije, tokovi
podataka koji se prilagodavaju uvjetima okoline. Ve¢ postoje prototipovi ove vizije: web stranice koje
se iskljuCuju u obla¢nim danima kako bi se ustedjela solarna energija, posluzitelji izgradeni od
recikliranog hardvera, “mesh” mreZe koje sluze lokalnim zajednicama bez oslanjanja na korporativne
oblake.

Ove infrastrukture ne ne teze stopostotnoj dostupnosti i masovnom dosegu pod svaku cijenu

- prate vremenske uvjete, prilagodavaju se ogranicenjima i komuniciraju s mjestima kojima sluze.
Takvi modeli takoder prebacuju manje ekoloskih troskova na druge i uskladeni su s temeljnim
nacelom regenerativnog gospodarstva: sustavi bi se trebali obnavljati viSe nego Sto iz njih crpimo. U
regenerativnom medijskom okruZenju uspjeh se ne mjeri krivuljama rasta ili privlacenjem publike, ve¢
eko-socijalnom vitalno$¢u koju projekt potice. Medijska kuéa mogla bi mjeriti uspjeh svojim utjecajem
na povjerenje gradana ili svijest o lokalnoj bioraznolikosti, a ne prihodima od oglasavanja. Medijska
organizacija mogla bi svoje djelovanje usmjeriti na otpornost zajednice — organiziranjem javnih
tribina, podrzavanjem prica o klimatskoj pravdi te ponovnim ulaganjem dobiti u digitalnu pismenost i
obnovu okolisa. Kako istice Sitra (Sitra, 2023.), regenerativni sustavi su oni koji jacaju vitalnost
prirode i ljudi - a mediji, kao kulturna i infrastrukturna sila, mogu tu vitalnost ili narusavati ili
podrzavati. U toj viziji budu¢i medijski djelatnik nije onaj tko crpi resurse, ve¢ onaj tko njeguje veze.
Oni djeluju u skladu s ritmovima, a ne protiv njih. Znaju da brzina nije isto $to i relevantnost te da briga
moZe biti mjerilo uspjeha. Sucelja dostojanstveno stare. Platforme se gase u suton. PriCe se razvijaju
poput vrtova u cvatu, a ne poput proizvoda na pokretnim trakama. Pozornost viSe nije roba, ve¢
zajednicko polje koje treba zastititi. Opirudi se zahtjevima za beskona¢nim Sirenjem, mozda ¢emo se
vratiti neCemu dubljem - pozornosti koja slusa, internetu koji dise, medijima koji napokon rastu
zajedno sa Zivotom.

106



Zakljucak: Mediji kao praksa brige i odnosa

Medij budu¢nosti nije zaslon, ve¢ zajednicki prostor odnosa. U toj novozami$ljenoj budu¢nosti medij
je poput tla u kojem nicu veze izmedu ljudi, prirode i zajednice. Umjesto svjetle¢eg pravokutnika koji
nas izolira, on postaje otvoreno polje ili zajednicki vrt u kojem se zajedno njeguju price, iskustva i
razumijevanje. Taj je medij Ziv i uzajaman - rijec je o razgovoru, o slusanju jednako kao i o govorenju.
To je Ziva mreZa odnosa u kojoj tehnologija ponizno podupire procvat Zivota, umjesto da njime
dominira. ViSe ne tezimo savrSenom kodu ili optimiziranom algoritmu, ve¢ dubljoj osjetilnoj
prisutnosti i uskladenosti sa svijetom oko nas. TeZnja za beskrajnim inovacijama i brzinom ustupa
mjesto tiSoj Zelji: da istinski osjetimo i primijetimo Zivot u njegovim bogatim, neposrednim
pojavnostima.

Budu¢i mediji pozivaju nas da usporimo i uskladimo se - sa zvukom vjetra u kroSnjama, suptilnim
emocijama na licu prijatelja te izmjenama ritmova zajednice. U tom sporijem ritmu dolazi do
radikalnog pomaka: od beskonacnog rasta i proizvodnje prema osje¢aju dovoljnosti i brizi.
Prihva¢anjem duha ,odrasta” (degrowth) i nacela dovoljnosti u¢imo da djelovanje s manje Zurbe, a vise
paznje, moze otkriti duboku ljepotu. Napredak se viSe ne mjeri onim $to moZemo osmisliti ili
proizvesti, ve¢ time koliko duboko moZemo osjetiti i razumjeti ono $to nas okruzuje te skrbiti o tome.
Takva uskladenost svakodnevna je praksa prisutnosti - jednostavna i transformativna poput svjesnog
disanja.

U takvom svijetu uloga umjetnika nije tek izmisljanje novih stvari, ve¢ prisje¢anje i obnavljanje znanja
iz vremena prije ere fosilne modernosti. Umjetnik postaje pripovjedac koji premoscuje vremenske
granice, integrirajuci tradicionalna znanja i zanemarene spoznaje u suvremene kontekste. Umjesto
teZnje za idealiziranom vizijom tehnoloskog napretka, oni traze orijentaciju u sustavima znanja
predaka, autohtonih naroda i predindustrijskih drustava.

Pozivaju se na prakse predaka utemeljene na uskladenosti s prirodnim ciklusima, u kojima su rituali
poticali osje¢aj pripadnosti, a ljudska interakcija s divljinom bila vodena nacelima postovanja i
uzajamnosti. Ta sje¢anja sluze kao poticaj za inspiraciju, ukorjenjujuéi se u suvremenoj misli i
medijskim praksama. Vracajuci se onome Sto je bilo marginalizirano tijekom ubrzanog razvoja ere
fosilnih goriva, umjetnici omoguéuju ponovno kulturno povezivanje s trajnim nacelima: sveto§¢u
prirodnog svijeta, vazno$¢u zajednickih veza i ritmovima obnove. Inovacija u tom smislu

nastaje kroz ¢inove prisjec¢anja - napredak se postize ponovnim artikuliranjem trajnih istina koje su
oduvijek bile prisutne.

Ova regenerativna medijska praksa oblik je svakodnevne skrbi - za planet, za tijelo i za kulturni Zivot.
To nije industrija ni proizvod, ve¢ svakodnevna praksa, poput njegovanja vrta ili brige o voljenoj osobi.
Svaki ¢in komunikacije ili stvaranja vodi racuna o utjecaju na Zemljine ekosustave, nastojeci ih
njegovati, a ne iscrpljivati. Svaki dizajnerski odabir i svaka ispri¢ana pric¢a posStuju dobrobit nasih tijela
i umova, poticuéi povezanost umjesto rastresenosti ili podjela.
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U kulturnom smislu, mediji kao €in skrbi znace ocuvanje jezika, pripovijedanje raznolikih prica i
jacanje veza koje povezuju zajednice. To je ,odrast” (degrowth) na djelu: postizanje viSe s onim $to
ve¢ imamo, uz ljubaznost i postovanje. Na taj nacin

mediji postaju blag ciklus davanja i primanja, sli¢niji kompostiranju i sadnji nego eksploataciji i
stvaranju otpada. Rezultati jednog stvaralackog procesa hrane sljede¢u generaciju ideja i niSta se ne
baca - stari se narativi ponovno prisvajaju,

tehnologija dobiva novu namjenu, a odnosi se neprestano obnavljaju. Zaklju¢no, medije zamisljamo
kao praksu koja slavi Zivot. To je spor, odnosni i utemeljeni proces. Spor je poput rasta Sume - odvija
se uz strpljenje, otpornost i razumijevanje da se smislene promjene dogadaju s vremenom. Odnosan
je, definiran suradnjom i osje¢ajem povezanosti, te nas uvijek podsjeca da zajedno postojimo u
ekosustavu bica i prica. I utemeljen je - ¢vrsto ukorijenjen u Zemlji i naSim tijelima, nikada ne gubeci
iz vida stvarna mjesta i ljude iz kojih proizlazi.

Ta blaga vizija stoji u jasnoj suprotnosti s freneti¢nim, bezli¢cnim medijima proslosti. Pokazuje nam
put prema naprijed, gdje mediji nisu bijeg od Zivota, ve¢ njegovo slavljenje. U toj buduénosti svaki bi
tweet mogao biti poput pjeva ptica, a svaki videopoziv poput sjedenja oko seoske vatre - tehnologija i
umjetnost jednostavno nam pomazu da brinemo jedni o drugima i o naSem svijetu. Mediji naposljetku
postaju praksa skrbi i povezivanja: skroman, neprekidan ¢in njegovanja mreZe Zivota kojoj svi
pripadamo.
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Umjetna inteligencija, kreativnost i prisutnost umjetnika
u digitalnom dobu

Tianjun Li, vizualni i zvucni umjetnik, Finska, umjetnik na rezidenciji u Barceloni, proljece 2025.

Uvod

"Kad vjetar donese glas koji zvuci gotovo ljudski, ali ne sasvim, sluSamo li ga znatiZeljno ili sa
strahom?"

Slika 1. Sliku je generirao ChatGPT slijedeci uputu "Generiraj sliku koja opisuje
odnos izmedu covjeka i umjetne inteligencije u stvaranju umjetnosti"”

U eri kada umjetna inteligencija moZe generirati novu ,fotografiju“ pa ¢ak i komponirati ljudski glas,
umjetnici se suoc¢avaju s uzbudljivom i uznemiruju¢om dilemom: Prosiruje li umjetna inteligencija
ono $to smatramo kreativnoscu ili je samo oponasa dok tiho zamjenjuje vijekovnu praksu ljudskog
stvaratelja? Sumnjam da je ovo pitanje koje nema jednostavne odgovore, barem za one od nas koji
pokuSavaju ne samo snalaziti se u novim tehnologijama/medijima, ve¢ i u novim geografijama,
jezicima i identitetima.

[zradujem Prirucnik koji je utemeljen na mom iskustvu kao interdisciplinarnog umjetnika - koristec¢i
fotografiju, video, zvuk i performans - i kao nekoga tko je nov u europskom
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kulturnom kontekstu. Tekst razmatra kako digitalni mediji, posebice umjetna inteligencija i drustvene
mreZe, mijenjaju ulogu, glas i vidljivost suvremenih umjetnika. Na sljede¢im stranicama, oslanjajucéi se
na vlastita iskustva i primjere drugih, istraZit ¢u umjetnu inteligenciju iz kreativne i kriticke
perspektive. Pitam se: $to se dogada kada strojevi govore umjesto nas ili ¢ak - poput nas? Moze li
umjetna inteligencija biti viSe od ucinkovitog asistenta; moze li postati sukreator umjetnickog izricaja?

Takoder ¢u istraziti drustvene mreze ne samo kao alat za promociju, vec¢ i kao performativan,
interaktivan i suradnicki medij koji nedovoljno zastupljenim glasovima omoguéuje da se probiju kroz
dominantne narative. Naposljetku, podijelit ¢u svoja zapaZanja i savjete namijenjene umjetnicima
izvan Europske unije - poput mene - koji nastoje izgraditi odrzivu umjetnicku praksu unutar
europskog konteksta.

Umjetna inteligencija u umjetnosti: alat ili prijetnja?

Zelio bih podijeliti svoja iskustva i razmisljanja putem umjetni¢kih medija koji su mi najbliskiji
- slike (fotografije) i zvuka (glasa) - kako bih otvorio odredena pitanja.

O umjetnoj inteligenciji i fotografiji
Prije nego Sto se zapitamo kako umjetna inteligencija mijenja fotografiju, mozda se prvo
moramo zapitati: Sto je fotografija?

Je li to ¢in hvatanja svjetlosti dok se reflektira od svijeta? Alat za biljeZenje prisutnosti: dokaz da sam
,bio tamo“? Ili je oduvijek bila nesto vise - emocionalni dojam, konstruirani pogled, trag ¢eZnje utisnut
u piksele ili celuloid?

0d samog pocetka, fotografija je hodala po tankoj liniji izmedu dokumentacije i iluzije. Cak su i rani
prakticari poput Oscara Rejlandera, a kasnije i Mana Raya, manipulirali slikama mnogo prije nego Sto
su Photoshop ili umjetna inteligencija ikada postojali. Fotografija nikada nije bila potpuno objektivna.

Pa ipak, ono Sto je razlikovalo fotografiju od slikanja ili crtanja bio je upravo njezin indeksni odnos
prema stvarnom svijetu. Svjetlost je dodirnula povrsinu. Nesto se dogodilo. Netko je kliknuo okidac¢. U
tom smislu, fotografija nije samo slika - to je trenutak uhvaéen u vremenu, vezan za mjesto, prisutnost i
ljudsko tijelo iza objektiva.

Sto se onda dogada kada takav trenutak nije postojao? Kada slika koju gledamo su mjesta na koja
nikada nismo krocili, vizije koje nikada nismo istinski vidjeli. To je istovremeno fascinantno i duboko
uznemirujuce.

Ne vjerujem da Al zamjenjuje tehnicku vjestinu fotografije. No sama fotografija daleko je

nadmasila svoju prvotnu ulogu uredaja za biljeZenje - sada je vizualni jezik pomo¢u kojeg mozemo
konstruirati slojevite, sloZene i duboko osobne narative.

Na taj nacin, fotografija postaje manje usmjerena na prikazivanje onoga $to nema sidriSte u Zivotnom
iskustvu? Kada slike generirane umjetnom inteligencijom, obucene na milijardama stvarnih fotografija,
proizvode
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"fotografije" ljudi koji nikada nisu Zivjeli, mjesta koja nikada nisu postojala? Mogu li se to josS uvijek
nazvati fotografijama?

Tehnicki, mozda ne. To su digitalne slike u vizualnom jeziku fotografije. Ali neSto nedostaje. Ono Sto
nedostaje je svjedok.

Al slike mogu oponasati estetiku fotografije — dubinsku oStrinu, osvjetljenje, pa ¢ak i nesavrSenosti -
ali ne proizlaze iz ¢ina svjedoc¢enja. Nema covjeka koji stoji na snijegu, zadrzava dah i ¢eka pravo
svjetlo. Nitko nije leZao na travi sat vremena kako bi fotografirao tog insekta. Nitko nije preSao granicu
niti pokucao na vrata neznancu.

Ova je razlika osobito vazna u dokumentarnoj i novinskoj fotografiji, gdje su istina i odgovornost
temeljni ¢cimbenici. Umjetna inteligencija zamagljuje te granice, ponekad i na opasan nacin. Lazne
fotografije prosvjeda, politicke figure generirane umjetnom inteligencijom, ratni prizori koji se
nikada nisu dogodili - to nisu samo ,kreativni eksperimenti”, ve¢ eticka minska polja. Ipak, u
kontekstu fotografije kao umjetnosti, granice su fleksibilnije.

Umjetnicka se fotografija ve¢ dugo poigrava fikcijom, fantazijom i konstrukcijom. Ovdje se na
umjetnu inteligenciju moze gledati manje kao na prijetnju, a viSe kao na provokatora - izazov za
daljnje pomicanje granica medija.

Kao umjetnik kojem je fotografija jedan od glavnih medija, posljednjih sam godina Cesto razmisljao o
promjenjivoj ulozi fotografije u doba umjetne inteligencije. Povijesno gledano, bit fotografije bila je
vezana uz njezinu sposobnost biljeZenja stvarnosti. Ta temeljna povezanost s prisutnoscu - biti
ondje, svjedociti, zabiljeziti - oduvijek je bila vazna. Ipak, danas, s pojavom alata za generiranje slika
poput Midjourneyja, viSe nije rijec samo o prikazivanju svijeta to¢no onakvim kakav jest, ve¢ o
koristenju onoga Sto vidimo kako bismo izrazili ono $to osjecamo, zamisljamo ili propitujemo.

Gledajudi unaprijed, vierujem da ¢e se buducnost fotografije razvijati u dva smjera. Jedan ce se
pribliziti sirovoj biti dokumentiranja - Zelji za ocuvanjem stvarnosti i svjedo¢enjem o njoj. Drugi ¢e
potpuno dokinuti naglasak na fotografskoj ,istini” te poticati umjetnike da koriste medij poput
slikara koji koristi kist - mijenjaju¢i, kombinirajuci, pa ¢ak i iskrivljujudi slike kako bi izrazili
unutarnje svjetove.

Uspon umjetne inteligencije dodatno komplicira situaciju. Mnogi su moji radovi pogre$no smatrani
,1aznim fotografijama” zbog svoje nadrealne estetike nalik snu - slojevitih slika, izmijenjenih paleta
boja i nemogucih krajolika. No, ti radovi uvijek proizlaze iz mojih vlastitih fotografija, snimljenih na
stvarnim mjestima i tijekom stvarnih susreta. Primjerice, jednom sam naiSao na divokozu na strmoj
litici udaljenog juznog otoka u Kini. Zamislio sam tu Zivotinju kako luta nadrealnim plavim
kozmosom sacinjenim od stakla, hrde, industrijskih ostataka i morske izmaglice - a sve su to bile
slike koje sam sam snimio. To nije bila fikcija, ve¢ poetska rekonstrukcija stvarnosti, filtrirana kroz
sjecanje, mastu i Ceznju.
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Slika 2. Tianjun Li, Koza u plavom, fotografija, 2018.

Ipak, Zivimo u vremenu kada se fotografije konzumiraju u sekundi, uglavnom na ekranima.

Vecina ljudi rijetko razmislja o tome tko je snimio fotografiju ili Sto ona znaci. Reagiraju na vizualni
podraZzaj. [ upravo u tom prostoru umjetna inteligencija moze lako dominirati jer generira brz,
vizualno zavodljiv i hiperrealan sadrzaj. Brinem se da ¢e mnoga vrijedna fotografska djela — ona koja
zahtijevaju dugotrajan proces i u koja je ulozeno mnogo emocija - biti izgubljena u moru sjajnog
sadrzaja stvorenog umjetnom inteligencijom. No, to vidim i kao izazov za umjetnike: da ponovno
istaknu vrijednost ljudskog oka, tijela i price.

Ono Sto razlikuje umjetnost koju stvaraju ljudi od slika generiranih umjetnom inteligencijom nije
samo tehnika, ve¢ prozivljeno iskustvo koje stoji iza slike. Moj rad duboko je ukorijenjen u mojim
vlastitim fizickim i emocionalnim putovanjima - od Suma koje sam neko¢ zvao domom, a koje su sada
uniStene, preko migrantskih ruta kojima sam prolazio, pa sve do zamisljenih utopija koje gradim u
svojim instalacijama. Umjetna inteligencija ne osje¢a hladan vjetar na litici niti ¢eZnju pri napustanju
domovine. Ona moZe simulirati, ali ne mozZe istinski prozivjeti iskustvo.

Unatoc tome, ne smatram umjetnu inteligenciju neprijateljem. Ona je alat - i to moéan. Za mene
opasnost ne lezi u samom alatu, ve¢ u nacinu na koji se njime nepromisljeno rukuje. Ako umjetnu
inteligenciju uspijemo ukljuciti promisljeno i s jasnom namjerom, uz zadrzavanje kriticke svijesti o
autorstvu, etici i kontekstu, ona bi zapravo mogla otvoriti nova vrata u kreativnom stvaralastvu.

Ipak, imam odredene bojazni, osobito kada je rije¢ o autorskim pravima i gubitku povjerenja u
sposobnost fotografije da prenese istinu. Kada po¢nu kruziti ,lazne fotografije” generirane umjetnom
inteligencijom koje prikazuju prepoznatljive osobe ili dogadaje, otvaraju se sloZena etic¢ka i pravna
pitanja. Tko $to posjeduje? Tko snosi odgovornost? Sto se dogada kada granica izmedu
dokumentiranog i izmisljenog potpuno nestane?
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Naravno, uspon umjetne inteligencije izaziva i stvarnu zabrinutost u mnogim kreativnim podruéjima.
Rijec je o seizmickoj promjeni. Kroz povijest je svaka velika tehnoloska revolucija potisnula odredena
zanimanja, a istovremeno stvorila nova. Graficki dizajneri, komercijalni fotografi, pa ¢ak i novinari -
ta su zanimanja ve¢ pogodena. Ipak, ne vjerujem da se umjetnici mogu ili trebaju natjecati sa
strojevima. NaSa snaga leZi u sposobnosti da osje¢amo, promisljamo i zamisljamo drukcije
moguénosti.

Eticka pitanja i autenti¢nost

Integracija umjetne inteligencije u umjetnost otvara vaZzna eticka pitanja. Jedna od briga odnosi se na
autenti¢nost djela koja generira umjetna inteligencija. Primjerice, BBC je iskoristio umjetnu
inteligenciju kako bi rekonstruirao tecajeve pisanja koje ,,vodi” pokojna Agatha Christie, koriste¢i
pritom njezin lik i glas. Iako je cilj projekta bio o¢uvanje njezine ostavstine, on je potaknuo rasprave o
eti¢kim implikacijama takvih posthumnih prikaza. https://www.bbcmaestro.com/courses/agatha-
christie/ writing.

Stovise, upotreba umjetne inteligencije za oponasanje prepoznatljivih umjetnickih stilova izazvala je
kontroverze. Generiranje slika u stilu studija Ghibli putem tehnologije tvrtke OpenAl naislo je na
kritike suosnivaca tog studija, Hayaa Miyazakija; on je smatrao da umjetnosti koju stvara umjetna
inteligencija nedostaje ,dusa” kakvu imaju djela nastala ljudskom rukom.

”

Slika 3. Deborah Szapiro isti¢e da OpenAl iskoristava ,udobnost, sigurnost i ljepotu Miyazakijeva svijeta”.
(Facebook: Studio Ghibli)
https://www.abc.net.au/news/2025-04-03 /the-controversial-chatgpt-studio-ghibli- trend-

explained/105125570

Uspon umjetne inteligencije takoder predstavlja izazov za tradicionalni umjetnicki rad. Kako umjetna
inteligencija postaje sve sposobnija za stvaranje visokokvalitetnog sadrZaja, umjetnici bi se mogli
suociti s obezvrjedivanjem ili zamjenom svoga rada. Ta promjena nalaze ponovno preispitivanje uloge
umjetnika i vaznosti ljudske kreativnosti u svijetu koji je sve viSe automatiziran.
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Umjetna inteligencija u zvucnoj umjetnosti i ekoloskim narativima

Primjena umjetne inteligencije proteZe se izvan vizualnih umjetnosti na zvu¢nu umjetnost i ekolosko
pripovijedanje. Jedan od mojih omiljenih radova je instalacija islandske umjetnice Bjork ,Kérsafn“ koja
je koristila umjetnu inteligenciju za stvaranje promjenjivog zvu¢nog krajolika u predvorju hotela u
New Yorku. Sustav umjetne inteligencije reagirao je na podatke o okoliSu u stvarnom vremenu, poput
vremenskih prilika i migracija ptica, kako bi modulirao zborske kompozicije, stvaraju¢i dinami¢no
sluSno iskustvo.

Slika 4. Snimka zaslona, Bjérkina instalacija Korsafn

U sklopu drugog projekta, ,Nature Manifesto”, Bjork je suradivala s francuskim Institutom za
istrazivanje i koordinaciju akustike i glazbe (IRCAM) kako bi pomoc¢u umjetne inteligencije
rekonstruirala glasanje izumrlih Zivotinja. Cilj te imerzivne instalacije bio je podi¢i svijest o gubitku
bioraznolikosti i utjecaju ljudskih aktivnosti na ekosustave.

Slika 5. Snimka zaslona iz promotivnog videa za Nature Manifesto, autor Sam Balfus (Balfua)

https://www.centrepompidou.fr/en/magazine/article /bjoerk-after-plagues-and-

pandemics-there-will-be-new-modes-of-existence
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Sli¢no tome, projekt ,Fragments of Extinction” talijanskog umjetnika zvuka Davida Monacchija
obuhvaca snimanje akusticke bioraznolikosti primarnih ki$nih Suma. Koriste(¢i specijaliziranu opremu
i analizu pomoc¢u umjetne inteligencije, Monacchi stvara imerzivne zvucne pejzaze koji isticu bogatstvo
i krhkost tih ekosustava..

Snalazenje u koristenju Al-ja kao alata za umjetnicko stvaranje

Unatoc izazovima i etickim razmatranjima, mnogi umjetnici, ukljuc¢uju¢i i mene, vide umjetnu
inteligenciju kao vrijedan alat koji moZe potaknuti kreativnost; moramo je i dalje propitivati,
upoznavati se s njom i koristiti je kako bismo prosirili moguénosti umjetnickog stvaranja.

Zelio bih citirati Bjérkine odgovore u vezi s kontroverzama umjetne inteligencije:

Dovedena je u pitanje i odluka o koristenju umjetne inteligencije. Bjérk i Molinari branili su taj potez
jer oboje vide umjetnu inteligenciju kao alat koji se moZe koristiti kreativno i odrZivo; pritom Bjork
naglasava vazZnost ljudskog doprinosa kako bi se umjetnoj inteligenciji udahnula , dusa”, dok Molinari
istice potrebu za odrZivim tehnoloskim praksama u Sirem kontekstu digitalnog Zivota.

Nakon zavrsetka izloZbe, Bjork je iznijela dodatno misljenje: ,,Ovako ¢emo raditi u buducnosti. [...]
Ako u glazbi buducénosti koju stvara umjetna inteligencija nema duse, to je zato sto je [nitko] nije
unio, a mi kao slusatelji moramo reagirati i to zastititi.” Dodala je i da na Spotifyju ve¢ postoji
»bezdusna glazba” [sic] koja je ,masovno proizvedena bez imalo kreativnosti”.

https://en.wikipedia.org/wiki/Nature Manifesto

I[skoristavanjem moguénosti umjetne inteligencije umjetnici mogu istrazivati nove oblike
izrazavanja i doprijeti do Sire publike. Klju¢ je u odrzavanju ravnoteze izmedu prihvacanja
tehnoloSkog napretka i ocuvanja ljudskih elemenata koji umjetnosti daju dubinu i znacenje.
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Pojavilo se nekoliko Al alata koji pomazu umjetnicima u njihovim
kreativnim procesima:

Alati umjetne inteligencije za rad sa slikama

Midjourney
Alat umjetne inteligencije koji na temelju tekstualnih uputa generira nadrealne vizuale nalik

slikarskim djelima. Mnogi ga umjetnici koriste za skiciranje konceptualnih ideja ili istraZivanje
vizualnih ugodaja prije njihove realizacije u fizickom mediju.

Primjer upotrebe: Vidio sam kolege kako koriste Midjourney za vizualizaciju spekulativnih
okruzenja ili mitskih bica.

Adobe Firefly (unutar Photoshopa)

Integrira znacajke generativne umjetne inteligencije izravno u procese uredivanja slika — ukljucujuéi
prosSirenje pozadine, uklanjanje objekata i generiranje teksta u sliku.

Alati umjetne inteligencije za s rad s videom

Runway ML (Gen-2)

Omogucuje umjetnicima generiranje ili uredivanje videa na temelju unosa teksta ili slike. To
nije samo precac — to je alat za preispitivanje temporalnosti, pokreta i vizualnog
pripovijedanja.

Primjer primjene: Koristio sam ga za preoblikovanje snimaka iz stvarnosti u sekvence nalik
snovima, slojevite strukture, istrazujuci pritom sjecanje kao nesto sto je u pokretu.

Alati umjetne inteligencije za s rad sa zvukom

AIVA (Artificial Intelligence Virtual Artist)
Alat za skladanje koji generira glazbu na temelju raspoloZenja, Zanra ili narativne teme.

ElevenLabs

Moc¢an generator glasa temeljen na umjetnoj inteligenciji koji moZze klonirati ljudske glasove i
stvarati viSejeziCne glasovne zapise.
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Drustveni mediji kao platforma za umjetnike — oslobadaju li ili iscrpljuju?

Posljednjih godina Cesto se nalazim rastrgan izmedu dvaju vrlo razli¢itih osjecaja kada je rijec o
drustvenim mreZama: zahvalnosti i iscrpljenosti. S jedne strane, one su mi otvorile vrata za koja nisam
ni slutio da ¢u kroz njih ikada proéi. S druge strane, to je prostor koji neprestano trazi viSe - viSe
sadrZaja, vise objava, viSe mene samog. Za umjetnike na pocetku karijere poput mene, osobito one bez
pristupa tradicionalnim galerijskim sustavima ili institucionalnim mrezama, drustvene mreze mogu
predstavljati alternativni put. No, one mogu i tiho iscrpiti upravo onu energiju koja nam je potrebna za
stvaranje.

Dvosjekli mag vidljivosti

Kad sam prvi put poceo dijeliti svoje radove na internetu, jo§ sam bio student u stranoj zemlji, daleko
od srediSta moc¢i svijeta umjetnosti. Nisam imao galeriju koja bi me zastupala, a moj Zivotopis bio je
kratak. No, imao sam telefon, fotoaparat i pricu koju sam Zelio ispri¢ati. Na platformama poput Weiboa
i RedNotea (kineskim druStvenim mrezama koje funkcioniraju sli¢no Instagramu) mogao sam
prikazati svoje fotografije,

filmove i vokalne eksperimente - ne u ugladenom prostoru galerije (,bijeloj kocki”), ve¢ kroz
fragmente, price i spontane trenutke. Ljudi su me s vremenom poceli primjeéivati.

Uslijedile su i pozivnice.

Drustvene mreZze demokratizirale su vidljivost - barem do odredene mjere. Omogucuju umjetnicima
na pocetku karijere da zaobidu ,vratare” i izravno se poveZzu s publikom. Stvaraju prostor u kojem
umjetnik iz malog mjesta, izrazavajudi se vlastitim glasom, moze postati vidljiv

tisu¢ama ili milijunima ljudi diljem svijeta. Takoder su promijenile nacin na koji shva¢amo umjetnicku
prisutnost: viSe nije vezana uz geografiju, a ,platforma” je sada istovremeno mjesto izraZzavanja i
mjesto izlaganja javnosti.

No, ta vidljivost ima svoju cijenu.

Kako bi ostali vidljivi, umjetnici su Cesto prisiljeni na ritam koji je bliZi stvaranju sadrzaja nego
umjetnickoj praksi. Algoritmi nagraduju dosljednost, brzinu i angazman. Ako nestanete na mjesec dana
kako biste se dublje posvetili nekom projektu - Sto umjetnici ponekad moraju uciniti - riskirate da
postanete nevidljivi u feedu. Taj pritisak moze dovesti do stvaranja radova koji nastaju brze, prate
trendove i viSe ugadaju publici. U trenucima sumnje, Cesto sam se

pitao: stvaram li ovu sliku zato $to to moram ili zato Sto ¢e ,dobro pro¢i” na internetu?

Postoji i dublja vrsta umora koju donose drustvene mreZe. Ponekad se ¢ini da napor potreban da bi vas
primijetili oduzima vrijeme od napora potrebnog za vlastiti razvoj i sazrijevanje.

Jos je gore ono tjeskobno opterecenje izvedbom. Broj lajkova, dijeljenja i pratitelja pocinje se

dozivljavati kao mjerilo vrijednosti. Lako je upasti u zamku usporedivanja, osobito kada je feed
ispunjen naizgled uspje$nim kolegama.
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S druge strane, eksperimentirao sam s vokalnim nastupima uzivo putem opcije ,Live”, pri cemu je
publika mogla reagirati u stvarnom vremenu. Vidio sam umjetnike kako koriste odjeljke za
komentare za prikupljanje prica, sjecanja, pa ¢ak i zvukova za participativna djela. Na taj nacin
drusStvene mreZe prestaju biti samo marketinski alat i postaju dio samog umjetnic¢kog djela.

Promisljena upotreba drustvenih mreza: Strategija

Kao i svaki drugi medij, ni druStvene mreZe ne dolaze s priru¢nikom za upotrebu, a umjetnicima se
mogu Ciniti istovremeno oslobadaju¢ima i preplavljujué¢ima. S vremenom sam shvatio da uc¢inkovito
koriStenje tih platformi ne znaci , prokuziti algoritam”, ve¢ im pristupiti jasno i s odredenom
namjerom. Naucio sam (Cesto metodom pokusSaja i pogresaka) da promisljena upotreba drustvenih
mreZa pocinje spoznajom o tome zaSto sam tamo, kome se obra¢am te $to Zelim pruziti i dobiti u tom
prostoru.

Upoznajte svoju publiku — i svoju svrhu

Jedna od najvaznijih lekcija koju sam naucio jest da brojke nisu sve. Moze biti primamljivo -
osobito na pocCetku - mjeriti uspjeh objave ili projekta brojem lajkova ili dijeljenja. No, drustvene
mreZe prostor su brzog listanja sadrZzaja i

vizualne pretrpanosti. SloZeni, spori ili emocionalno viSeslojni radovi ¢esto ne postiZu veliku
»gledanost” — no to ih ne ¢ini manje vrijednima. Mnogi moji radovi koji su viSe poetski ili utemeljeni
na istrazivanju izazivaju manje reakcija na internetu, a ipak su doveli do dubokih, smislenih
razgovora u stvarnom Zivotu.

Zato je kljucno definirati svrhu prije nego Sto krenete u lov na popularnost. Je li vam cilj prikazati
proces stvaranja? Dokumentirati istrazivanje? Povezati se s kolegama, kustosima ili suradnicima?
Drustvene mreZe mogu posluziti svim tim ciljevima, no jasno¢a pomaze da ne upadnete u zamku
stvaranja umjetnosti radi same platforme, umjesto iz vlastite umjetnicke prakse.

Naravno, nisu svi radovi namijenjeni uskom krugu publike. Neki projekti - osobito oni koji ukljucuju
elemente sudjelovanja, aktivizam ili javne intervencije - imaju koristi od Sireg dosega i aktivnog
ukljucivanja javnosti. U takvim slucajevima vidljivost postaje kljucan dio utjecaja samog rada. Jedan je
primjer globalno viralan projekt *Postcards from the Future* (Razglednice iz buduénosti) umjetnickog
kolektiva Forensic Architecture, koji je iskoristio drustvene mreze za prikupljanje podataka i podizanje
svijesti o krSenjima ljudskih prava. Ipak, za mnoge od nas - posebice one koji se bave poetskim,
konceptualnim ili ,sporim” medijima - sasvim je u redu, pa ¢ak i nuzno, odustati od ambicija za
postizanjem viralnosti.

Izgradnja profesionalne umjetni¢ke prisustnosti
Osim dijeljenja gotovih radova, jedan od najucinkovitijih nacina na koji koristim druStvene mreZe jest
kao svojevrsni zZivotopis u nastajanju. Redovito azuriranje informacija o izlozbama, rezidencijama,

performansima ili predavanjima pomaze u izgradnji dosljedne i vidljive umjetnicke prisutnosti. To
omogucuje kustosima i kolegama da prate va$ put, a publici pruza osjecaj kontinuiteta.
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Takoder je vaZno svoj feed i istaknute price (highlights) tretirati kao dio svog portfolija. Kvalitetna
dokumentacija klju¢nih trenutaka - poput izlozbi, nastupa ili suradnji - kasnije se moze iskoristiti za
prijave, web-stranice ili priopéenja za javnost. Profesionalna prisutnost ne podrazumijeva neprestano
objavljivanje, ve¢ promisljenu dosljednost. Cak i u razdobljima sporijeg stvaralatkog procesa, mogu
podijeliti nesto iz svoje biljeZnice sa skicama, snimku vokalne vjeZzbe ili kratku refleksiju iz svog
umjetnickog dnevnika.

Platforma za uéenje i prilike

Iako se drustvene mreze Cesto doZzivljavaju kao mjesto za odasiljanje informacija, jednako su vrijedne i
kao alat za slusanje. Za mnoge rezidencije, potpore i javne pozive doznao sam putem Instagram profila
koji redovito objavljuju prilike za umjetnike. Trudim se pratiti organizacije, tijela koja dodjeljuju
sredstva i nezavisne kustose koji aktivno dijele otvorene pozive. Neki od profila koje redovito pratim
su:

@residencyunlimited - redovito objavljuje medunarodne rezidencije
@artconnect.opps — otvoreni pozivi, potpore i natjecaji
@otm.network — On the Move - financiranje mobilnosti u Europi
@framefinland - za umjetnike koji djeluju na finskoj umjetnickoj
sceni @nordiskkulturkontakt — nordijska kulturna podrska
@artenda - otvoreni pozivi, potpore i natjecaji

Takoder pratim medije i Casopise o suvremenoj umjetnosti radi kritickog diskursa, trendova i
novih radova, kao S$to su:

@e_flux
@artreview_magazine
@artnet

@artnews
@friezeofficial

Snalazenje u Europi kao umjetnik iz zemlje izvan EU

Kao umjetnik iz zemlje izvan EU-a koji se preselio u Europu tijekom neizvjesnih godina pandemije,
Cesto sam se osjecao kao da stojim istovremeno unutar i izvan okvira.

Europska umjetni¢ka scena u mnogim je pogledima uzbudljiv i razmjerno otvoren ekosustav, no
snalaZenje u njemu iz perspektive useljenika podrazumijeva nevidljiv rad, tihu prilagodbu i stalno
pregovaranje. Ovaj skup alata nije potpuna mapa, ve¢ niz putokaza koje bih volio da sam imao na
raspolaganju ranije.
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Umjetni¢ka scena Europe i sustavi podrske

Europa u cjelini nudi iznenadujuce ukljucivo okruZenje za umjetnike - osobito u usporedbi s mnogim
drugim dijelovima svijeta. Mnogi festivali, rezidencije i tijela za financiranje otvoreni su za umjetnike
bez obzira na drzavljanstvo, sve dok legalno borave u Europi. Od nordijskih zemalja do Srednje Europe
postoji opce prihva¢eno uvjerenje da kulturna produkcija ima koristi od raznolikosti i prekograni¢ne
razmjene.

Javno financiranje umjetnosti ovdje je uobicajena praksa. lako se razina podrske razlikuje od zemlje do
zemlje, iznenadilo me koliko je zapravo dostupno bespovratnih sredstava, stipendija za rezidencijalne
boravke i mogu¢énosti institucionalne suradnje. U Finskoj, gdje Zivim i radim, lokalna i nacionalna
vije¢a za umjetnost redovito raspisuju javne natjecaje koji ukljucuju i osobe bez drzavljanstva te
zemlje. U zemljama poput Nizozemske, Njemacke, Svedske i Francuske programi podrike umjetnicima
Cesto stavljaju naglasak na ukljucivost, odrzivost i drustveni angaZman.

Ipak, ekosustav vase mati¢ne zemlje takoder je vazan. Neke vlade ili veleposlanstva imaju kulturne
potpore ili fondove za suradnju namijenjene umjetnicima koji Zive u inozemstvu. Druge mogu ponuditi
prilike za nacionalno predstavljanje na medunarodnim festivalima ili bijenalima. Isplati se istraziti
obje strane - mjesto gdje se trenutacno nalazite i mjesto odakle dolazite.

Vize, financiranje i administrativni aspekti

Tu stvari postaju sloZenije. Organizatori umjetnickih rezidencija i festivala ne razumiju uvijek
administrativne izazove s kojima se suocavaju osobe koje nisu drzavljani EU-a. lako u natjeCajima
moZe pisati da su prilike ,,otvorene za sve”, u praksi zahtjevi za vizu i ogranicenja boravka mogu
stvoriti skrivene prepreke.

Ako boravite izvan EU-3, prije prijave na rezidencijalni program provjerite nude li podrsku pri
ishodenju vize ili pisma poziva. Neki programi u Njemackoj, Austriji ili Francuskoj spremni su
pomodi, no nisu svi upoznati s imigracijskim procedurama za osobe koje nisu drzavljani Europske
unije.

Ako posjedujete dozvolu boravka u nekoj od zemalja Europske unije (npr. u Finskoj), mnoge
zemlje schengenskog podrucja dopustaju kratkotrajni boravak bez dodatne vize.
Izgradnja zajednice

Jedan od najvaznijih koraka u izgradnji odrzive umjetnicke prakse u Europi jest stvaranje lokalne
mreZe kontakata. Evo nekoliko koraka koji su meni pomogli:

Posjecujte lokalna otvorenja izlozbi, cak i ako ste srameZljivi. Takvi su dogadaji ¢esto
neformalni i besplatni te predstavljaju odli¢nu priliku za upoznavanje kustosa, umjetnika ili
organizatora. Ne morate nuzno ,umrezavati se” — dovoljno je samo biti prisutan.

Iskoristite drustvene mreze u svoju korist: pratite lokalne umjetnicke centre, neovisne

kustose i prostore koje vode umjetnici. Mnoge se prilike prvo objavljuju na Instagramu ili u
newsletterima.
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[ ne zaboravite se povezati s drugim umjetnicima doseljenicima ili onima iz dijaspore. Snagu sam
pronasao u ljudima Kkoji razumiju to stanje ,izmedu” koje dijelimo - a iz takvih odnosa radaju se
drukcija vrsta solidarnosti i umjetnickog stvaranja.

Popis europskih institucija koje financiraju umjetnost

On the Move
Klju¢na platforma za mobilnost i financiranje kulture diljem Europe i Sire. Redovito objavljuje otvorene pozive za
rezidencije, financiranje i bespovratna sredstva za putovanja povezana s umjetnoscu.

Culture Moves Europe
Program koji financira EU, a podrzava mobilnost umjetnika, rezidencije i prekograni¢ne suradnicke projekte.
Otvoren je za umjetnike iz zemalja izvan EU-a koji imaju boraviste u Europi.

Pro Helvetia - Svicarsko vijece za umjetnost
Podrzava suvremenu umjetnost iz Svicarske i u njoj, ukljucuju¢i medunarodne razmjene, izlozbe i rezidencije.

Nordic Culture Point
Financira umjetnic¢ku suradnju izmedu nordijskih i baltickih zemalja. Umjetnici koji Zive u nordijskoj regiji (bez
obzira na nacionalnost) mogu se prijaviti za sredstva namijenjena mobilnosti i umrezavanju.

Takoder, svaka zemlja ima vlastite sustave financiranja. Dodatno: platforme za pronalazenje rezidencija i
bespovratnih sredstava.

Res Artis — Globalna mreza rezidencija s redovitim otvorenim pozivima.

TransArtists — OpseZan popis europskih umjetnickih rezidencija i moguénosti financiranja.

Gledajuci unaprijed, vjerujem da se moramo nastaviti pitati:
Kakvu umjetnost Zelimo stvarati i za koga?

Bilo da je rijeC o prihvacanju alata umjetne inteligencije, njegovanju zdravijeg odnosa prema
drustvenim mrezama ili izgradnji novih mreza medunarodnih umjetnika, buduénost umjetnosti
oblikuju jednako kriticka svijest i tehnoloske inovacije. Pritom nije rije¢ o otporu prema promjenama,
ve( o promisljenom snalaZenju unutar njih - odabiru sporijeg tempa kada je to potrebno, stvaranju
iskrene digitalne prisutnosti te stvaranju prostora za ranjive, sloZene i ljudske oblike izrazavanja u
svijetu kojim sve viSe dominiraju algoritmi.
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Izgradnja profesionalnog brenda na drustvenim mrezama

Kati Koivunen , glavna govornica na webinaru o drustvenim mrezama i ¢itanju medija, 2024. Clanak
iz 2025.

Uvod

Za mnoge umjetnike danas kreativni rad nadilazi samo stvaranje umjetnosti. Vidljivost, umrezavanje i
samoprezentacija postali su klju¢ni dijelovi profesionalnog Zivota. Digitalne platforme to omogucuju
nudedi alate za dijeljenje radova i povezivanje s publikom; medutim, one donose i pritiske poput stalne
dostupnosti, pazZnje uvjetovane algoritmima te osjecaja da su ,uvijek na trzistu rada” (Jacobson, 2020).
U ovom se ¢lanku pojam profesionalnog brendiranja odnosi na kontinuirani proces definiranja,
komuniciranja i upravljanja prepoznatljivim profesionalnim identitetom i ugledom u odnosu na
relevantnu publiku.

Kako bi objasnili vaznost te teme, istrazivaci ukazuju kako na prilike, tako i na eticke dvojbe.
Brendiranje i umreZavanje mogu pomo¢i pojedincima u nesigurnim radnim uvjetima da zadrze
vidljivost i pokaZu svoju vrijednost dionicima (Gandini, 2016; Shepherd, 2005). Istovremeno, trziSno
orijentirana retorika Cesto stavlja velik teret odgovornosti na pojedince i briSe granice izmedu
poslovnog i privatnog zivota (Lair i sur., 2005).

Osim toga, novija istrazivanja opisuju profesionalno brendiranje kao dinamican proces zajednickog
oblikovanja identiteta, u kojem struc¢njaci pregovaraju o tome tko su i tko Zele postati u odnosu na
razlicite dionike (Koivunen, 2023; Dumont i Ots, 2020; Jacobson, 2020). Takva perspektiva pomice
fokus sa slogana na kontinuirani rad na uskladivanju vrijednosti, kompetencija i javne vidljivosti.

Prisutnost na drustvenim mrezama dodatno oblikuje nacin na koji umjetnici bivaju otkriveni, kako se
tumaci njihov rad te kako se s vremenom razvijaju odnosi s kolegama, institucijama i podupirateljima
(Labrecque i sur., 2011; Scolere i sur., 2018; Smith i Fischer, 2020). Istrazivanja o

vezanosti uz profesionalne brendove sugeriraju da se pratitelji ¢esto povezuju s osobama koje odisSu
kompetencijom, osjecajem povezanosti i idealiziranim osobinama - $to predstavlja spoj vjestine,
emocionalne povezanosti i kvaliteta kojima se tezi (Ki i sur., 2020). Autenti¢nost je klju¢ni element
profesionalnih brendova jer publika obi¢no vjeruje onima i podrZava one ¢ija je digitalna prisutnost u
skladu s njihovim deklariranim vrijednostima i postupcima (Khedher, 2019; Kucharska i sur., 2020;
Moulard i sur., 2015).
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Nadovezujudi se na ta saznanja, ovaj ¢lanak nudi praktic¢an okvir za umjetnike. UsredotocCen je na
razjaSnjavanje identiteta brenda, angaZiranje publike kroz sadrZaj i pripovijedanje,

i rjeSavanje izazova brendiranja kako bi javna prisutnost ostala odrziva i utemeljena na temeljnim
vrijednostima.

Profesionalni identitet brenda
Samorefleksija i kljuéne znaé¢ajke identiteta

Uc¢inkovito profesionalno brendiranje umjetnika zapocinje prije same izrade bilo kakve objave. Bez
jasne predodzbe o profesionalnom identitetu, aktivnost na druStvenim mrezama lako postaje
reaktivna.

Umjetnici se mogu naci u situaciji da reagiraju na algoritamske trendove, pretpostavljena ocekivanja ili
promjenjive trendove, umjesto da grade dosljednu i smislenu prisutnost.

Profesionalni identitet brenda razlikuje se od privatnog osobnog identiteta i formalne profesionalne
uloge, no s njima je i povezan (Koivunen, 2023). Za umjetnike on oznacava nacin na koji se odluc¢uju
predstaviti kustosima, publici, kolegama, financijerima i klijentima u svojstvu kreativnih
profesionalaca. Klju¢ne sastavnice tog identiteta su vrijednosti, kompetencije i osobne znacajke.

Vrijednosti sluze kao nepokolebljiv orijentir pri donosenju odluka o brendiranju. One mogu ukljucivati
predanost odrZivosti, drustvenoj pravdi, eksperimentalnom radu, pristupacnosti ili izgradnji zajednice.
Kada su vrijednosti jasno definirane, lakse je odluciti koje

suradnje prihvatiti, kakav sadrZaj dijeliti i gdje postaviti granice. Profesionalcima koji znaju jasno
artikulirati svoje vrijednosti obic¢no je lakse odluciti Sto ¢e podijeliti, a Sto zadrzati za sebe na
druStvenim mreZama (Koivunen, 2023). Za umjetnike to moZe znaciti odbijanje komercijalnog
angazmana koji je u suprotnosti s njihovim politickim uvjerenjima ili odluku da javno progovore o
temama poput invaliditeta, migracija ili klimatske krize, koje su srediSnje za njihov rad.

Drugi element profesionalnog identiteta brenda odnosi se na kompetencije i stru¢nost. Umjetnici
ponekad podcjenjuju vaznost opisivanja svojih specificnih vjestina, tehnika i profesionalnog iskustva
razumljivim jezikom. Istrazivanja naglasavaju potrebu za jasnim komuniciranjem strucnosti i posebnih
sposobnosti kako bi dionici mogli razumjeti kakvu vrijednost pojedini profesionalac pruza (Labrecque
i sur, 2011; Parmentier i sur., 2013). Stoga je za kreativne profesionalce vazno prepoznati svoje
tehnicke vjestine, umjetnicke pristupe i podrucja znanja te znati objasniti po ¢emu je njihov rad
poseban (Koivunen, 2024a).

Treca sastavnica je osobni karakter: ljudske osobine koje umjetnika ¢ine bliskim i pamtljivim, poput
smisla za humor, smirenosti, entuzijazma ili kritickog angazmana (Bendisch i sur., 2013; Moulard i
sur., 2015). Te znacajke utjeCu na to kako ljudi dozivljavaju interakciju u komentarima, na radionicama
ili tijekom posjeta ateljeu. Uz vizualni stil, mogu postati i dio umjetnikova prepoznatljivog znaka.
Brendovi se s vremenom mijenjaju, no odredeni elementi - poput usiju Mickeyja Mousea - ostaju
postojani i prepoznatljivi.
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Na sli¢an nacin, umjetnik moze eksperimentirati s novim temama i tehnikama, istovremeno
odrzavajuci prepoznatljiv temeljni stil ili ponavljaju¢u preokupaciju koju publika uci povezivati s
njegovim imenom. Namjerno promisljanje o vrijednostima, kompetencijama i karakteru podrzava
prijelaz od nejasne nelagode prema brendiranju prema ¢vr$éem razumijevanju onoga Sto se
predstavlja javno, a $to se namjerno drzi privatnim.

Umjetnici se Cesto krecu izmedu nekoliko uloga istovremeno, poput autora, ucitelja, kustosa,
aktivista ili kulturnog radnika u institucionalnim okruzenjima. Ovi koegzistiraju¢i identiteti oblikuju
kako profesionalni brend izgleda razlicitoj publici, ¢ak i kada su samo neki od njih eksplicitno
prikazani. O tome se detaljnije raspravlja u poglavlju Upravljanje izazovima.

Autenticnost u kuriranom svijetu

Autenti¢nost je klju¢no obecanje u suvremenom diskursu o brendiranju, no ¢esto se pojednostavljuje
na savjete poput ,samo budi svoj”. Istrazivanja o profesionalnom brendiranju, medutim, autenticnost
opisuju preciznije. Khedher (2019.) utvrduje tri dimenzije autenti¢nosti u profesionalnom
brendiranju: osobni stil, iskrenost i integritet.

Osobni stil odnosi se na prepoznatljiv nacin na koji se pojedinci vizualno i verbalno predstavljaju. Za
umjetnike to moZe znaciti dosljedan vizualni izri¢aj na web-stranicama i drustvenim mreZama,
odredeni ritam objavljivanja ili prepoznatljiv nacin pisanja popratnih tekstova uz objave. Iskrenost
podrazumijeva uskladenost izmedu unutarnjih vrijednosti i vanjskih manifestacija, Sto ukljucuje nacin
na koji umjetnik govori o svom radu te kako se odnosi prema suradnicima i publici. Integritet se
odnosi na pridrzavanje etickih nacela i dosljedno ponasanje u razli¢itim kontekstima.

Autenti¢nost se Cesto procjenjuje na temelju stupnja uskladenosti izmedu ponasanja osobe u online i
offline okruzenju, dosljednosti na razli¢itim platformama te koherentnosti izmedu deklariranih
vrijednosti i vidljivih postupaka (Khedher, 2019.). Kada su ti elementi u skladu, autenti¢nost jaca; kada
su u sukobu, povjerenje se obi¢no smanjuje.

Autenti¢nost ne podrazumijeva potpunu transparentnost. Javna persona uvijek je selektivna
konstrukcija koja isti¢ce odredene aspekte osobnosti, dok druge zadrzava u sferi privatnosti. Takva
pomno odabrana verzija sebe moZe zadrzati emocionalnu uvjerljivost i vjerodostojnost ako se odabir
temelji na jasnim vrijednostima te ako narativ ostaje dosljedan tijekom vremena (Dion i Arnould,
2016.). Takva je perspektiva korisna za umjetnike koji strahuju da bi stratesko djelovanje na
drustvenim mrezama moglo djelovati neautenti¢no. Planirana autenti¢nost spojiva je s etickom
praksom kada planiranje podupire iskren izricaj i Stiti osobne granice. Istrazivanja o profesionalnom
brendiranju sugeriraju da stratesko oblikovanje sadrzaja moze omogucditi odrzivu medijsku prisutnost
bez prisiljavanja profesionalaca na stalno

izlaganje vlastite osobnosti javnosti (Jacobson, 2020.).
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Za umjetnike, prakti¢an pristup autenti¢nosti mogao bi ukljuéivati:

e Unaprijed definirati teme i aspekte Zivota koji su "na pozornici", a koji ostaju privatni
e Koristenje ponavljajucih vizualnih i narativnih motiva koji odrazavaju stvarne interese

e Povremeno provjeravanje uskladenosti online ponasanja s na¢inom na koji govore o vrijednostima u stvarnom
okruZenju, kao $to su posjeti ateljeu ili razgovori za dodjelu potpora

Ovi temeljni odabiri vezani uz vrijednosti, granice i ton ¢ine osnovu na kojoj se mogu graditi strategije
usmjerene na publiku, $to je ujedno i tema sljedeceg odjeljka.

Angaziranje publike: Stratesko stvaranje sadrzaja za umjetnike

Prethodni se dio bavio sastavnicama profesionalnog identiteta brenda. Sljede¢i je korak razmotriti
kako taj identitet u praksi dolazi u doticaj s publikom - putem sadrZzaja i interakcije na digitalnim
platformama.

Identificiranje dionika

Primarni dionici u ekosustavu profesionalnog brenda obi¢no uklju¢uju kolege iz struke, potencijalne
suradnike, galerije i kulturne institucije, kolekcionare i klijente te predstavnike medija. Sekundarni
dionici ukljucuju poslodavce, obitelj i prijatelje te studente ili polaznike mentorstva (Dumont i Ots,
2020.; Preece i Kerrigan, 2015.).

Taj je ekosustav dionika primijenjen na umjetnike putem modela ,kotaca” (engl. *daisy wheel*)
dionika, pri ¢emu se naglasava da publika umjetnika nije jedinstvena, homogena skupina, ve¢ skupina
razli¢itih tipova promatraca s razli¢itim interesima i o¢ekivanjima (vidi Preece i Kerrigan, 2015.). Na
primjer:

o Kolege bi mogle biti zainteresirane za proces, eksperimentiranje i iskrene prikaze

suocavanja s izazovima.

Kustosi bi se mogli usredotociti na konceptualnu jasnocu, povijest izlaganja i

kriticko pozicioniranje.

Kolekcionari bi mogli traziti slike koje im pomazu zamisliti djelo u vlastitom

C domu.

- Financijeri bi mogli obracati pozornost na angazman javnosti, vaznost za
zajednicu i dokaze o utjecaju.

Razmisljanje o ovim skupinama moZe pomo¢i umjetnicima da osmisle sadrzaj koji izravno odgovara
potrebama svake od njih, bez pokusaja da udovolje svima odjednom. Uz te ljudske dionike, algoritmi se
mogu promatrati kao neljudski dionici koji odreduju koji ¢e sadrzaj postati vidljiv (Scolere i sur., 2018.;
Smith i Fischer, 2020.).
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lako algoritmi ne bi trebali odredivati identitet, svijest o tome kako logike platformi funkcioniraju
moZe utjecati na prakti¢ne odluke o formatu, vremenu objave i ucestalosti.

Vizualni umjetnici u usponu Cesto pristupaju digitalnoj prisutnosti s Cetiri medusobno povezana cilja:
brendiranje, angazman, umreZavanje i konverzija (Petrides & Vila de Brito, 2024).

Uc¢inkovita online prisutnost zahtijeva predstavljanje umjetni¢kog rada na nacin koji takoder

upravlja prepoznatljivim umjetni¢kim brendom, poziva na interakciju s publikom i otvara

konkretne mogucénosti umreZavanja i karijere. Digitalna vidljivost najbolje funkcionira kada je
nadopunjena susretima i suradnjama u fizickom svijetu, Sto zajedno povecava izglede za napredovanje
u kreativnoj karijeri (Petrides & Vila de Brito, 2024).

Strategije stvaranja sadriaja

Nakon $to se identificiraju dionici, sljedece je pitanje Sto i kako podijeliti. IstraZivanja ukazuju na tri
medusobno povezane strategije za profesionalce: prilagodbu zainteresiranoj publici, sazimanje
sloZenog rada u pristupacne formate te poticanje Sirenja dosega putem smislene interakcije (Ki i sur.,
2020.; Parmentier i sur., 2013.; Smith i Fischer, 2020.; Koivunen, 2023.).

Prilagodba podrazumijeva pracenje toga koja publika reagira na koji sadrZaj i odgovaranje na te
obrasce uz istovremeno poStovanje osobnih vrijednosti i granica. Pokazatelji smislene interakcije
ukljuc¢uju komentare, dijeljenja, izravne poruke i vrste tema koje pouzdano nailaze na dobar odaziv.
Razlicite platforme privlace i razlicite dionike, od zajednica usmjerenih na vizualni sadrzaj na
Instagramu do profesionalnih mreZa na LinkedInu ili angaZmana usmjerenog na procese na TikToku
(Labrecque i sur., 2011.; Scolere i sur., 2018.).

SaZimanje podrazumijeva predstavljanje umjetnickih ideja i procesa na razumljiv nacin, bez gubitka
njihove dubine. To ukljucuje pripovijedanje i dijeljenje znanja.

Pripovijedanje moZe poprimiti tematske, emocionalne ili procesne oblike, poput objasnjavanja odluka,
prikazivanja rada u nastajanju ili opisivanja izazova. Takvi pristupi pomazu publici da se poveZe s
umjetnikovim motivacijama te mogu ojacati osjecaj povezanosti i percepciju kompetentnosti (Ki i sur.,
2020.; Moulard i sur., 2015.).

Sirenje dosega usmjereno je na to da sadrZaj dopre do relevantnih dionika. Pokazatelji mogu
ukljucivati kvantitativne mjere, poput stopa angazmana ili dosega, te kvalitativne znakove
relevantnosti, poput zahtjeva za suradnjom ili poziva na sudjelovanje u raznim prilikama (Koivunen,
2023.). Neki profesionalci smatraju mjerenje korisnim za usavrSavanje rada, dok ga drugi doZivljavaju
kao izvor tjeskobe, Sto sugerira da je najodrziviji pristup onaj koji uklju¢uje nenametljivo pracenje
usmjereno na smislenu interakciju. Eticke metode privlacenja publike - poput postavljanja pitanja koja
poticu na razmisljanje, iniciranja dijaloga ili poticanja dijeljenja sadrzaja medu kolegama - podrzavaju
angazman bez oslanjanja na manipulativne taktike (Parmentier i sur., 2013.; Smith i Fischer, 2020.).
lako te strategije ne uklanjaju emocionalne i eticke pritiske povezane s vidljivo$¢u, nude alate koji
mogu pomoci u promisljenijem odgovoru na te pritiske, o cemu ¢e biti rijeci u sljede¢em odjeljku.
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Upravljanje izazovima

Cak i kada su vrijednosti, strategije sadrZaja i svijest dionika ve¢ uspostavljeni, profesionalno
brendiranje i dalje nosi sa sobom psiholoske i prakti¢ne izazove. Ovaj odjeljak bavi se tim izazovima te
radom na identitetu koji oni zahtijevaju.

Tenzije u identitetu kao katalizatori

Profesionalno brendiranje mozZe stvoriti niz napetosti u vezi s identitetom, osobito u podrucjima u
kojima pojedinci obnasaju viSe uloga i gdje je javna vidljivost sastavni dio profesionalnog zZivota.
Te napetosti mogu nastati izmedu razlicitih aspekata identiteta, izmedu sadasnjeg i Zeljenog ja,
izmedu unutarnje percepcije sebe i vanjskih interpretacija ili izmedu autenti¢nosti i percipiranih
trziSnih oCekivanja (Koivunen, 2023). Budu¢i da drustveni mediji izlaZzu umjetnike stalnom
usporedivanju, povratnim informacijama i vidljivosti, te se napetosti Cesto dozivljavaju
intenzivnije u digitalnim okruZenjima.

[ drugi pritisci takoder mogu oblikovati identitet. Algoritamski poticaji mogu potiaknuti stvaranje sadrzZaja koji
dobro funkcionira, ali se ne podudara s dubljim vrijednostima.

Pritisci za monetizacijom mogu navesti pojedince da svaku radnju sagledavaju kroz prizmu
stvaranja prihoda, $to moze umanjiti kreativno eksperimentiranje. Zabrinutost zbog privatnosti
nastaje kada se osobne i profesionalne granice zamagljuju, posebno kada online vidljivost potice
nezeljene komentare ili zZlouporabu slika. Zajedno, ova dinamika moZe stvoriti emocionalni pritisak
ili nesigurnost oko toga kako se predstaviti.

Medutim, istraZivanja u razli¢itim organizacijskim kontekstima naglasavaju da su te napetosti
normalna znacajka suvremenog profesionalnog identiteta, a ne znakovi neadekvatnosti (Kreiner i
sur., 2006.). Kada se prepoznaju, a ne izbjegavaju, mogu potaknuti razmisljanje o vrijednostima,
prioritetima i Zeljenim budué¢im smjerovima. Nekoliko praksi moze podrzati ovaj refleksivni rad.
Razjasnjavanje temeljnih vrijednosti pomaze u odredivanju koji aspekti identiteta trebaju biti vidljivi,
a koji ostati privatni. TraZenje konstruktivnih povratnih informacija uz filtriranje beskorisnih
komentara podrzava uravnotezeno razumijevanje vanjskih percepcija.

Narativni alati, poput povezivanja proslih iskustava s sadasnjim ciljevima i budu¢im teznjama, pomazu
u odrzavanju osjecaja kontinuiteta i svrhe (Ibarra & Barbulescu, 2010).

U ovom pogledu, napetosti u identitetu postaju katalizatori razvoja. One signaliziraju trenutke kada se
identitet preoblikuje i kada su odluke o vidljivosti, granicama i smjeru posebno znacajne. Umjesto da
ometaju profesionalno brendiranje, te napetosti ¢ine dio stalnog pregovaranja kroz koje se u slozenim
krajolicima suvremenog kreativnog rada oblikuje koherentan i odrziv profesionalni identitet.
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Rad na identitetu: strategije upravljanja napetostima i izgradnje koherentnosti

Ove su napetosti izravno povezane s onim $to se u organizacijskim istraZivanjima naziva ,rad na
identitetu” - kontinuiranim nastojanjem da se stvori, odrZi i revidira koherentan osjecaj vlastitog
jau odnosu na drustvene uloge (Brown, 2015; Ibarra i Barbulescu, 2010). Koherentnost je vazna
jer je ljudima za psiholosku dobrobit potreban temeljni osjec¢aj kontinuiteta i dosljednosti
identiteta (Kreiner i sur., 2006).

Napetostima povezanim s identitetom moZe se upravljati putem praksi koje pomaZzu u odrzavanju
osjecaja koherentnosti unatoc razli¢itim ulogama i oCekivanjima. Istrazivanja ukazuju na tri glavna
procesa koja podupiru taj rad: balansiranje identiteta, procjenjivanje uskladenosti i pripovijedanje
koherentnih pric¢a (Koivunen, 2023; Ibarra i Barbulescu, 2010; Kreiner i sur., 2006).

Prvi proces ukljucuje pronalazenje funkcionalne ravnoteze izmedu razlicitih identiteta koje
pojedinac ima. Umjesto pokusaja skrivanja ili razdvajanja uloga, pojedinci eksperimentiraju s
nacinima njihova kombiniranja, odlucujuci koje ¢e aspekte istaknuti, a koje zadrzati u privatnosti,
te mijenjajuci teziSte ovisno o promjenama okolnosti. Taj proces balansiranja pomaze u
odrzavanju kontinuiteta izmedu profesionalnog i osobnog konteksta (Koivunen, 2023).

Drugi proces obuhvaca procjenu identiteta iz unutarnje i vanjske perspektive. Na unutarnjoj razini,
pojedinci usporeduju svoje javno predstavljanje s privatnim dozivljajem sebe te se prilagodavaju
kako bi osigurali jasnoc¢u granica i vrijednosti. Na vanjskoj razini, promatraju kako drugi tumace
njihov rad i pojavnost, koriste¢i povratne informacije kao izvor podataka, ali se pritom odupiru
pritisku na promjene koje bi ugrozile njihovu autenti¢nost. Takva dvostruka procjena pridonosi
stabilnosti jer pomaze pojedincima da prepoznaju gdje je njihov identitet uskladen, a gdje se
pojavljuju potencijalni raskoraci (Kreiner i sur., 2006; Koivunen, 2023).

Tredci se proces odnosi na ulogu narativa. PriCe koje povezuju prosla iskustva sa sadasnjim
djelovanjem i buduéim ciljevima pomaZu u stvaranju koherentnog osjeéaja usmjerenosti, osobito
tijekom razdoblja tranzicije. Takvi narativi omogucuju pojedincima da komuniciraju svoju
kompetentnost, objasne promjene i artikuliraju teZnje koje se tek oblikuju (Ibarra i Barbulescu,
2010; Koivunen, 2023).

Zajedno, te prakse pokazuju da je razvoj identiteta proces stalnog pregovaranja. Kada im se
pristupa na reflektivan nacin, one pomazu pojedincima u snalazenju usred napetosti, odrzavanju
koherentnosti te predstavljanju profesionalnog identiteta brenda koji djeluje utemeljeno, a
istovremeno prilagodljivo.

Uobi¢ajeni izazovi i praktiéni odgovori

Postojeca istrazivanja o profesionalnom brendiranju identificiraju nekoliko ponavljajucih izazova za
kreativne profesionalce, kao $to su izgaranje i stalni pritisak, negativne povratne informacije,
usporedbe i specifi¢ni rizici povezani s digitalnim platformama (Jacobson, 2020.; Koivunen,
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2023). Mnogi profesionalci osjecaju se kao da su stalno ,na trzi$tu rada“ (Jacobson, 2020.). Ta
percepcija stvara pritisak da redovito objavljuju i odmah odgovaraju na svaki komentar ili poruku.
Koivunen (2023.) je primijetila da se ovo o€ekivanje Cesto Cini iscrpljuju¢im. Medutim, profesionalci
mogu izmjenjivati razdoblja aktivnog angaZzmana i vremena posvecena kreativnom radu, pokazujuéi da
brend moZe ostati Zivahan ¢ak i kada njegov tvorac nije kontinuirano online.

Negativne povratne informacije takoder oblikuju emocionalni krajolik online prisutnosti. Javna
vidljivost donosi i konstruktivne kritike i neprijateljske komentare, a pojedinci moraju neprestano
odlucivati kako ¢e odgovoriti. Koivunen (2023) pokazuje da neki stru¢njaci

kritiku tumace kao poticaj za pojasnjenje ili postavljanje granica, dok drugi koriste mreze medusobne
podrske kako bi zadrzali samopouzdanje pod pritiskom. Ti aktivni izbori utjeCu na to osjec¢ali se
vidljivost podnosljivom ili preplavljuju¢om i omoguéuju umjetnicima da zadrZe kontrolu nad nac¢inom
na koji se njihov identitet pregovara online.

Usporedivanje s drugima predstavlja jo$ jedan stalni izazov. Naglasak drusStvenih mreza na dotjeranom
uspjehu moZe pojacati osje¢aje neadekvatnosti, zbog cega umjetnici dovode u pitanje svoj napredak ili
stil. Kao odgovor na to, mnogi aktivno ureduju svoje feedove, smanjuju izloZenost sadrZaju koji
pojacava tjeskobu i ulazu viSe energije u odnose i zajednice koje nude utemeljene oblike validacije
(Koivunen, 2023.). Ove akcije pomazu u preusmjeravanju paznje prema osobno znacajnim
standardima, a ne prema metrikama vodenim platformom.

Rizici specifi¢ni za platformu dodatno kompliciraju profesionalno brendiranje. Algoritamske promjene
mogu naglo utjecati na vidljivost. Ovisnost o jednoj platformi mozZe uciniti karijere ranjivima, a
zabrinutost zbog plagijata ili zlouporabe slika moze ograniciti ono $to umjetnici smatraju sigurnim za
dijeljenje (Labrecqueidr., 2011; Scolere i dr., 2018). Kako bi rijesili te probleme, prakticari cesto
jacaju kontrolu nad svojim klju¢nim kanalima, kao Sto su osobne web-stranice ili mailing liste, pazljivo
dokumentiraju svoj rad i diversificiraju mjesta objavljivanja. Poduzimajuci te korake, oni aktivno
oblikuju uvjete svoje vidljivosti umjesto da ih u potpunosti prepustaju dinamici platformi.
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Zakljucak

Profesionalno brendiranje umjetnika na drustvenim mrezZama moze se shvatiti kao kontinuirani
proces izgradnje identiteta koji se odvija u interakciji s dionicima. IstraZivanja profesionalnog
brendiranja pokazuju da dosljedne vrijednosti, kompetencije i karakterne osobine oblikuju nacin na
koji se umjetnici percipiraju te kako se prilike vezane uz njihov rad pojavljuju i Sire. U ovom se ¢lanku
taj proces razmatra iz triju perspektiva. Prvo, naglasava se identitet profesionalnog brenda kao spoj
vrijednosti, kompetencija i osobnog karaktera koji javnom nastupu daje dosljednost. Drugo, opisuje
se kako taj identitet dolazi u doticaj s publikom putem svijesti dionika i strategija kreiranja sadrzaja
koje poti¢u smisleno angaziranje na razli¢itim platformama. Treée, istrazuju se napetosti, pritisci i
rizici povezani s vidljivoscu te se isticu refleksivne prakse koje pomaZzu u oc¢uvanju psiholoske
odrzivosti i kontinuiteta identiteta. Sve zajedno, te perspektive prikazuju osobno brendiranje ne kao
kozmeticki zahvat, ve¢ kao oblik kontinuiranog rada na tome kako se umjetnicka praksa shvaéa, dijeli
i odrZzava u suvremenoj digitalnoj kulturi.
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Najbolje prakse za medije

Karen Briffa, umjetnica u rezidenciji u Turkuu, jesen 2023.

Biljezenje kljucnih tocaka iz prezentacija online seminara

Cvrstog sam uvjerenja da je online seminar posluZio kao klju¢ni uvod u sloZen svijet PMP projekata.
Prezentacije su bile vrlo poucne, no posebno su me se dojmile perspektive koje su iznijeli filmska
redateljica Selma Vilhunen, viSi predava¢ Marko Luukkonen te dinamican dvojac - plesa¢ Mikko
Makkonen i Milla Jarvipetaja. Njihove su prezentacije prikazale neusporedivu mo¢ medija koji dopiru
do publike bilo gdje - od udobnosti vlastitog doma do veli¢anstvenih kazaliSnih dvorana. U doba kada
mediji bez napora ruSe granice, dopiruéi do nas ¢ak i putem zaslona mobilnih telefona, oni
predstavljaju najmoc¢niji alat sposoban ostvariti kako pozitivan, tako i negativan utjecaj.

Umjetnost plesa takoder se pokazala kao moéno sredstvo samoizrazavanja. Poput filma, ples ima
jedinstvenu sposobnost prenijeti bezbroj emocija i poruka, a taj se uc¢inak dodatno pojacava kada se
ples zabiljezi filmskom kamerom. Odabrati favorita izmedu ta dva medija teZak je zadatak jer su oba na
mene ostavila snaZan dojam.

Jedan aspekt koji mi je posebno privukao paznju bila je vjeSta upotreba kamere na prijenosnom
raCunalu od strane struc¢njaka. Njihovo drzanje i nacin komunikacije odavali su razinu opustenosti i
samopouzdanja kakvu nisu pokazali svi izlagaci. Iako je razumljivo da govor o sebi i vlastitom
profesionalnom podrucju moZze izazvati nelagodu, smatram da je pri pokuSaju ,prodaje” proizvoda
klju¢no zauzeti prostor pred kamerom i dominirati ekranom. Naravno, ovo je moje subjektivno
misljenje i otvorean sam za drugacija stajalista.

Sto se ti¢e same strukture prezentacije, pohvaljujem njezino pomno planiranje, uklju¢ujuéi i
pravovremene pauze za kavu. Nadovezujuci se na prijedlog s listopadske radionice, predlazem
razmatranje mogucnosti organiziranja fizickih susreta za mlade generacije - posebice za one pogodene
razlic¢itim oblicima , Covid-sindroma” - nakon odrzanih Zoom sesija. Primjerice, na Malti bi se ¢lanovi
NAT-a mogli okupljati u prostorijama organizacije PrismsMalta, ¢ime bi se potaknuo osje¢aj
zajednistva medu umjetnicima koji Zele zajednicki proucavati sadrzaj seminara.
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Zakljucno, online seminar posluZzio je kao iznimno vrijedan uvod u PMP projekt, a raznolike
prezentacije ostavile su snaZzan dojam. Iako je struktura bila izvrsno osmisljena, postoji prostor za
razmatranje dodatnih nacina interaktivnog uklju¢ivanja kako bi se osigurala inkluzivnost i osjecaj
zajedniStva medu sudionicima, posebice onima iz mlade generacije koji se suocavaju s jedinstvenim
izazovima.

Osvrt na teme: Film, ples, glazba i poezija

Sve Cetiri teme duboko odjekuju u meni i namjerno sam ih poredala prema stupnju osobne
povezanosti s njima kao medijskim sredstvima. Nesumnjivo, svaka od njih ima iznimnu vaznost za
cjelokupno tkivo jednog naroda. Filmska umjetnost - bilo da je rije¢ o kratkom filmu, uvjerljivoj
televizijskoj seriji ili ¢ak zadivljujucoj televizijskoj reklami - istiCe se kao klju¢no medijsko
sredstvo kojim raspolazemo.

U danasnje vrijeme ta se tvrdnja odnosi i na platforme drustvenih mreZa, gdje je Sirenje kratkih
filmova, utjelovljenih u popularnom formatu ,Reels” (kratkih videozapisa), preraslo u kulturni
fenomen. Privlacnost stvaranja i gledanja takvih videozapisa na platformama poput Instagrama
svjedoci o urodenoj sklonosti ljudi prema filmskom pripovijedanju. Vizualni medij, sa svojim snaZnim
pripovjedackim moguénostima, uklanja potrebu za ¢itanjem teksta kako bi se shvatila bit poruke.
Odgovornost za vjeSto prenosSenje Zeljene poruke lezi isklju¢ivo na autoru filma, a reakcija publike
postaje svojevrsni test njegove vjeStine u rukovanju tim iznimno utjecajnim medijskim alatom.

U svojoj biti, filmska umjetnost nadilazi puku zabavu; ona je mo¢no sredstvo za oblikovanje
percepcije, poticanje razumijevanja i urezivanje prica u kolektivnu svijest. Sposobnost autora da
uspjesSno prenese ideje i izazove raznolike emocije naglasava istinsku snagu i profesionalnost
svojstvenu tom iznimno utjecajnom mediju.

Usporedujuci ples s filmom, uocavamo sli¢nu dinamiku u odnosu s publikom, iako ona nosi nijanse
specifi¢ne za svaku plesnu disciplinu. Za razliku od Siroke privla¢nosti filma, gdje publika moZe birati
izmedu raznolikih Zanrova, svaki plesni izri¢aj privlaci odredenu publiku. Primjerice, oni koje oCarava
gracioznost baletnog plesaca u ulozi umiruéeg labuda mozda neée nuzno osjetiti povezanost s
dinamikom hip-hop izvedbe. Ipak, bas kao i kod odabira filmova, plesna publika bira odredeni oblik
umjetnosti, uranjajuci u snazne poruke koje se njime prenose. Prisjetimo se dojmljivog nastupa
ukrajinske plesacice koja je podijelila svoju duboku povezanost s plesnom umjetnoscu i price koje Zeli
izraziti putem plesa. Njezin je nastup posluZio kao mo¢an medij koji nadilazi jezi¢ne i kulturne barijere.
Svojom rjecitom koreografijom i pokretima tijela omoguéila nam je da osjetimo duboku bol koju
prozivljava njezin narod. U prostoriji u kojoj prisustvovanje nije bilo obavezno, njezin je nastup
plijenio paznju i nemoguce je bilo pronaci osobu koja je ostala ravnodusna. Nitko nije izasao netaknut;
lile su se suze i prepustalo se emocijama.
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Ova dirljiva epizoda naglasava golemu mo¢ svojstvenu svakom obliku medija
- mediju koji ima sposobnost zaokupiti, ganuti i ujediniti publiku, ostavljajuci neizbrisiv trag u njezinoj
kolektivnoj svijesti.

Glazba posjeduje ogromnu mo¢, a nacin njezina Sirenja taj utjecaj dodatno pojacava. Ona sluzi kao
snaZzan alat, a medij putem kojeg dopire do svijeta predstavlja najutjecajniji kanal od svih. Sli¢no kao u
filmskoj industriji, i uz glazbu je neraskidivo vezan gospodarski aspekt. [ako financijska potpora Cesto
dovodi glazbu u srediSte pozornosti, vazno je priznati da se umjetnicka vjesStina ne mjeri iskljucivo
uspjehom na ljestvicama popularnosti u razli¢itim Zanrovima.

Sve do poucnog jednodnevnog seminara proslog rujna, nikada nisam razmiSljala o poeziji kao o
mogucem dijelu medijskog alata. Mozda je taj propust proizaSao iz doZivljavanja poezije iskljucivo kao
kulturne bastine, odnosno teme ograni¢ene na podrudje knjiZevnosti. Ipak, promatraju¢i pjesnike
kako strateski koriste svoje vjeStine u digitalnom prostoru - stvarajuci poruke koje ¢ekaju da budu
shvacene, cijenjene i dalje prenesene - ostala sam zadivljena snagom tog alata. To zapaZanje ne vrijedi
samo za poeziju; odnosi se

i na romane te novinarstvo. Ipak, kod poezije postoji nijansirana i osobito snazna kvaliteta same
poruke.

Kada je poezija popracena upecatljivim vizualnim elementom ili, jos bolje, kada je recitira glumac
ili sam autor, njezin je u¢inak jo$ snazniji. Jasno se sje¢am tog trenutka.

Gabriel Lia strastveno je recitirao svoju pjesmu na maltesSkom jeziku tijekom radionickog tjedna. lako
vecCini publike taj jezik nije bio poznat, Liina emotivna izvedba i govor tijela prenijeli su snaznu,
odjekujuéu temu. Publika je, unato¢ nerazumijevanju jezika, mogla jasno osjetiti snagu, uvjerenje i
prodornost poruke, $to je stvorilo nezaboravno i dojmljivo iskustvo.

Odabrani primjeri iz podrucja medija i umjetnosti

Ovdje su odabrani primjeri iz podruc¢ja medija i umjetnosti koji prikazuju kako se vjeSto upravljalo
sloZenom interakcijom izmedu publike i umjetnosti. Ovi primjeri predstavljaju uvjerljive prikaze kako
umjetnost moZze biti dinamican most koji besprijekorno povezuje stvaratelje i njihovu publiku,
potic¢uci dubok i zanimljiv susret.

Medij: Instagram Instagram - Gabriel Lia

Umjetnik: Gabriel Lia
Umjetnost: Poezija i fotografija

Gabriel, 24-godis$nji novinar po struci, o¢aravajuci je tekstopisac koji besprijekorno spaja podrucja
novinarstva i poezije kako bi stvorio jedinstven i o¢aravajuci knjizevni krajolik. Izvan okvira novinskog
tiska i radiovalova, on zalazi u
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evokativni svijet poezije, isprepli¢uci svoje stihove sa zivopisnim prikazima vlastitih raspolozenja
zabiljeZenima fotografijom. Taj viSestruki pristup njegovoj poeziji dodaje bogatu dimenziju,
omogucujudi Citateljima da ne samo upiju rijeci, ve¢ i doZive emocije i ugodaj koji su ih nadahnuli.

U knjiZevnom okruZenju u kojem mnogi pjesnici njegove generacije podlijezu utjecaju engleskog
jezika zbog povijesnih kolonijalnih veza, Gabriel se istice kao simbol jezi¢ne autenti¢nosti. Duboko
ukorijenjen u materinji jezik, on njeguje svoje malteSko nasljede s osvjeZavaju¢om predanoséu,
odupiruci se sklonosti razvodnjavanja izvornih jezika sveprisutnim utjecajem engleskog - jezicnom
ostavstinom gotovo dvjestogodiSnje kolonijalne vladavine Britanije na Malti, koja je trajala sve do
stjecanja neovisnosti 1964. godine.

Upoznala sam Gabriela tijekom PMP radionice u listopadu 2023., kada je njegova sposobnost da u
stihovima uhvati trenutke i oZivi ih recitacijom na mene ostavila neizbrisiv dojam. IstraZujuci
njegov knjiZevni svijet, otkrila sam iznimnu osobu koja ne samo da prenosi poruke svojim
stihovima, ve¢ ostavlja i prepoznatljiv pecat vlastitog stila, tehnike i pjesnicke osobnosti.

Osobno upoznavanje tijekom tog tjedna samo je produbilo moje divljenje prema snazi njegova
knjiZevnog stvaralastva.

Unato¢ pjesnickom umijecu, Gabrielovo primarno profesionalno podrucje i dalje je novinarstvo. Kao
pripovjedac - bilo u pisanom ili usmenom obliku - za Zivot zaraduje suradnjom s novinama i
radijskim postajama. U digitalnom svijetu prisutan je na Instagramu, gdje dijeli djeli¢e svog
pjesnickog talenta i pruza uvid u svijet u kojem njegova ,sporedna” strast skladno koegzistira s
novinarskim radom. Zahvaljujuc¢i sposobnosti balansiranja zahtjeva obiju profesija, Gabriel se
namece kao znacajna knjiZevna figura koja osvaja publiku snagom svojih rije¢i i umije¢em
pripovijedanja.

Upoznavanje Gabriela tijekom radionickog tjedna u listopadu 2023. bilo je uistinu nadahnjujuce, a
dublje istrazivanje njegovih raznolikih talenata otkrilo je jos jednu fascinantnu stranu njegove
osobnosti. Uz novinarstvo i poeziju, otkrila sam da Gabriel piSe duhovite tekstove za jednu lokalno
utjecajnu televizijsku komicarsku licnost. Ono $to ga izdvaja jest

Cinjenica da on utjelovljuje komi¢nu stranu karaktera te osobe, ulogu koju izvodi s hvalevrijednom
vjeStinom i profinjenoscu.

Gabrielov komicarski doprinos ima posebnu vaznost s obzirom na to da velik dio nacije subotom
navecer, neposredno prije odlaska u vikend-provod, s nestrpljenjem prati program lokalne postaje.
Zabavna emisija koju vodi ova karizmati¢na osoba okuplja gledatelje svih generacija, postavsi pritom
kulturni fenomen koji dopire do raznolike publike. Gabrielova sposobnost da u tu iznimno gledanu
emisiju unese svoj jedinstveni smisao za humor ne odrazava samo njegovu umjetnicku vjestinu, ve¢ i
naglasava Siroku privlacnost njegova komicarskog stila.
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Ovaj angazman u svijetu zabave za Gabriela nije tek sporedna aktivnost; on se skladno ispreplice s
njegovim osobnim brendom i poslovnom pronicljivo$éu. Bas kao i njegov prepoznatljiv pristup
poeziji, Gabrielov smisao za humor istice se kao njegova klju¢na odlika. Simbiotski odnos izmedu
njegova komicarskog doprinosa i Sireg umjetnickog djelovanja otkriva kreativnu sinergiju koja
obogacuje oba podrucja njegova stvaralastva. U konacnici, Gabrielova uloga u oblikovanju
humoristi¢nog sadrzaja

popularne zabavne emisije svjedo¢i ne samo o njegovoj svestranosti ve¢ i o predanosti
omogucéuvanju smijeha i radosti raznolikoj publici, koja obuhvaca razli¢ite dobne skupine i
Zivotna okruZenja.

Medij: Glazbena grupa The Travellers

Izvodaé: The Travellers
Umjetnost: Glazba s tekstom

Shakespeareova bezvremenska izjava ,Neka glazba bude hrana ljubavi” odjekuje kroz stoljeca, a ja se
oduvijek drzim vlastite krilatice: ,Neka glazba bude tvoja vedrija strana.” Glazba, kao mo¢an medij,
posjeduje izvanrednu sposobnost da osvijetli i obogati ljudske Zivote. Bilo da je rije¢ o sjetnim
tonovima emotivne melodije ili o0 uzdiZzu¢im notama vedre pjesme, glazba sluzi kao kanal za emocije,
omogucujudi sluSateljima da utkaju vlastite osjeéaje u tkivo zvucnog krajolika.

Razlog zbog kojeg sam uvrstila ovaj bend u prezentaciju za ovaj prirucnik lezi u dubokoj umjetnickoj
sinergiji koja definira njihovo glazbeno stvaralastvo. Svaka njihova pjesma svjedoc¢i o vrhunskom spoju
poetske lirike i glazbenog umijeca, ¢inedi ih uvjerljivim utjelovljenjem sklada rijeci i melodije.

U suvremenom dobu glazba je prosla kroz proces preobrazbe, nadilazeéi svoje tradicionalne korijene
i prihvacajudi digitalni svijet. Ta evolucija nije samo prosirila njezin doseg, vec¢ je otvorila i nove
puteve umjetnickog izrazavanja. Usred tog dinamic¢nog glazbenog okruZzenja, sastav The Travellers -
bend koji djeluje prvenstveno na otoku Gozu - svjedoci o trajnoj snazi glazbe na nasim malteskim
otocima.

Godinama The Travellers stvaraju slojevite glazbene price koje odrazavaju duh nase zajednice. Njihov
repertoar, pretezno Zivahan, a uvijek prozet znaCenjem, na malteSkom jeziku pripovijeda iskrene price
iz svakodnevnog zZivota. Pjesme, koje odlikuje zarazna energija, osigurale su im istaknuto mjesto na
nacionalnoj sceni, a mnoge od njih postale su neizostavan dio programa nacionalne televizije i
radijskih postaja.

Siroka dostupnost njihove glazbe na platformama poput Apple Musica i Spotifyja dokaz je njihove
otvorenosti prema digitalnim kanalima, ¢ime osiguravaju da njihova umjetnost dopre do raznolike
publike. U eri napredne tehnologije te su platforme postale klju¢ni kanali za otkrivanje glazbe, a The
Travellers su se vjeSto snasli u tom virtualnom prostoru, ucinivsi svoje melodije dostupnima publici
diljem svijeta.
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Stovise, dok stanovnici Malte prate razne nacionalne radijske postaje - uklju¢ujuéi i sve napredniji
DAB radio - skladbe sastava The Travellers nastavljaju odjekivati eterom. Njihova glazba, duboko
ukorijenjena u kulturno tkivo otoka, ne samo da dopire do lokalne publike ve¢ nadilazi i
zemljopisne granice, stvarajuc¢i skladan most izmedu tradicije i suvremenosti.

U svojoj biti, glazbeno putovanje sastava The Travellers svjedodi o trajnoj vaznosti glazbe kao
sredstva pripovijedanja, povezivanja zajednice i umjetnickog razvoja. Njihove melodije, poput
ritmicnih otkucaja srca, pulsiraju u kolektivnoj svijesti nasih otoka, podsjeéajuéi nas da glazba -
usred neprestano promjenjive zivotne simfonije - ostaje trajan izvor radosti, promisljanja i
povezanosti.

Medij: Karikaturist, autor novinskih karikatura, ilustrator, digitalni ilustrator,
Steve Bonello Art

Umjetnik: Steve Bonello
Umjetnost: PreteZno tus$ na papiru i digitalne ilustracije

Steve Bonello istaknuti je malteski karikaturist s bogatom karijerom koja traje vise od tri desetljeca,
tijekom kojih je ostavio neizbrisiv trag na lokalnoj umjetnickoj sceni. Njegov kreativni put zapoceo je
1991. godine kada je poceo redovito objavljivati karikature u nedjeljnom izdanju novina *Sunday
Times of Malta*, ¢ime se nametnuo kao znacajno ime na malteskoj medijskoj sceni.

[zvan svijeta karikatura, Bonello je pokazao svoju umjetnicku svestranost ilustriraju¢i knjige drugih
autora. Njegov se talent oCituje i u stvaranju vlastitih zbirki, u kojima njegove prepoznatljive ilustracije
oZzivljavaju unutar objavljenih djela koja nose pecat njegove kreativne domisljatosti.

Vazno poglavlje u Bonellovoj karijeri odvijalo se tijekom informativne kampanje uoci pristupanja
Malte Europskoj uniji, u kojoj je njegova umjetnicka vjestina odigrala klju¢nu ulogu. Ne samo da je
izradivao ilustracije, ve¢ je svojim dizajnerskim umije¢em pridonio i stvaranju upecatljivih plakata za
kampanju. Taj je angazman svjedocio ne samo o njegovoj umjetnickoj kompetenciji ve¢ i o njegovoj
predanosti sudjelovanju u raspravama od nacionalnog znacaja.

Uz rad na karikaturama i ilustracijama, Steve Bonello dao je zna¢ajan doprinos i podrucju putopisne
publicistike. Njegovi su se tekstovi objavljivali u ¢asopisu *II-Bizzilla*, namijenjenom putnicima
tadasnjeg nacionalnog zracnog prijevoznika, gdje je kroz zanimljive ¢lanke o lokalnim temama dijelio
svoja zapaZzanja i perspektive. Tim je doprinosima Bonello ne samo pokazao svoj umjetnicki talent ve¢
se iskazao i kao pripovjedag, stvarajudi price koje su slavile bogatstvo malteske kulture i krajolika.

S karijerom koju obiljezavaju predanost, kreativnost i Zelja za doprinosom kako umjetnickom, tako i
informativnom podrudju, Steve Bonello ostaje istaknuta figura malteskog kulturnog Zivota, ostavljajuci
trajno nasljede kroz svoje karikature, ilustracije i pisane radove.
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Prije otprilike deset godina, danas 63-godisnji Steve Bonello uSao je u Zivotnu fazu u kojoj je
njegova strast prema umjetnosti postala ne samo sredstvo osobnog ispunjenja ve¢ i glavni izvor
prihoda nakon odlaska u prijevremenu mirovinu s radnog mjesta u Odjelu za raspored letova
malteSke nacionalne zrakoplovne kompanije Air Malta.

Njegov se trenutni umjetnicki fokus usmjerava na dirljiv i aktualan pothvat - dokumentiranje
stabala koja krase maltesSke krajolike. Ta odluka nosi duboko znacenje s obzirom na stalne
rasprave i kontroverze vezane uz o¢uvanje ovih dugovje¢nih prirodnih elemenata uslijed Sirenja
urbanih podrugja.

Potaknut burnim raspravama o uklanjanju stabala - od kojih su neka ondje stolje¢ima - kako bi se
napravilo mjesta za sve brojnije betonske gradevine i prometnice, Steve je preuzeo ulogu vizualnog
kronicara. Posljednje tri ili ¢etiri godine posvetio je biljeZenju biti tih stabala putem svojih crteza.
Svaki potez njegova umjetnickog izricaja svjedoci o otpornosti i ljepoti tih prirodnih ¢uda koja su
dugo bila sastavni dio malteSkog identiteta.

Odlucivsi se za hrabar iskorak izvan okvira uobicajenih umjetnickih praksi, Steve je svoja djela
posvecena stablima odlucio podijeliti sa svijetom; ona nisu samo izraz estetske privlac¢nosti, ve¢ i
poruka o ekoloskoj osvijesStenosti i potrebi za ocuvanjem okolisa. Pretvaraju¢i umjetnost u izvor
prihoda, pronasao je nacin kako svoju strast uskladiti s plemenitim ciljem.

U digitalnom dobu Steve koristi Facebook kao svoju glavnu platformu drustvenih mreza, stvarajudi
virtualnu galeriju u kojoj njegovi radovi s motivima stabala nailaze na odjek kod publike diljem
svijeta.

Putem te digitalne platforme ne samo da predstavlja svoj umjetnicki talent ve¢ i komunicira s
publikom, potic¢udi svijest o ekoloSkoj bastini Malte i njezino uvazavanje.

Steveova odluka da umjetnost iskoristi kao sredstvo za osiguravanje egzistencije, ali i za ostvarivanje
drustvenog utjecaja, svjedoci o transformativnoj snazi kreativnosti. Dok na papiru biljezi duh

malteskih stabala, on ne samo da osigurava vlastitu egzistenciju ve¢ pridonosi i Sirem narativu o brizi
za okoli$, poticu¢i drustvo na razmisljanje o vrijednosti ocuvanja prirodnih bogatstava koja definiraju
nasu zajednicku bastinu.

Doista, umjetnicka vjeStina Stevea Bonella nadilazi spokojne prikaze malteskog drveca, otkrivajuci
viSestruki talent koji dopire do Siroke publike. Njegov kreativni arsenal ukljucuje sjajan i oStrouman
sarkasti¢an smisao za humor, vjeSto koriSten za prikazivanje slozenosti malteske politicke scene, koja
je neprestano predmetom rasprava. Kroz svoje
satiri¢ne ilustracije, Steve se krece zamrSenom mrezom politickih dvojbi, nude¢i jedinstven komentar
druStvenih pitanja koji poti€e na razmisljanje i oblikuje naciju.

Uz svoje tradicionalno umjetnic¢ko djelovanje, Steve je uspjesno zakoracio i u digitalni svijet,
pokazujucéi izniman dar za digitalnu ilustraciju. Ta vjeStina nije samo prosirila opseg njegova
kreativnog izricaja, ve¢ mu je donijela i veliku, angaziranu zajednicu pratitelja. S viSe od 21.000
pratitelja na druStvenim mrezama
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Steve je stvorio digitalnu zajednicu koja cijeni i poistovjecuje se s njegovim prepoznatljivim spojem
humora, pronicljivosti i umjetnickog talenta.

Njegove digitalne ilustracije, koje odlikuju aktualnost i suvremeni komentar, sluZe kao dinami¢na
poveznica izmedu tradicionalne umjetnosti i moderne komunikacije. Putem te digitalne platforme
Steve ne samo da zabavlja, vec¢ i potice rasprave te navodi na razmisljanje i promisljanje o
druStvenim temama koje tako vjeSto prikazuje.

Uspjesnim spajanjem umjetnickih vjestina, oStrog smisla za humor i vjestine rada u digitalnom
okruZenju, Steve Bonello zauzeo je jedinstveno mjesto na umjetnickoj sceni. Njegova sposobnost
djelovanja u razli¢itim medijima i povezivanja s brojnom internetskom publikom ne svjedoc¢i samo o
njegovoj prilagodljivosti, ve¢ i naglasava snagu umjetnosti u poticanju dijaloga i promisljanja unutar
drustva. U svojoj biti, Steveov umjetnicki put Zivopisan je dokaz promjenjive uloge umjetnika u
digitalnom dobu - uloge pripovjedaca, komentatora i pokretaca smislenih razgovora.
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Zakljucak:

Zakljucujuci ovaj rad, €iji je primarni cilj bio pruziti sveobuhvatan uvid u seminar odrzan u rujnu
2023., zelim ovaj rad iskoristiti i kao strateski alat za zagovaranje unapredenja ne samo samog
seminara, ve¢ i naknadnih tjedana radionica te rezidencijalnih programa koji slijede.

Moja je namjera proaktivno pridonijeti razvoju ovih akademskih aktivnosti nude¢i nijansiranu i
osobnu perspektivu o mogu¢im smjerovima poboljSanja.

U tom smisly, i uz pomo¢ ovog zadatka, mogla sam kriticki sagledati seminar iz razli¢itih kutova te
prepoznati njegove prednosti i podrucja koja bi se mogla dodatno unaprijediti.

Spojem kriti¢ke analize i konstruktivnih prijedloga seminar bi se mogao usmjeriti prema jos boljim
rezultatima, ¢ime bi se pozitivno utjecalo na cjelokupno obrazovno iskustvo; pritom moj uvid nadilazi
neposredne okvire samog seminara i obuhvaca tjedne radionica i rezidencijalne programe kao
sastavne dijelove sveobuhvatnog PMP_NAT putovanja.

Ukratko, ovaj zakljucak predstavlja snazan poziv na proaktivno djelovanje i promisljanje o inovativnim
strategijama kojima bi se unaprijedio ne samo seminar iz rujna 2023., ve¢ i ¢itav niz obrazovnih
iskustava koja nakon njega slijede.

Jo$ u svibnju 2023. godine, snazan odjek poziva projekta Professional Media Presence potaknuo je
moje ambicije i motivirao me da s velikim entuzijazmom podnesem prijavu. Od samog pocetka, taj se
pothvat savrseno uklapao u moju dugotrajnu Zelju za izgradnjom kvalitetne prisutnosti u medijskom
prostoru. U prijavi i popratnom motivacijskom pismu detaljno sam iznijela svoju ambicioznu viziju
profesionalnog razvoja. Klju¢ni elementi te vizije temeljili su se na svladavanju specifi¢nosti
drustvenih mreZza, izradi web-stranica i ulasku u dinamican svijet YouTubea.

Seminaru sam pristupila s nepokolebljivim samopouzdanjem, vide¢i ga kao klju¢nu odsko¢nu dasku
za ostvarenje svojih ciljeva vezanih uz medije. [ako sam bila svjesna da seminar nece dublje zadirati u
specifi¢na podrucja koja sam Zeljela usavrsiti - drustvene mreze, izradu web-stranica i YouTube -
ipak mi je pruzio neprocjenjive uvide i postavio Cvrste temelje za moje daljnje putovanje. Unatoc
blagom odstupanju od onoga na Sto sam se prvotno namjeravala usredotociti, seminar je ponudio
raznolikost perspektiva, obogatio moje razumijevanje i pribliZio me ostvarenju mog konacnog cilja.
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Pristupacnost na internetu - Jednaka prava na digitalne medije
ANGELA BETTONI, umjetnica u rezidenciji u Venecliji, proljece 2024.

- s drugog webinara Professional Media Presence na temu Me, Myself and Al. An online media and
inclusive digital storytelling koji je organizirao Perypezye Urbane 2024.

Pozdrav, zovem se Angela Bettoni i ¢lanica sam malteskog nacionalnog tima umjetnika u sklopu
projekta Professional Media Presence (PMP). Imam Downov sindrom. Jako me razveselilo $to sam za
ovaj projekt saznala putem malteske organizacije Prisms i $to sam odabrana za sudjelovanje u njemu.
Ove sam godine bila jedna od umjetnica na rezidenciji kod organizacije Perypezye Urbane te ¢u
sudjelovati u pisanju ovog poglavlja o digitalnoj pristupacnosti.

OVO JE ANGELA

Slika 1. Angela. Autor fotografije — Eric Montebello
Opis slike — Angela, mlada Zena s Downovim sindromom prikazana dok pleSe. Ima dugu tamnu kosu i

odjevena je u crno. Gleda prema gore, a ne u kameru. Ruke drzi iza leda, oslonjene na zid koji je
potiskuje prema naprijed.

149



Na Malti sam primijetila nedostatak svijesti o dostupnim digitalnim medijima, a na vrlo se malo mjesta
time bavi. To je zato Sto je integrirani pristup u cjelini jo§ uvijek novitet. Ipak, pojavljuju se pojedinci
koji pocinju djelovati na tom podrucju. Kasnije u ovom poglavlju govorim o dvoje umjetnika koji su
suradivali na projektu inkluzivnog glazbenog spota pod nazivom ,Ale’s project”. Bududéi da se takve
aktivnosti na Malti trenutacno rijetko provode, vazno je istaknuti da je rije¢ o smjeru u kojem se
pocinje kretati inkluzivna umjetnicka scena na otoku. Nadam se da ¢emo u budu¢nosti vidjeti vise
eksperimentalnih pristupa i da ¢e malteska inkluzivna umjetnic¢ka scena postati jo$ bogatija, pruzajuci
svima mjesto gdje mogu koristiti digitalne medije kako bi se predstavili na na¢in na koji sami Zele.

Prilike koje mi je projekt Professional Media Presence pruzio kao
mladoj umjetnici s Downovim sindromom

. Odlazak u inozemstvo na moj prvi tjedan radionica u Turku (Finska) u listopadu 2023.

e Posjet zemlji u kojoj nikada prije nisam bila.

Drugi put da saminozemstvu sama, bez roditelja i bez ikakve pratnje ili asistenta.

Suzivot s drugim malteskim umjetnicima u zajednickom stanu.

Susret i interakcija s drugim profesionalnim umjetnicima iz razlicitih zemalja.

Raspravljanje, razmjena ideja te sudjelovanje u radionicama i aktivnostima.

Dijeljenje vlastite price — posljednjeg dana radionice razgovarala sam sa svim umjetnicima i

organizatorima iz raznih zemalja o svom radu i iskustvima mlade umjetnice s Downovim

sindromom.

e Prvi Instagram takeover” u suradnji s talijanskim umjetnicima iz kolektiva RI-INVIO 404.

e Stvaranje prijateljstava s malteskim i talijanskim umjetnicima te organizatorima iz udruge
Perypezye Urbane.

e Dozivljavanje i istraZivanje grada Turkua te upijanje finske kulture.

e Izrada ,Reels” videozapisa uz primjenu novih vjestina, ukljuCujuci glazbu i posebne efekte koje
nudi Instagram.

e Ucenje o tome kako poboljsati svoju digitalnu prisutnost na Instagramu. Sada imam visSe od 1083
pratitelja!

e Snimanje PMP podcasta pod nazivom ,From Malta to Turku: Building artistic bridges”

e nakon povratka s radionice.
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https://www.youtube.com/watch?v=2v8iDvkRbiM

Slika 2.

Opis slike: Skupina prijatelja okupila se za zajednicku fotografiju. Svi nose odjecu razlic¢itih
boja i smijeSe se prema kameri.

Slika 3.

Opis slike: Zivopisna slika ispunjena $arenim logotipovima. U desnom kutu slike
nalazim se ja - mlada Zena s Downovim sindromom, duge tamne kose koja mi pada na
ramena, dok se smijeSim prema kameri.

Pokraj mene je mladi¢ bez invaliditeta; nosi naocale i sivu prugastu kosulju te gleda
ravno u kameru.
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2. Odlazak u inozemstvo na drugi radionicki tjedan u Veneciji, Italija, u travnju 2024.

d Odlazak s dijelom iste skupine umjetnika s Malte koji su bili u Turkuu, kaoi s
mojom prijateljicom Hannah Micallef, koja takoder ima Downov sindrom.

. Susret s poznatim licima s prvog radionic¢kog tjedna u Turkuu. Stvaranje

- prijateljstava s novim umjetnicima.

- Raspravljanje, razmjena ideja te sudjelovanje u radionicama i aktivnostima.

Suradnja sa skupinom medunarodnih umjetnika - redom izvodaca i aktivista — pri
¢emu smo svi nastupali na javnim mjestima na ulicama Venecije.

Plesanje na Trgu svetog Marka u Veneciji!
Dozivljavanje i istraZzivanje Venecije te upijanje talijanske kulture.

Opis slike: Skupina od petero prijatelja stoji u nizu na mostu, s
Venecijom u pozadini. Svi nose odjecu razlicitih boja.
Svi se smijeSe izravno u kameru. Kasno je poslijepodne.

Slika 4.
Opis slike - Veca skupina ljudi okupila se
ispred zgrade za suncanog dana. Svi su
odjeveni u razlicite boje i poziraju pred
fotoaparatom..

Slika 5.
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3. Moja prva umjetnicka rezidencija s Perypezye Urbane u lipnju 2024. u trajanju od dva tjedna

Odabrana sam za umjetnicu na rezidenciji kod organizacije Perypezye Urbane u Veneciji, u sklopu
projekta PMP. Rezidenciju sam odradila u lipnju 2024., kada sam razvijala inkluzivnu plesnu izvedbu
suvremenog plesa s Nielsom Plotardom, profesionalnim plesacem bez invaliditeta, i Rachel Calleja,
inkluzivnom koreografkinjom; oboje Zive na Malti.

[zvedba je bila nadahnuta monolozima koje sam napisala na temelju vlastitih iskustava mlade
umjetnice s Downovim sindromom.

° Dijeljenje stana s mojim koreografom i plesacem dva tjedna u Venezia Mestre. Ovo je
prvi put da sam zivio s jo$ dvoje mladih ljudi!

. Stekla sam vrlo vrijedne vjestine za samostalan Zivot.

. Imala sam podrsku, ohrabrenje i osnazivanje od strane tima s kojim sam Zivjela, Sto
mi je uvelike pomoglo ojacati samopouzdanje u pogledu samostalnog Zivota.

- Istrazivanje i razvoj izvedbe s Giovannijem (naSim dramaturgom), Nielsom
i Rachel

U nastavku moZete pronaci poveznice na intervju i blog objavu o mojoj rezidenciji, a koje moZete
pronacdi na web stranici Professional Media Presence.

Find the people that work best with

you - interview with Angela Bettoni -
Professional Media Presence

My first Artist Residency as a young
performer with Down Syndrome
- Professional Media Presence

(turkuamk.fi)
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,Zelim zahvaliti organizacijama Perypezye Urbane, Prisms Malta i Professional Media Presence na ovoj
prilici Zivota te na stvaranju platforme na kojoj sam uistinu videna i zastupljena.” - Izjava Angele Bettoni
(Professional Media Presence National Artist Team Malta)

"Hvala vam, Professional Media Presence, $to ste mi pruZili platformu na kojoj mogu biti videna, cijenjena
i zastupljena, a oj se glas moZe Cuti. To je ono Sto znadi istinska inkluzija u umjetnosti i kulturi"”
- Citat Angele Bettoni (Professional Media Presence National Artist Team Malta)

Sto se moze udiniti kako bi nam se olak3alo uZivanje u istom pravu na
digitalne medije kao i svima drugima?

Postoje brojne vrste poteskoca u ucenju, Sto znaci da svaka osoba ima razlicite potrebe vezane uz
pristup kojima se treba prilagoditi i koje treba uzeti u obzir kako bi se osiguralo da svi mogu koristiti
digitalne medije.

Evo nekoliko koraka koje mozemo poduzeti:

1. Izbjegavanje svega Sto nas moZe preopteretiti
2. Osiguravanje razumijevanja i ukljucenosti.
3. Ucenje kako koristiti tehnologiju koja nam moZe pomoci, poput ¢itanja titlova naglas

Evo nekoliko koraka koje kreatori sadrzaja mogu poduzeti, kafdkada kad god
je to moguce:

Cinedi digitalne platforme pristupac¢nijima.
Koristenje vecih fontova za sav tekst.
OOsiguravanje audiodeskripcije za sve sadrzaje.
Koristenje vise slika nego teksta.

Osiguravanje visokog kontrasta svih elemenata.

© 0N U

Ukljucivanje glasovne naracije.

10. Osiguravanje videozapisa na znakovnom jeziku, ako je to moguce.
11. KoriStenje titlova kako bismo mogli pratiti izgovoreni sadrzaj.

12. Postavljanje natpisa koji se mogu glasno procitati kako bismo
razumjeli Sto se govori.
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Koristenje Pecha Kucha prezentacija

Ako imate poteskoca s odrzavanjem PowerPoint prezentacija, postoji jednostavnije rjeSenje! MoZete
izraditi Pecha Kucha prezentaciju! Sve Sto trebate uciniti jest umetnuti fotografije ili slike, a slajdovi ¢e
se automatski izmjenjivati prema unaprijed odredenom vremenskom rasporedu.

Pecha Kucha nam pomaze jer:

e Teksta je malo ili ga uopée nema, uglavnom su slike.

e SloZene ideje rasclanjene su na manje dijelove informacija, od kojih je svaki
popracen fotografijom ili slikom. To olakSava razumijevanje.

e MoZemo snimiti izlaganje i reproducirati ga tako da se slajdovi sami izmjenjuju.

Evo nekoliko savjeta za izradu Pecha Kucha prezentacije

e Budite kreativni!

e Budite originalni.

e Uvijek je dobro govoriti iz srca, na koji god nacin zelite.

e Mozete se ¢ak i snimiti dok drzite prezentaciju ako vam je to ugodnije umjesto da
govorite pred prostorijom punom ljudi koje ne poznajete.

e Ne zaboravite podijeliti svoju prezentaciju. Mozda ¢e nekome drugome biti
korisna!

e Sve vam to moze pomoci da se izrazite i podijelite svoje price kroz svoju
umjetnost.
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Primjeri umjetnika koji u svom radu koriste digitalne medije, a koje
smatram inspirativhima

Marcelo Dono

U sije¢nju 2024. PMP je odrZao webinar pod nazivom ,Me, Myself and Al: Digital narratives and the
world-making in the arts.”. Brojni zanimljivi sudionici odrZzali su izlaganja, a medu njima je bio i
Marcelo Dofio, talijanski koreografi plesac. On je dio tima talijanskih umjetnika iz organizacije
Perypeze Urbane.On je dio talijanskog nacionalnog umjetni¢kog tima Perypeze Urbane.

OVO JE MARCELO

Slika 9. Ovo je Marcello. Autor fotografije - Tanja Hall

Opis slike: Marcelo ima ruZi¢astu kosu i smijesi se u kameru. Jednom rukom pridrzava bradu, a na ruci
mu se vide plave tetovaZe ispunjenih krugova. Na lijevoj strani slike nalazi se logotip projekta
,Professional Media Presence Project”, koji je ruziCaste i zelene boje.

Marecelo je multidisciplinarni umjetnik koji djeluje na podrucju plesa i digitalnih medija. Kroz
hibridne izvedbe istrazuje pitanja identiteta, tijela i vlastitih Zivotnih iskustava. Koristi se
tehnologijom kako bi pronasao nove nacine koristenja tijela kao sredstva za pripovijedanje i
zamisljanje novih budué¢nosti. Na webinaru je govorio o tome kako ples i digitalna tehnologija mogu
medusobno djelovati.

Evo Sto sam nauéila slusajuéi Marcela na online webinaru:

Spoj digitalnog i fizickog tijela na pozornici.

Tijelo u digitalnom dobu: koreografski pristup ,hiperproSirenom” ja. Novi oblik bliskosti s digitalnim
tijelom.

Fragmentacija.

Doba paznje.
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Kako koristiti prijenos uzivo ili kamere s prosirenom stvarnoséu u plesnoj izvedbi uzivo, uz
primjenu projektora i starih telefona.

Umjetna inteligencija moZe predstavljati problem u kontekstu kulturnih stereotipa.

Stvaranje istinski imerzivnog iskustva koje je svima lako dostupno.

Bila sam vrlo sretna kad sam saznala da i Marcelo sudjeluje u tjednu radionica u Veneciji u travnju
2024., a dobila sam i priliku suradivati s njim na aktivistickom projektu s drugim medunarodnim
umjetnicima koji su tamo boravili, pri cemu smo koristili performans i video na javnim prostorima u
staroj jezgri Venecije.

Evo dijela s pitanjima i odgovorima koji sam vodila s Marcelom:
Sto te potaknulo da po¢nes kombinirati digitalne medije s plesom?

JoS od 2019. godine jako me zanima rad s digitalnim medijima i plesom, budu¢i da je ples moj medij
umjetnickog izrazavanja. Digitalni su mediji mijenjali i proZimali moju viziju stvarnosti - ponajvise
putem drusStvenih mreZa i internetskih stranica za upoznavanje namijenjenih gej populaciji, koje
zauzimaju istaknuto mjesto u queer kulturi - stoga sam osjetio potrebu i snaznu Zelju dekonstruirati
ono Sto se dogadalo meni i oko mene kako bih to razumio te izrazio svoja zapaZanja, odnosno svoju
perspektivu.

Tvoji plesni nastupi obraduju mnoge relevantne teme, poput tijela i identiteta. Kako
uspijevas iskoristiti digitalne medije kako bi sve to prikazaou svojim nastupima uzivo?

Moj se rad uvelike bavi tijelom, sebstvom i identitetom u digitalnom dobu; stoga se snazno oslanja na
digitalne tehnologije dostupne svima te na to kako one oblikuju nasu percepciju sebe i uvjetuju nase
tijelo s obzirom na nacin njegova koristenja. Kao Sto je rekao McLuhan - medij je poruka - sve ono s
¢ime dolazimo u doticaj u svakodnevici, u nasoj stvarnosti (ili onome $to nazivamo stvarnoscéu),
oblikuje nasu percepciju; rijec je, dakle, o povratnoj sprezi u kojoj mi oblikujemo alate za svoje Zivote, a
ti alati zauzvrat oblikuju nas. Volim se baviti istrazivanjem i teorijskim radom; primjerice, raspon nase
paznje iznosi 9,25 sekundi - ili je iznosio toliko, dok je s pojavom TikToka pao na 8 sekundi - pa rado
stvaram partiture, bilo glazbene ili koreografske, koje koriste tu mjeru kako bi simbolizirale nasu
stalnu potrebu za promjenom fokusa. Posljedi¢no, ¢esto radim i s fragmentacijom kako bih preuzeo
estetiku digitalnih medijskih platformi - poput videa, selfija, prikaza gornjeg dijela tijela, ogranicenih
kinetickih moguénosti, frontalnog kadra ili pogleda. Postoji, dakle, mnostvo medija, alata i strategija
pomocu kojih moZemo redefinirati znacenje medija; kroz filozofski pravac s kojim se duboko
poistovjecujem — metamodernizam - dolazi do osnazivanja i pomaka u ravnoteZzi izmedu stanja u
kojem nas nesto kontrolira i aktivnog sudjelovanja u procesu promjene, s ciljem preoblikovanja tih
alata u naSu korist.
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Bi li bio zainteresiran za izvedbu inkluzivnog plesa s izvodacima s potesko¢ama u ucenju?
Ako da, zasto?

Rado bih u budu¢nosti suradivao s osobama razli¢itih sposobnosti ili invaliditetom; dosad se nisam
bavio takvim radom, stoga me jako zanimaju razlic¢ita iskustva. Moj se dosadasnji rad uvelike temelji
na osobnom iskustvu i biografiji te se bavi Sirim dru$tvenim temama; pritom ne iznosim svoje
misljenje na izravan nacin, ve¢ stvaram prostor u kojem ljudi mogu preispitati vlastita stajalista i
percepciju. Takoder, nisam previSe upoznat s tematikom osoba s invaliditetom u kontekstu
drustvenih i digitalnih tehnologija te platformi drustvenih mreZa, pa bih stoga bio iznimno
zainteresiran za stjecanje takvog iskustva i razmjenu znanja u buduénosti.

Koliko je intersekcionalnost vazna za tvoj rad?

Intersekcionalnost je vrlo vazna u mom radu jer se svi sastojimo od razli¢itih identiteta; volim raditi s
mnos$tvom aspekata vlastitog bi¢a, a ne s njihovim svodenjem na jednu dimenziju. Sto se mene osobno
tice, mogu rec¢i da sam queer, tamnoput, Latinoamerikanac, Zidov (treca generacija) i ateist - u meni
koegzistiraju mnogi dijelovi; takoder sam plesac i umjetnik. Smatram da takav nacin rada, koji
objedinjuje razlicite perspektive, ¢ini djelo znatno bogatijim, promi$ljenijim i inkluzivnijim za razlicite
ljude. Naime, ako se svodimo na samo jedan identitet, isklju¢ujemo mnoge dijelove sebe, a i sama
problematika kojom se bavimo cesto je intersekcionalne prirode, stoga joj moramo pristupati iz
razlicitih perspektiva.

Kako koristis$ svoj rad da bi potaknuo drustvene promjene?

Moj rad potice drustvene promjene, no to mi nije primarni cilj; ne stvaram djela s namjerom da izravno
nameéem promjenu - poput udarca u lice - ve¢ nastojim stvoriti prostor za promisljanje. Zelim ljudima
omoguciti da kroz moju umjetnost preispitaju vlastita iskustva i nacin na koji komuniciramo s
drustvom u uvjetima hiperposredovane komunikacije. U svoje radove uvijek nastojim unijeti elemente
kritike, ali i dvosmislenosti; ne zelim ljudima govoriti Sto da misle, ve¢ ih potaknuti i osnaziti da sami
donesu zakljucke - pa makar se oni razlikovali od mojih. Time otvaram prostor za dijalog, umjesto da
publiku svodim na pasivne konzumente kojima nameé¢em odredena misljenja ili o¢ekivanja o tome Sto
bi trebali ¢initi. Radije se oslanjam na dvosmislenost i refleksiju, jer to ljude pretvara u aktivne
sudionike iskustva koje nudim i potice ih na djelovanje.
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U sklopu radionickog tjedna PMP-a u Veneciji, tema koju je nas$ tim razradio nosila je naziv
»Disidentska tijela” (Dissident Bodies). Kako smatrate da bi se ,Disidentska tijela” mogla dalje
razvijati primjenom integriranog pristupa?

Govori$ o onom malom djelu koje smo kreirali, pod nazivom *Dissident Bodies*, koje mi je bilo vrlo
inspirativno i lijepo; i dalje mi se svidaju naslov i nasa konstelacija. Nisam dovoljno upuéen da bih
dublje analizirao koncept integriranog pristupa pa ne mogu odgovoriti na to pitanje, no rado bih o
tome u buduénosti razgovarao i Cuo viSe, jer sam siguran da bi me mogla bolje upoznati s resursima
koji stoje iza toga.

Alessia Bonnici

Alessia Bonnici, 19-godisnja MalteZanka s autizmom, profesionalna je pijanistica. Alessia je nastupala
na lokalnim i medunarodnim prestiZnim i hvaljenim koncertima. Tijekom kasrantene zbog bolesti
COVID-19, Alessia se takoder pojavila u kratkometraznom filmu pod nazivom "Dreaming on Ilia
Chkolnik's Piano Concerto No 1".

OVO JE ALESSIA

Slika 10. Ovo je Alessia.

Opis slike: Alessia, mlada djevojka s autizmom, stoji ispred crnog klavira. Nosi naocale i ima
dugu tamnu kosu. Alessia ima ruke prekrizene na prsima. Nosi svijetloruzicasti top i smijesi
se kameri.

Razgovarat ¢u s Alessijom o njezinom iskustvu s projektom , Ale’s Project” te o tome kako je bilo raditi
na takvom projektu koji objedinjuje film, zvuk i pokret.
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Evo sesije s pitanjima i odgovorima koju sam imala s Alessijom:

Kako je bilo raditi na Aleinom projektu? Je li to bio prvi put da si radila na projektu koji je bio
posvecen tebi?

Aleov projekt je bio nevjerojatno iskustvo u cjelini. Ne, ovo je bio moj drugi projekt o meni. Prvi je bio
Music Speaks 2018. godine.

Kako je bilo raditi i suradivati s profesionalnim umjetnicima na Aleovom projektu?

Suradnja s drugim umjetnicima na tom podrucju prosirila mi je horizonte i potaknula me na osobni
razvoj. Osim toga, zbog autizma mi je teSko povezivati se s ljudima na uobicajen nacin. No, kada se
bavim glazbom, povezivanje mi postaje lakse.

Mozes li mi reci kakvo je bilo iskustvo dijeliti svoju glazbu s drugim ljudima s kojima si radila u
svom timu?

Moj je tim pazljivo odabrao jedan od mojih mentora. Svi su bili spremni pruziti mi podrsku i prilagoditi
svoj rad mojim potrebama. Aleov projekt zahtijevao je moje sudjelovanje u stvaranju glazbe, ali
ukljucivao je i pokret, scenografiju te kostimografiju, Sto je iziskivalo mnogo zajednickog donosenja
odluka, a to je bilo zabavno.

Kako je bilo isprobavati nove stvari? Sto si novo nauc¢ila?

Nove stvari za mene predstavljaju izazov. Ipak, zahvaljujuci tako osjetljivom timu koji je zadatke
raSclanio na manje dijelove i ostavio dovoljno vremena za ucenje, smatram da je to iskustvo bilo
pozitivno. NajviSe sam naucila o rasvjeti i pokretu. Takoder sam uZivala u pripremi pojedinih rekvizita
za scenografiju zajedno s nasim scenografom.

Kad bi imala priliku, bi li to ponovila
Da, rado bih to ponovila.

Gledas li ponekad film o Ale's projektu? Koji ti se dijelovi najviSe svidaju?
Mislim da mi je najdrazi trenutak bio samo snimanje. Moji su prijatelji bili ondje i plesali sa mnom; bio
je to poseban trenutak zajedniStva za sve sudionike u tom predivnom prostoru. Zapravo i ne gledam

taj video Cesto; majka mi ga ponekad pokaZze dok radi na prezentacijama vezanim uz taj projekt. Uvijek
koristi tre¢i dio glazbenog videa, u kojem je energija na visokoj razini i gdje sam jako uzbudena.
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Niels Plotard

Niels Plotard je francuski plesac koji djeluje na Malti. Bio je ¢lan prve postave Nacionalne plesne
kopmanije Malte (ZfinMalta - Nacionalna plesna kompanija (zfinmalta.org)). Niels je ujedno i
multidisciplinarni umjetnik koji se bavi zvukom, audiovizualnim izri¢ajem i filmom. Zanima ga
istrazivanje pokreta unutar fizickih, vizualnih i zvuc¢nih svjetova. Bio mi je plesni partner u projektu
inkluzivnog plesa (tzv. *mixed-ability* rada) nastalom tijekom moje umjetnicke rezidencije u Veneciji,
a obnasao je i duZnost umjetnickog direktora projekta Ale’s Project.

OVO JE NIELS

Slika 11. Autorica fotografije - Lisa Attard

Opis slike: Niels, mladi¢. Ima kratku kosu. Gleda ravno u kameru. [za njega je more. Na sebi
ima tamnu majicu.

Razgovala sam s Nielsom o o njegovom iskustvu rada s digitalnim medijima u
izvedbama uzivo te o tome zasto su digitalni mediji vazni za njegov rad. U
nastavku donosim razgovor s Nielsom:

Kada si se poceo baviti zvukom, filmom i
audiovizualnim radom? Sto te je potaknulo na to?

Zvukom, filmom i audiovizualnim radom poceo sam se baviti u razli¢itim razdobljima. No, Sto se tice
zvuka, zvulni dizajn poceo sam istrazivati radeci glazbu za plesne projekte - isprva one koje sam
koreografirao i u kojima sam nastupao kao plesac tijekom studija. Takoder, za vrijeme studija u
Zenevi eksperimentirao sam s filmom s jednim prijateljem; i tu je pri¢a bila sli¢na. Sve se uglavnom
vrtjelo oko plesa; istrazivali smo stvaranje filmova koji su ukljucivali odredenu naraciju i, ponovno,
koreografiju. Bio je to vrlo eksperimentalan pristup, no ipak smo realizirali nekoliko projekata. Sto se
tice pojma ,,audiovizualno” - barem u mom slucaju - koristim ga
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u kontekstu svog tehnic¢kog rada i onoga Sto radim za druge, bilo da je rije¢ o video-komponenti
izvedbe ili o cjelokupnoj zvu¢noj i vizualnoj podrsci za izloZbe. To je zapocelo prije otprilike sedam
godina, kada sam poceo raditi kao tehnicar i kreativni suradnik na projektima drugih autora; pritom
nije bila rije¢ samo o plesu, vec¢ i o kazaliStu te vizualnim umjetnostima, a raspon onoga $to sam radio
doista je bio Sirok. Ipak, postoji neSto u tehnickim aspektima tih procesa $to me posebno privlaci;
volim istraZivati i ¢itati o zvuku te o svemu $to je povezano s naSom percepcijom Zivota i stvaranjem
okruzenja koja su istovremeno vizualna, auditivna, a ponekad i iskustvena.

Kada si poceo shvacati da audiovizualni elementi mogu funkcionirati zajedno u nastupima
uzivo? MoZes li mi rec¢i nesto vise o tome?

Mislim da sam oduvijek bio svjestan te mogucnosti jer sam u mladosti gledao plesne predstave u
kojima je ve¢ postojala odredena igra - mislim, glazba je uvijek bila dio toga. Sto se ti¢e audiovizualnih
elemenata, vidao sam radove s projekcijama, a ponekad i sa specifi¢nijim elementima uzivo, poput
videa ili izvedbenih elemenata na pozornici; dakle, zahvaljuju¢i radovima drugih ljudi, znao sam da je
to moguce. A mislim da su me, zbog mog plesackog obrazovanja i interesa za tehnicke aspekte
umjetnosti, uvijek privlacile ideje prenoSenja odredenih zamisli putem tehnologije. I dalje smatram da
je vrlo zanimljivo istrazivati stvari uz pomo¢ tehnologije, a mislim i da svi mi na kraju to shva¢amo.

Zanima li te nastavak stvaranja djela u kojima svatko moZe pronaci nesto s ¢cime se moze
poistovjetiti i povezati?

Mislim da je to temelj rada koji me zanima i kojim se Zelim baviti. Volim jako tehnicki zahtjevne
radove, one s produkcijom visoke kvalitete. Ne znam je li ,kvaliteta” prava rijec, ali ono $to me duboko
zanima jest odnos medu ljudima koji zajedno rade, kao i osje¢aj ljubavi medu svima njima; smatram
da je to temelj za medusobno povezivanje i poistovje¢ivanje. To me svakako zanima i vrlo se ¢esto
fokusiram upravo na takve stvari, viSe nego na druge aspekte.

Kakva su tvoja iskustva u radu na kreativnim projektima s umjetnicima s invaliditetom? Kako, po
vaSem misljenju, digitalni mediji mogu pomoc¢i u takvim projektima?

Moja su se iskustva uglavnom vezala uz vas - Angelu i Alessiju. Imao sam i nekoliko iskustava s
grupama osoba s invaliditetom ranije, no to su obicno bili vrlo kratkotrajni susreti; ne bih mogao reci
da smo zaista zajedno radili na necemu, ve¢ smo mozda samo dijelili iskustva, odrzali radionicu ili
zajedno sudjelovali u nekoj vrsti
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radionica. Moje je iskustvo bilo iznimno pozitivno u smislu da osje¢am kako se - barem u mom radu s
osobama s invaliditetom - viSe vodi racuna o potrebama; viSe se razgovara o potrebama i o tome kako
komuniciramo, a pridaje se i viSe paZnje te pokazuje viSe znatiZelje za nacin na koji medusobno
razgovaramo i jezik koji pritom koristimo. MoZda postoji manje krutih o¢ekivanja o tome ,kako bi
stvari trebale biti” — a to sam Cesto Cuo radeci u proslosti s odredenim ljudima kao plesac, taj stav da
»tako mora biti”. A zapravo nikad ne postoji jedan jedini nacin na koji bi stvari ,morale” biti; vazno je
samo da se svi osjecaju dobro i uklju¢eno. Dakle, za mene je klju¢no upravo to ulaganje truda u
stvaranje prostora u kojem se mozemo medusobno povezati. Osje¢cam da smo to doista postigliis
tobom i Alessijom, i to je ucinilo veliku razliku. Mislim da to takoder stvara dublju povezanost.

Nisam siguran kako to¢no to moZe pomo¢i u odredenom smislu; digitalne medije dozivljavam tek kao
jos$ jedan alat za izrazavanje. Ne bih nuZno govorio o tome kako ¢e oni pomo¢i bas u ovim konkretnim
projektima, ve¢ opcenito: digitalni mediji mogu olaksati dijeljenje procesa putem videozapisa ili
komunikaciju odredenih sadrZaja koji su prethodno snimljeni i podijeljeni s publikom - bilo kao
audiosnimke ili videosnimke - a mogu posluZiti i kao instrumenti s kojim se moZe igrati na samoj
pozornici. Ovisno o tome $to se razvije tijekom kreativnog procesa, oni mogu imati razli¢ite uloge;
primjerice, mislim da je stvaranje sigurnog okruzenja za snimanje filma Alessiji omogucilo da se izrazi
na nacine na koje to ne bi mogla uciniti pred velikom publikom.

Kako si ukljucio svoj rad kao multidisciplinarni umjetnik u Ale's Project?

U tom sam projektu sudjelovao kao koproducenti snimatelj, svojevrsni direktor fotografije, iako taj
pojam moZe biti pomalo pretenciozan za ovakav projekt, no, odluc¢ivao sam o nacinu snimanja,
pokretima kamere, objektivima i vrsti scena koje Zelimo stvoriti te o tome raspravljao s timom.
Takoder sam odradiomontaZzu, a montaZzu volim promatrati kao svojevrsni kreativni pothvat. Volim
raditi s preklapanjem slika i poigravati se odredenim efektima koje sam osmi$ljavam; to je nacin na
koji istraZujem taj alat - montazu. Sudjelovao sam i u rezijskom smislu, odlucuju¢i kako stvoriti
prostor u kojem se svi mozemo izraziti - prostor u kojem se Alessia moze izraziti i osjecati sigurno. Tu
je bio i sav pripremni rad na razumijevanju njezina vizualnog svijeta i na¢ina komunikacije... Dakle,
radio sam pomalo od svega na toj produkciji.

Koje si pristupe koristio dok ste radili na Aleinom projektu?
Mislim da je sve to uglavnom proiza$lo iz razgovora, ponajprije s njezinom majkom i trenerom.
Naime, u pocetku nismo puno razgovarali izravno s Alessijom. Nije puno govorila niti koristila

rijeci; trebalo je vremena da uspostavimo komunikaciju i uskladimo se na nacine koji nisu
ukljucivali rijeci. Ipak, na samom smo pocetku morali definirati odredene stvari, a i ona je imala
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seanse, seanse pokreta s dva razli¢ita trenera pokreta. Sve se to snimalo. Tako smo mogli gledati
snimke i razgovarati o onome $to smo vidjeli i osjecali tijekom tog procesa. Bio je to uvelike proces
osluskivanja i otvorenosti prema svemu $to se izraZavalo na razne nacine - kroz tijelo, kroz ideje i Zelje
iskazane njezinim tijelom i govorom tijela, te kroz ljude koji su je poznavali i bili joj bliski, kao i kroz
tim koji smo za taj projekt okupili. Sve se to, dakle, odvijalo na vrlo organski nacin.
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Pogovor
Panu Pohjola , urednik sadrZaja, Lapland UAS, veljaca 2026., Panu Pohjola

Pet komponenti projekta Professional Media Presence ispitalo je medije iz umjetnic¢ke perspektive,
pokrivajuéi puni opseg u kojem su se razumijeli u vrijeme planiranja. Teme su bile

Mediji i umjetnost

Internetski mediji i digitalno pripovijedanje
DrusStveni mediji i publika medija

Budu¢i mediji

Mediji i identitet

v W

Valja istaknuti da se tijekom cijelog projekta najveci interes medu podrzanim umjetnicima javio
pocevsi od treCe teme. To je bio slu¢aj unato¢ tome sto

televizija i dalje ostaje glavni medij za postizanje vidljivosti u svim zemljama uklju¢enima u projekt.
Put do televizijskih nastupa oblikuju drusStvene mreZe i internetski mediji, radio te tiskani mediji.
Pritom umjetnici napreduju poticanjem interesa i izgradnjom mreZe kontakata s novinarima.

Medutim, vidljivost umjetniku ne jamci uvijek zaradu, iako moZze dovesti do poslovnih prilika. U
raspravama su dru$tvene mreZe ocijenjene kao agilniji i u¢inkovitiji put do tog cilja. ,Ako si vidljiv,
sjetit ¢e te se kada se stvari budu pokretale”, rekla je Nika Rukavina u jednom od nasih razgovora
tijekom produkcije projektnih podcasta.

Umjetnost i umjetnik natjeCu se za pozornost, barem u ime samog umjetnickog djela. Izlozbe
suvremene umjetnosti sve viSe nalikuju na dogadanja, a ne na tradicionalne galerijske postave. Bez
obzira na umjetnicku disciplinu iz koje se pristupa temi, rezultat Cesto naginje prema medijskoj
umjetnosti. Digitalna okruZenja i novi internetski mediji posebno su privla¢ni mladim umjetnicima,
kako kao sredstvo stvaranja umjetnosti tako i kao prostor

u kojem se odvija umjetnicka praksa. Njihovi vlastiti identiteti, kao i identiteti njihove publike i
zajednica, smjeSteni su u internetski prostor, Cesto u tolikoj mjeri da se internetski identitet dozivljava
kao dio fizickog ja.
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Cini se da ova dva razvoja usmjeravaju umjetnost novih medija prema cjelovitijem i imerzivnijem
virtualnom iskustvu unutar internetskih i fizickih okruzenja.

Internetsko okruzenje takoder predstavlja znacajno podrucje utjecaja. Javna svijest o komercijalnom
utjecaju prisutna je otkako su Google i Meta uspostavili modele prihoda temeljene na visoko ciljanom
oglasavanju. DruStvene mreZe nisu neutralan niti slobodno dostupan resurs; u praksi njima
upravljaju dva velika globalna aktera. Svijest

o politickom i ideolosSkom utjecaju potaknutom od strane drZave znatno je porasla nakon
predsjednickih izbora u Sjedinjenim Ameri¢kim DrZavama. Klju¢ni mehanizam u takvim operacijama
utjecaja jest namjerno poticanje polarizacije, odnosno naru$avanje drustvene kohezije te, u nekim
slucajevima, pojacavanje govora mrznje.

Takva su kretanja potaknula neke umjetnike na povlacenje s internetskih platformi, uz izrazavanje
snaZne zadrske prema njihovoj upotrebi. Ipak, tijekom trajanja projekta stavovi su se pomaknuli
prema neutralnijem stajaliStu. Kako je Piia Lieste primijetila tijekom radionice u Veneciji: ,Sada
druStvene mreZe smatram dijelom svog rada.” To otvara dodatna pitanja s kojima se svaki umjetnik
mora suociti: potiskuju li se namjerno iz internetskog prostora oni koji iznose kriticka ili
provokativna zapazanja? Gdje se nalazi umjetnikova publika? Gdje se zapravo odvijaju pojave na koje
se Zeli utjecati? I u kojoj smo mjeri spremni prepustiti prostor algoritmima, vanjskim utjecajima i
procesima polarizacije?

Utjecanje na javni diskurs putem umjetnosti u internetskom okruzenju moze biti iznimno uvjerljiv
oblik umjetnicke prakse, Sto potvrduju brojni ¢lanci. U svojim prilozima Ines Borovac, Alexandra
Stroganova, Eleonora Serpente, Roberta Di Serio i Raffaella Menchetti predstavljaju pristupe
umjetnickom utjecaju na internetu koji se temelje na snaznom osjecaju identiteta, ¢vrstim
akademskim temeljima i jasno artikuliranoj umjetnickoj viziji. Bavljenje takvim radom pretpostavlja
znatnu razinu samorefleksije: izgradnja vlastitog umjetnickog i osobnog identiteta ¢ini se klju¢tnom
prije ulaska u algoritmima i podacima voden krajolik digitalne sfere. Taj proces takoder predstavlja
oblik rada na identitetu koji moze izazvati napetosti i ne mora nuzno ostaviti umjetnika
nepromijenjenim, na $to ukazuje i ¢lanak Kati Koivunen.

Cini se da akademska sfera mnogim umjetnicima nudi odrZiv nadin zarade, a taj se trend odraZava i
u tekstovima uklju¢enima u ovaj priru¢nik. Umjetnici cesto grade paralelne karijere kao istrazivaci.
Ostaje otvoreno pitanje kako ¢e taj razvoj oblikovati umjetnicku praksu u buduénosti.

Umjetna inteligencija pojavila se i o¢ito ostaje znacajna tehnolo$ka sila, osobito sada kada su izazovi
njezina financiranja rijeSeni ulaganjima na drzavnoj razini u zemljama poput Kine, Rusije i
Sjedinjenih Americkih Drzava. I u Europi raste potraznja za europskim alternativama mnogim
dominantnim internetskim tehnologijama, a neke od njih ve¢ su u funkciji.
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Cini se da zabrinutost zbog eti¢kih implikacija i pitanja autorskih prava povezanih s umjetnom
inteligencijom najglasnije izrazavaju oni ¢ija se umjetnicka praksa - barem prema mom tumacenju -
ne oslanja na posve jedinstven izricaj, ve¢ djeluje unutar ustaljenih Zanrova, ¢esto u digitalnom
obliku. Kako u svom ¢lanku isti¢e Tianjun Li, bilo da je rije¢ o fotografiji, videu, digitalnoj umjetnosti,
vizualima za igre ili nekom srodnom obliku, umjetna inteligencija omogucuje stvaranje slika i
zvukova tipi¢nih za odredeni Zanr svima koji znaju sastaviti tekstualnu uputu (prompt). Ono $to
umjetna inteligencija ne moZe replicirati jest konceptualno promisljanje, spajanje medija i alata te
jedinstvenost vizije koju moZe posti¢i samo vjeSt umjetnik. Ovladavanje digitalnom paletom
nedvojbeno Ce postati izazov kojem se umjetnicko obrazovanje mora ozbiljno posvetiti.

Osim ako se, naravno, ne odlu¢imo u potpunosti okrenuti leda tom fenomenu i vratiti tehnikama iz
razdoblja prije elektri¢ne energije ili, alternativno, zakoraciti u budu¢nost nakon ere umjetne
inteligencije, kako predlaZe Ivana Tkalci¢.

PotroSnja elektricne energije i vode, kao i uglji¢ni te digitalni otisak, pitanja su koja ni umjetnici vise
ne mogu zanemariti. Znacajan udio, ¢esto ¢ak i veéina ugljicnog otiska svakog pojedinca, danas
proizlazi iz aktivnosti na internetu. Ipak, najveci i najbrze rastuci dio tog tereta otpada na
funkcioniranje drustava i njihovih javnih usluga, zajedno s medijima, zabavnom industrijom i trziSno
orijentiranim platformama. Ima li u takvom okruZenju jo$ uvijek mjesta za mali, promisljeni glas
otpora, za suptilni nemir unutar mase - odnosno, za umjetnost?

PaZnja prema drugima - osobito prema glasovima jos$ tiSim od onih iz svijeta umjetnosti - takoder
dolazi do izrazaja u ovoj zbirci tekstova, ponajvise kroz doprinos Angele Bettoni.

Tijekom trajanja projekta javna su sredstva namijenjena umjetnicima smanjena u svim organizacijama
sudionicama, ponajviSe kao posljedica povecanih izdataka za obranu. Razmisljam, bas poput Winstona
Churchilla, o tome za Sto se zapravo borimo ako izgubimo europsku kulturu. Smatram da bi upravo u
ovakvim vremenima umjetnici trebali djelovati u korist europske zajednice te iskoristiti
transformativne kapacitete umjetnosti i metode regenerativne umjetnosti kako bi dali glas manjim
skupinama unutar Sire cjeline. Potencijal takvog pristupa za ukljucivanje publike i ostvarivanje
prihoda ¢ini se ocitim - bez obzira na to nazivamo li to performansom, izlozbom, umjetno$¢u novih
medija ili turistickom uslugom. Medunarodno iskustvo klju¢no je za umjetnicku karijeru jos od
vremena kada se stvaranje umjetnosti smatralo zanatom. Kako u svom ¢lanku savjetuje Luca Cacini,
postoji viSe nacina za stjecanje tog iskustva uz potporu Europske unije. Svakako vrijedi iskoristiti te
prilike, posebice s obzirom na moguénost dobivanja bespovratnih sredstava.

0Od samog pocetka, moja uloga sastavljaca ove zbirke tekstova potaknula me na blisku suradnju s
umjetnicima angaZiranima na projektu, kojima su ti tekstovi predstavljali sastavni dio

njihova zadatka. Ta je suradnja za mene bila cast, ali i iskustvo koje je me mnogocemu naucilo. Kako
bih u potpunosti shvatio Sirinu i dubinu visokokvalitetnih materijala koje su
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umjetnici proizveli, naSao sam se kako ¢itam filozofiju, sociologiju, druStvenu teoriju, feminizam,
studije novih medija, marketing i joS mnogo toga, oslanjajuéi se na opseZne i sofisticirane izvore koje
su podijelili. Preporucio bih ovo intelektualno putovanje i drugim citateljima.

Cetverogodi$nja suradnja sa $irim timom projekta takoder je preoblikovala moj vlastiti osjecaj
identiteta, pomaknuvsi ga s finskog na europski. Zapravo smo iznimno sli¢ni i razumijemo jezike
jedni drugih, unato¢ tome $to rijeci zvuce drukcije kada se izgovaraju.

Iskreno zahvaljujem programu Kreativna europa; SveuciliStu primijenjenih znanosti Turku u
Finskoj; organizaciji Perypezye Urbane u Italiji; organizaciji Prisms Malta; organizaciji Youth for
Equality u Slovackoj; organizaciji Culture Hub Croatia u Hrvatskoj; organizaciji Espronceda u
Spanjolskoj; Sveucili$tu primijenjenih znanosti Laponije u Finskoj te desecima europskih
umjetnika koji su zajednickim snagama omogucili i ostvarili ovaj projekt.
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